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新消费 2020年12月10日 星期四 广告

本报讯(记者 毛雷君 通讯员 曹小
琴) 近日，宁波保税区市场发展有限公司
注册的“ICTM及图”商标被国家知识产
权局批复认定为中国驰名商标，给予驰名
商标扩大保护。这是宁波保税区首件行
政认定的中国驰名商标，全省跨境电商行
业首件中国驰名商标，全国第一家国有电
商平台驰名商标。

“ICTM及图”商标使用的跨境电商
贸易服务类型特殊，属于新型服务行业，
相较于制造业的商品而言，服务领域驰名
商标获批认定的非常少。目前广泛应用
于天猫旗舰店、国内各类专业展会、跨境
电商领域及在7省18市设立的41家商品
直销中心，在全国具有一定的影响力。

近年来，保税区高度重视区域品牌建
设和商标保护工作，把商标品牌战略作为
推动区域经济发展的重要引擎。出台了
《知识产权资助管理办法》，设立品牌指导
服务站，落地商标专用权保险，拓展“保险+
维权+服务”知识产权保护模式，推出全国
首个跨境电商真品险，打造省级知识产权
保护规范化市场，将“ICTM及图”商标运
用于跨境商品溯源码，企业知识产权战略
的实施和企业知识产权管理的创新，

“ICTM及图”成为区域公共服务品牌，服
务保税区进口商品市场经营者和区域跨境
电商产业。宁波保税区进口商品市场迅速
发展成为浙江省五星级文明市场、中国商
品市场百强和全国诚信示范市场，跨境电
商网购进口单量连续四年蝉联全国榜首。

进入冬季，暖饮四起。日
前，可口可乐推出了包括红茶
拿铁、水果热饮、咖啡等多款
冬季暖饮。此外,在宁波街头
的众多便利店里，暖饮也成为
店内饮品品类中非常重要的
一部分，并成为越来越多消费
者的选择项。

暖饮市场狼烟四起

12月8日晚，气温回落到
了 10℃以下的宁波，寒意重
重。在天一广场的 711便利
店里，记者看到热饮柜里铺满
了各式暖饮。除了奶茶、咖
啡、乳品外，还有各类果茶、茶
饮、果汁类饮品。记者留意
到,这些暖饮的价格大都集中
在四五元，贵一些的差不多
10元。从包装上看，有不少
突出了“暖”的关键词，非常具

有识别度。
除了711，记者也在多家

罗森和便利蜂超市看到，店里
配置了专门的暖柜用来放置
这种暖饮。东部新城一家罗
森便利店的工作人员告诉记
者:“天气冷了，选择这种热乎
一些饮料的消费者确实增多
了不少，比起普通款，加热款
的销量似乎更高些，特别是女
性喜欢喝的咖啡、奶茶、果茶
类饮品。”

业内人士表示，可以通过
外在加热达到温度升高目的,
并保持在45℃-65℃左右，且
饮品本身状态和营养成分不
发生变化的饮料称为暖饮。
随着饮料市场各条战线趋于
饱和，暖饮这个细分领域也逐
渐成为各家巨头的逐鹿之地。

事实上，三得利、农夫山
泉、统一等品牌在几年前就开
始布局暖饮业。三得利的官
网显示，其暖饮“蜜香暖橙”在
2015 年就已上市。去年 10
月，农夫山泉推出了专门针对
暖饮市场的东方树叶小包装
版。

便利店是主战场

让今年的暖饮市场特别
受人关注的原因，或许是因为
多家饮料企业纷纷回过神来,

或带着新品加入战局，或改良
产品提高战斗力，一时间将暖
饮江湖的场子撑大了不少。

除了可口可乐，今年“动
手”的还有伊利、北冰洋、汝
乐、战狼等品牌。11月7日，
伊利优酸乳缤纷果果粒推出
冬日特供抗寒神奇乳；在夏日
饮品市场建下功勋之后，战狼
带着“冬季热着喝，提神又暖
胃”的口号，杀入了冬季市
场。此外，三得利在今年也推
出了焕新升级的冬季暖饮系
列，涵盖蜜香果茶、无糖乌龙
茶、黑乌龙茶、利趣拿铁、利趣
奶茶五款新品，全方位覆盖
茶、咖啡、奶茶、果茶领域。

对此，营销专家陈静表
示，随着消费观念的升级，人
们除了越来越注重饮食上的
健康，也对消费品提出了更多
元化的要求。再加上以碳酸
饮料为代表的传统饮料市场
开始走下坡路，一些新生产品
获得了更多的关注度，也创造
出了更多价值。所以，作为细
分领域新事物，暖饮潮的到来
是必然的。“便利店因为有自
己放置器材、方便消费等优
势，成为承接暖饮市场的最好
载体，所以顺理成章变成了暖
饮的主战场。”陈静说。

记者 黎莉 文/摄

天气冷了
来瓶暖饮！

保税区一商标
被认定为中国驰名商标


