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3月17日，记者走进一家文具店实地
探访。在进店最显眼的位置，记者看到十
多款文具盲盒、盲袋，它们的包装图案丰
富，很是吸引人。一个小女孩在盲盒区选
了4支笔，都是不同的种类。

水笔、橡皮、便签、笔芯 ……这些日常
文具，加了一个好看的外包装，就有了神秘
感。其中，笔类盲盒最多，包装分成航海
王、柯南、与子成说等系列，还印有“惊喜”

“抽”“6款图案随机出现”“意料之外的美
好”等字样。

据了解，这些文具盲盒每个系列都有
好几种图案，里面的文具跟包装系列对应，
只是不知道是哪个图案。男孩子偏爱海贼

王、柯南系列；女孩子更喜欢文艺或古风类
“颜值”高的盲盒。

单支笔的盲盒，是用小盒子包装；各类
文具组合的盲盒，则更大一些，也更贵一
些。看看价格，在6元至60元不等，比如一
支盲盒笔，价格6元；一款29元的文具盲
袋，里面包含一支铅笔、一支水笔、一个橡
皮、一打便利贴、一张泡泡贴纸。记者通过
计算发现，如果购买同等数量、种类的实用
文具并组合起来，在价格上会比文具盲盒
便宜将近一半。

一名店员告诉记者，文具盲盒是他们
目前销量很好的产品，购买者大多是小学
生。

独角兽、名侦探柯南、海贼王……
各类主题产品火爆学生圈

文具盲盒：
会上瘾

还是能解压？
近来，盲盒作为年轻人的新宠，一度成为

热点话题。之所以叫盲盒，是因为盒子上没
有标注，只有打开才会知道自己抽到了什
么。在“万物皆可盲盒”的背景之下，连文具
都开始以盲盒的形式售卖了。而且，你根本
想象不到，文具盲盒现在在小学生的圈子里，
有多火热。

Nanci 南茜、独角兽 tokidoki、名侦探柯
南、海贼王、航海王……各种主题系列的文具
盲盒纷纷出场。当二次元玩偶、游戏 IP形象
等与五花八门的文具结合在一起，对小学生
的吸引力就非常强。

这个现象也引起过不少讨论，家长刘
女士提出疑问：“为什么要买文具盲盒？缺
什么文具可以直接买啊。我宁愿多花钱买
一个自己喜欢的。”

但也有人认为，文具盲盒有“治愈”功
能，可以给孩子减压，带来惊喜感，而且还
有社交属性。家长张先生有一个正读三年
级的女儿，有一次，女儿高兴地跟他说，自
己收到了一支漂亮的笔，是最要好的同学
送的。女儿还告诉他，班里很多同学都有
文具盲盒。“想着女儿喜欢，也想让她懂得
礼尚往来，另外文具盲盒孩子们平时都能
用到，价位上也就几十元，便宜的几元钱，
所以我给她买了不少。”他回忆，自己在文
具盲盒上前后花了几百元。

记者在某所小学随机问了几位小学

生，结果发现，关于文具盲盒，绝大多数学
生都知道盲盒，也都参与过购买盲盒。他
们到各种店里面去买，有时候是自己用，有
时候是送给同学当礼物。

“这种模式，类似于以前的干脆面卡
片、扭蛋等，采用保密包装，在拆封前无
人知晓款式，在购买的过程中更增加挑
战性和期待感。”江北区实验小学老师、
宁波市名班主任郑飞认为，实际上盲盒
只是一种新称号和新形式，也是商家的
一种促销手段，这种促销手段由来已久，
只不过换了一个名字，它的基本性质，就
是一种类似于抽奖的活动，带有一定偶
然性和赌博心理。不确定的刺激会加强
重复决策，因此盲盒在一定程度上会让
人上瘾。

象山县教育局教科研中心心育教研员
余也冰说，文具盲盒使学生购买文具的目标
和动机发生了改变，也改变了他们的需求
量。这个现象值得引起老师和家长的关注。

盲盒文具热背后的心理原因，其一是因
为狄德罗效应。狄德罗效应也称为“配套效
应”，孩子在没买盲盒前，心态还相对平衡，
一旦买了一套盲盒中的其中一款，就会心态
不满足，想要买更多，直至凑齐一整套。为了
买到心仪的图案文具，孩子会不断投入。

其二，盲盒说白了是商家利用了学生
的“选择障碍”，孩子们会想，既然我挑得眼
花缭乱不知道到底买哪个好，倒不如抽一

个盲盒看看运气。同时，商家还利用了学
生的猎奇心理和从众心理。有的孩子会用
盲盒作为社交工具，在同学之间互通有无，
如果不买盲盒，就无法融入。

家长在面对这个问题时，首先不能一
棍子打死，要理解孩子追求新奇的心理，理
解他们偶尔抽一个盲盒来获取生活中的

“小确幸”，毕竟家长这一代人，小时候也集
过小浣熊水浒英雄卡等类似的东西。但
是，如果孩子花了过多的钱在盲盒上，比如
把早餐钱都花在了盲盒上，不买盲盒就情
绪低落，父母就要加以正确的引导，形成正
确的消费观。 记者 马亭亭 文/摄

文具盲盒成学生新宠

会上瘾？能给孩子减压？

家长要引导孩子形成正确消费观

探店

文具盲盒的“颜值”颇高，花样丰富。


