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三江热议
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近日，国内多地景区的文创雪
糕在网上展开了“选美竞争”，网友
们一边在景区购买文创雪糕，一边
了解到了景区背后所蕴藏的中国传
统文化，有趣的创意让文创雪糕频
频登上网络热搜。

5月24日《北京青年报》

夏天到了，雪糕成为了热销品，
而且天气越热，卖得就越好。但是
此雪糕非彼雪糕，现在在年轻人当
中流行的是文创雪糕。据不完全统
计，目前市场上的文创雪糕，竟然有
数百种之多，成为了一个庞大的产
业。尤其是一些景区景点自行推出
的网红文创雪糕产品，更是受到了
年轻人的欢迎，价格虽然要比普通
雪糕贵上很多，但还是很抢手，也由
此成为了景区在门票之外增收的一
种有效手段。

所谓的文创雪糕，简单来理解，
就是充满文化和创意的雪糕产品。
而景区推出的文创雪糕，则一般是
选择景区内具有代表性的景点、建
筑等等，然后请专业设计人员进行
设计，最终制造出能够体现景区特
点，以景区内独具特色的风景、建筑
为造型的雪糕产品。这样的雪糕产
品，不但可以吃了解渴，而且游客购
买以后还能拿着雪糕和景区里的景
点合影，然后发朋友圈。正如有网
友所说的那样，一边通过吃雪糕防
暑降温，一边能够利用雪糕了解景
区背后的中国传统文化，还能够在
微博朋友圈“嘚瑟”一下，感觉这笔
钱花得很值得。

这样的“高附加值”，也让很多

文创雪糕成为了网红产品而受到了
无数年轻消费者的追捧。应该说，
这是一种多赢局面，景区景点和雪
糕厂多了挣钱的渠道，消费者有了
更多的市场选择，各取所需，各有所
得。但美中不足的是，在笔者看来，
多数的网红文创雪糕，只是“徒有其
表”，也就是在外型上确实和一些著
名的景点、建筑物神似，但是在内涵
上却存在诸多的不足。而网友买到
这样的网红文创雪糕以后，也仅仅
是拍照发到朋友圈，然后就吃掉了，
很难从中获得更好的教益，感受到
传统文化的熏陶。

从客观原因来看，这当然是受
到产品本身的限制。一块雪糕，方
寸之地，同时又很容易融化，所以很
难在上面做出弘扬传统文化和文史
知识的大文章，但是另一方面，还是
在于我们创意不够，或者在设计过
程中，过于追求雪糕的形式美而忽
视了内在美。既然雪糕本身难有文
章可做，为什么不在雪糕的包装纸
上，用来插雪糕的竹签上做做文章
呢？比如把一些和景区景点有关的
传统文化、历史知识、民间传说等通
过文字的形式印制到雪糕的包装纸
上，这样一来，当消费者拿出雪糕拍
完照，就可以一边吃雪糕，一边阅读
上面的文字了，在这种阅读中，也就
感受到传统文化的熏陶，或者是学
习到历史文化知识了，这才是真正
的寓教于“吃”。

所以我们说，网红文创雪糕可
以有，但不能只有“美丽的皮囊”，还
应该真正体现出文化韵味来，才名
副其实。

“各位邻居：本人5月16日
新婚，宾朋将至，电梯往返11楼
频繁，给大家带来不便，还请谅
解！略备喜糖，给各位业主沾个
喜气！”一张“红色喜报”，寥寥数
语；一袋喜糖，装满善意。前不
久，出现在浙江宁波市北仑区某
小区电梯里的“惊喜”，让住户们
回味了好几天。

5月22日宁波晚报公众号

电梯是一种公共资源，因为
结婚需要频繁使用电梯，难免会
给其他邻居带来不便。“电梯里
的喜糖”虽然没有面对面，但依
然完成了一次互动——提前告
诉一下邻居，表达一下歉意，希
望得到邻居们的理解体谅。懂
得换位思考、拥有同理心的新婚
夫妻，遇到了一群同样与人为
善、成人之美的邻居。

有业主将电梯里的一幕拍
下传到业主群里，祝福和点赞瞬
间刷屏；有的邻居不仅笑纳了喜
糖，还肯定了喜糖好吃，并给新
人们送上真挚祝福；担心当天新
人车位不够用，同一楼层的邻居
主动腾出自家车位，并特地画出
了示意图；更有住户带着孩子来
新居门口蹭一份喜气、讨一份热
闹……在物质生活渐次丰盈的
当下，邻居们在意的并非那几颗
糖果，而是新人们对自己的“以
礼相待”；讲究投桃报李、礼尚往
来的中国人，给予了这对新人以
热切、体贴的回应。

装修也好，办喜事也罢，不
可避免会比平时过多地消耗和

利用小区的公共资源。虽然这
情有可原、“不得不如此”，但客
观上影响了他人。在公众权利
意识不断增强的今天，我们在维
护自身权益的同时，也要学会站
在别人的立场考虑问题；多一些
换位思考，有助于减少矛盾纠纷
与冲突。

“电梯里的喜糖”体现了这
对新人难能可贵的道德自律和
文明自觉，也见证了他们精神世
界的健康与丰盈。因为“电梯里
的喜糖”并非来自外部压力，而
是源于这对新人的善意、礼貌与
敏感、细腻。

学会和他人相处，是现代社
会一种不可或缺的交往技能。
小到一个楼栋、一个社区，大到
一个城市、一个国家，其良性运
行和协调发展既需要以规则意
识、公共精神为基础的法治，也
离不开“礼治”。对邻居以诚相
待、以礼相待作为一种润滑剂和
黏合剂，让邻里之间互相体谅、
互相成全，彼此都在感受美好、
创造美好。

在理想的图景里，邻居不仅
是物理距离上的比邻而居，也
是一种“你中有我，我中有你”
的利益共同体，还是一种守望
相助的社会支持系统。“电梯里
的喜糖”不仅反映了一对新人
的文明礼仪与格调修养，也观
照出人们对邻里关系的珍惜和
重视。

“电梯里的喜糖”促进了邻
里交往和社区参与，有助于构建
新型邻里关系。

来自某省的小朱因参与盗窃，
数额巨大，两年前被一家基层法院
判处有期徒刑一年缓刑一年。案发
时其年仅16岁，司法机关根据相关
规定对其犯罪记录进行了封存。但
今年年初，检察机关发现小朱此前
曾参与黑社会性质组织的犯罪活动
且情节严重，便“解封”了已封存的
犯罪记录，准备提起公诉追究小朱
更重的刑事责任。小朱的父母获悉
这个情况后表示不解：既然小朱的
犯罪记录已封存，为何又解封？

5月24日《宁波日报》

“封存犯罪记录”，是对于未成
年人保护的一种法律手段，这种手
段是为了“深爱”，让那些轻微犯罪，
有悔改之心的孩子能够“回头是
岸”。但是，“封存犯罪记录”不是为
了放纵孩子的，不能把“深爱”变成
了“错爱”。

我国《刑事诉讼法》第二百七十
五条规定：“犯罪的时候不满十八周
岁，被判处五年有期徒刑以下刑罚
的，应当对相关犯罪记录予以封
存。犯罪记录被封存的，不得向任
何单位和个人提供。”可以看出，这
种法律手段的“深爱”，其目的就在
于弱化未成年人犯罪的负面“标签
效应”，使其在复学、升学、就业、入

伍等方面不受或少受歧视。让他们
通过“金盆洗手”实现人生的“纠正
航道”。

但是，法律是“柔情”的，也是
“无情”的。对于一些未成年人犯
罪的情况，法律也同时进行了严
厉的约束。法律对于“封存未成
年人犯罪记录”也给出了两种情
况之下的“解封”：一是“司法机关
为办案需要”，二是“有关单位根
据国家规定”。

因此，即便有了“封存犯罪记
录”的“深爱”，家长也不能“错爱”，
更不能“溺爱”。对于未成年人犯
罪，家长需要教育孩子在出了问题
之后“坦白从宽”，要将自己的犯罪
情况交代清楚，而不是为了符合“封
存犯罪记录”的标准，故意隐瞒犯罪
事实。最终只会害了孩子，也不可
能被“封存犯罪记录”照顾。即便一
时错误使用了“封存记录”还是会因
为“事情暴露”而“解封”。

最重要的是，“封存犯罪记录”
之后，作为家长还需要深度关注自
己的孩子，不能让“已经有问题的孩
子”再次出现了问题。“封存犯罪记
录”，是为了“深爱”不是为了“错
爱”，别以为有了“封存犯罪记录”就
可以放纵孩子。对于这一点，家长
必须要有正确认识。

网红文创雪糕应该追求寓教于“吃”
苑广阔

“封存犯罪记录”
是为了深爱不是为了错爱
郝冬梅

“电梯里的喜糖”
比邻而居需要更多以礼相待
杨朝清
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随着人们对健
康 饮 食 的 日 益 重
视，果汁成为很多
消费者心目中的健
康饮食。记者走访
北京的多家超市发
现，“100%”几乎是
果汁货架上各种产
品“必备标识”。但
事 实 上 ，这 些

“100%”背后的含义
并不相同，其中有
所 谓 的“ 鲜 榨 果
汁”，但数量更多的
则是复原果汁。

5月24日
《北京青年报》
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100%果汁
第一原料
为何是水


