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艾媒研究院发布的《2021年
中国月饼市场与消费趋势调查报
告》显示，虽然中国月饼销售额从
2015年的131.8亿元增长至2020
年的205.2亿元，但增速持续放缓。

分析师认为，近年来民众对于
传统节日的重视程度逐渐加深，未
来中国月饼市场行业总体规模将
保持上升态势，预计2021年中国
月饼销售规模达218.1亿元。

“从传统消费来看，月饼是一
种情感属性较强的商品，具备不可
替代的人际纽带作用。近几年来，

文创月饼、各互联网企业月饼、各
大高校月饼在网络社交圈中赚足
眼球，说明月饼这个一年只登一次
舞台的应季消费品开始具备文化
属性，符合年轻消费者自我表达的
价值诉求。”宁波市商务局消费促
进处处长尹秋平表示。

“以新除旧，月饼产品要去掉
‘脸谱’标签，就需要建立新的标
签，文化、情感、身份表达甚至是
潮玩载体都可以成为选择。”尹秋
平说。

记者 史娓超 文/摄

传统食品尝试触达年轻消费者3

颐和园的“中秋望蟾”、国家博物馆的“风月随人”……

多个博物馆集体加入今年“月饼大战”
宁波消费者：颜值高不是唯一标准，味道好才会回购

“月饼大战”早已启幕。一
片“硝烟弥漫”中，今年的宁波
月饼消费市场，“博物馆文创
月饼”可以说是拔得了头筹。

结合藏品的传统文化底蕴
与国潮设计元素，今年全国多
个博物馆集体推出文创月饼，
款款堪称“月饼界天花板”。

中秋临近，月饼买了吗？今
年“月饼大战”中，那些我们熟悉
的博物馆也集体加入。

9月11日中午，在位于鄞州
印象城的哈根达斯店，记者看到
门口位置就放着巨大的哈根达
斯和卢浮宫博物馆联名推出的
月饼冰淇淋宣传广告。

“今年我们的卢浮宫联名月
饼一共有7款，定价从288元到
998元不等。礼盒的视觉设计
上，以卢浮宫的馆藏文物作为设
计元素。比如这款圆满臻萃礼
盒，就是蒙娜丽莎主题的。月饼
礼盒是蒙娜丽莎画像元素的收
纳盒，可以循环使用。月饼产品
也比较特别，是脆皮三明治冰淇
淋，口味搭配了香草、太妃、莓果
等风味，是年轻人比较喜欢的。”
该店工作人员表示。

“还有这款玲珑心意礼盒，
博物馆文化元素是月亮女神戴
安娜，采用了网红茶风味，如啵
啵茶牛乳味、伯爵茶曲奇味等，

都是在不断贴近年轻消费者的
味蕾。”

哈根达斯并非个例。必胜
客也联名颐和园，在中秋月饼产
品中，巧妙结合颐和园中标志性
景观。在位于江北恒一广场的
必胜客，也有博物馆联名款月饼
正在热销中。

记者看到，从外包装看，将
“乐寿瑞鹿”“六合仙鹤”“夏日石
舫”“金桥百花”“玉扇点翠”“中
秋望蟾”这6大颐和园标志性景
观整齐排列。据说这6处景观，
是古时皇家中秋赏月时的必选
之地。

从月饼产品看，是3款台式
桃山皮月饼，取名也很“颐和
园”，分别是“瑞鹤高升”“神鹿踏
莲”“宝瓶护佑”，对应口味则是
奶酪味、红豆芝士、咸蛋黄肉
酥。从价格看，每个礼盒的售价
是268元。该店工作人员表示，
这段时间购买该联名月饼的宁
波消费者以年轻人居多。

实际上，还有不少以往“高
冷”的博物馆也坐不住了，纷
纷加入今年的月饼消费市场。
在电商平台上，各大博物馆联
名月饼更是“神仙打架”，尤为
激烈。

来回浏览了各大博物馆的
文创月饼页面后，95后宁波姑娘
小林最终预订了国家博物馆的

“风月随人”月饼礼盒。“好多年
都没买月饼了，今年的博物馆文
创月饼颜值都很高，很吸引我，
打算买一款试试。”不过小林也
坦言，颜值高不是唯一标准，味
道好来年才会回购。

记者注意到，今年三星堆博
物馆、上海博物馆、国家博物馆、
苏州博物馆、大都会艺术博物馆

等文化机构，纷纷和餐饮品牌、
酒店、零食销售商等合作，推出
了多款博物馆联名款月饼。

如最终让小林买单的国家
博物馆“风月随人”月饼礼盒。
据了解，这款文创月饼借鉴了
苏轼《赤壁赋》中的意象，设计
了“花间月下”“好柿连连”“一
苇以航”“皎皎月兔”“荷塘月
色”“良风有信”“花好月圆”“荻
秋枫露”等8款文气十足的立体
造型月饼。

“还附送了《桂芳月兔》包裹
布，可做小披肩，礼盒中内置
LED灯可作小夜灯，可以说是一
物多用的环保设计。”95后小林
表示，她对于这样的环保理念是
很认同的。

众多博物馆集体推出文创月饼

宁波年轻人：味道好才会回购
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尊敬的用电客户：

根据国网宁波供电公司生产计划检修安排，定于9月20日—9月26日期间进行
电力设备检修，现将电力设备检修影响客户区域范围列表公告如下，若遇雨天、雷暴
等恶劣天气检修工作取消，工作期间会对正常供电造成影响，请各相关用户谅解并做
好生产安排，如有疑问，请咨询电力服务电话：集士港：51092106，鄞江：51092370，石
碶：51092742，江北洪塘、庄桥、前江街道 0574-51101993、13566031751，江北慈城
0574-51096168、13566037129，江北城区：0574-51103069 13566031746，杭湾 0574-
51105099！（接听时间8:30-16:30）

检修日期

9月22日

9月22日

9月24日

9月26日

9月24日

增加检修日期

9月16日

9月17日
9月17日

取消检修日期
9月16日
9月16日
9月17日

时 间

8:30-15:30

8:30-16:30

8:30-16:30

8:30-15:30

10:00-14:00

时 间

8:30-16:30

9:00-16:00
7:30-15:30
时 间

7:30-15:30
8:45-16:30
8:45-16:30

检修范围
海曙区石碶晨杰 5320047248、星虹 5318000550、六加
一5318000554、地铁产业5002187983
江北区洪塘街道华辰电器
海 曙 区 石 碶 建 工 集 团 5320001963、鑫 路 塑 料
5320305405、工广构架5320148317
海曙区石碶俞家村10号公变、俞家村17号公变、俞家
村12号公变、俞家村2号公变
海曙区鄞江上半山1号公变、玄旦殿1号公变、潘溪老村
1号公变、榨坑1号公变、箭丰1号公变、观顶1号公变

增加检修范围
江北区塘民村、路灯公司、博森机械厂、天成电器厂有
2次短时停电
海曙区集士港桃源村1号公变低压陪停
江北区洪塘街道洋市村

取消检修范围
江北洪塘街道洋市村
杭州湾宁波康汇科技发展有限公司
杭州湾宁波振华汽车零部件有限公司

公益信息

国网宁波供电公司

▶国家博物馆“风月随人”月饼礼盒。

江北恒一广场二楼必胜客店内的颐和园联名款月饼。


