
同样借助进博会的溢出效益，
宁波帝加代理的保加利亚护肤品
牌——柏芙诗（Biofresh）凭借价
廉物美的优势，有成为“爆款”的潜
质。在进博会现场，该公司总经理
陈薏特意准备了一些产品，以不到
100 元的体验价，向各路采购商

“种草”，没想到短短5天，货架就
被基本清空。

“光是进博会期间的零售额，
每天就有好几万元，忙得我嗓子都
快哑了。回头客很多，前两天，一

位客户刚在现场下单，当天晚上就
发信息说再要一些，有采购意向的
经销商也有几十个。今天我们又
有一个集装箱的货要清关，而这个
柜子的货基本上都被预定掉了。”
陈薏昨日激动地告诉记者。

今年“双11”期间，帝加的促销
活动，可不只是在进博会展馆。早
在10月底，陈薏便组织了一个“贵
宾折扣特价”的福利群，通过私域
流量出售护肤品。“我们的爽肤水
折后价只要几十元，而在这200多

人的群里，平均每人就消费了600
多元，许多人都希望我们再做一波
促销。”

两次成功的经历，让陈薏深感
“这个产品是找对了”。这不，“双
11”还没结束，她就打算从下周起
筹备“双12”的抖音直播推广了。

“我们找了一些粉丝黏性高、销售
转化率高的宁波本地主播，面向消
费能力强的‘宝妈’群体做精准营
销，希望能‘一炮打响’。”陈薏说。

记者 严瑾

央视“名嘴”直播、提前开展社群团购……

进博会遇上“双11” 买与卖“无缝对接”
在进博会上，宁波进口贸易

商“买全球”，大手笔“扫货”；“双
11”期间，他们又开展了一轮面
向全国的促销行动。当进博会
遇上“双 11”，买与卖“无缝对
接”，选对了爆款产品的他们，收
获满满。

“央视的这次直播，把我们的
野樱莓原液和咖啡豆都卖断货
了！后面有需要货的朋友得暂时
预定……”回想起11月6日晚上的

“进博直播夜”，宁波塞尔维亚国家
馆执行总裁仲凯难掩激动和喜悦
之情。

当天，央视“名嘴”朱广权搭档
网红主播雪梨，在央视网、央视影
音、淘宝直播同步直播，助力进博
会展品走进千家万户。在塞尔维
亚驻华大使馆的支持下，宁波塞尔
维 亚 国 家 馆 的 两 款“ 明 星 产
品”——原瓶进口野樱莓原液、“懂

咖啡”（Doncafe）咖啡豆，刚刚“出
道”就迎来销量高峰。

“万万没想到，这场进博会的
配套活动，不仅起到形象宣传的效
果，实际销量的反响也这么足！两
款产品都卖断货，我们已经开始忙
着调货了，估计从塞尔维亚发到宁
波要45天左右。”仲凯感叹道。

“双11”购物季，叠加进博会的
平台效益，让来自塞尔维亚的“好
物”意外走红。在仲凯看来，对于
电商直播来说，商品的选择非常关
键，这次他们推荐的五六款产品，
只有这两款入围。究其原因，跟实

用性和品牌效益分不开，“野樱莓
原液符合健康的生活理念，‘懂咖
啡’则是全球销量排名第四的咖啡
品牌，非常有潜力。”仲凯说。

在线上直播的基础上，仲凯所
在的公司还在全国布局“中东欧之
家”，让更多消费者从商品切入，
了解中东欧国家的文化。目前，
位于杭州的“中东欧之家”旗舰店
已经在装修中，占地面积8000平
方米。他们还在筹划和塞尔维亚
的体育合作，在宁波开展体育培
训，促进中国和中东欧的经贸文化
交流。

央视“名嘴”带货，塞尔维亚爆款产品“秒空”

提前筹备“双11”，保加利亚护肤品蹿红

“进博直播夜”视频截图

A

B

A02
责编/叶飞 高凯 审读/刘云祥 美编/周斌 照排/张婧2021年11月11日 星期四 广告


