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“速冻”频频到货
羽绒服喜提销量“爆发”

昨天下午，在宁波二百 5
楼，记者注意到，有不少消费者
在选购冬季保暖用品，其中羽绒
服成为选购热点。

“天气变化对羽绒服品类的
销售影响非常大，从上周末冷空
气信息陆续‘轰炸’以来，羽绒服
的销量就有了明显变化，在客单
价变化不大的情况下，整体销售
额比去年同期猛增40%。与11
月上旬相比，近期购买量较大的
都是厚款羽绒服。”宁波二百5
楼经理张莹霞表示。

由于今年的“冷冬预期”，羽
绒服的备货也成为重点。“与
2020年品牌商较为谨慎保守的
备货态度相比，今年品牌商对待
羽绒服品类的备货都非常积
极。我们基本每个品牌的单柜
备货量都在1400-1500件。”张
莹霞告诉记者，“从宁波二百的
销售情况看，价格方面，700元
左右的到手价是最受顾客偏好
的价格区间，长度在‘一手长’
（即盖住臀部的长度）的款式卖
得最好。”

线上也同样如此。京东服
饰数据显示，连日来，羽绒服、羊
毛衫、保暖内衣等全品类保暖用
品销量增长迅速。其中，羽绒服
相关搜索量环比增长近5倍，充
绒量200g以上的加厚羽绒服
成交金额同比增长6.5倍。

据统计，我国羽绒行业市场
规 模 2020 年 达 1317 亿 元 ，
2021年将达1462亿元。

防水、防脏、蓄热，外形不再是“米其林轮胎”

今年羽绒服发生了这些变化
冷空气来袭，你裹了

啥？“羽绒服”又到了年度
“最有存在感”的时候。记
者在宁波各大商场采访了
解到，羽绒服近期喜提新
一轮销量“爆发”，同比增
40%。

从今年的羽绒服市场来看，
与过去相比，宁波消费者对羽绒
服的认知和需求逐渐摆脱了单一
的保暖功能，并开始接受高价羽
绒服产品。

最明显的是，如今羽绒服已经
不再局限于“米其林轮胎”式的桶
状臃肿廓形，斗篷、束腰、大翻领和
面包服等更为有趣的造型开始在
商店里出现，色彩也变得更为活
泼。

在位于天一广场的波司登旗

舰店，记者一走进门店，就看到了
波司登今年主推的风衣羽绒服。
乍一看，还真看不出是羽绒服。

据销售人员介绍，这款风衣羽
绒服使用一体化设计，采用分区充
绒技术。“所以看起来就是一件风
衣，但实际上是羽绒服的配置。来
买的人也不少，商务人士尤其多。”
记者注意到，与普通款的羽绒服相
比，风衣羽绒服售价略高，定价从
2699元到5990元不等。

记者 史娓超 文/摄

随着年轻人群成为羽绒服消
费主力，高颜值、黑科技的羽绒服
成为市场新宠，不少国内羽绒服品
牌加速年轻化、时尚化、科技化。

宁波服装品牌GXG孵化的
羽绒品牌“青年羽绒制造局”在面
料升级方面花了不少心思。“比如
纳米面料的运用。纳米面料是通
过纳米工艺，在普通面料上形成一
层保护层。其优点是防水、防风、
防绒、防脏，薄膜可阻碍油污的通
过，使得产品具有较强的实用寿
命。”该品牌有关负责人表示。

此外，该品牌的部分羽绒服还
采用了叠加态冷隔绝材料，优点是
导热系数低、隔热性能好。“叠加态
材料的结构甚至优于天然保暖材
料羊绒的性能，可让冬季服装的厚
度下降80%，保暖效果提高5倍。”

记者了解到，由于高科技面料
的大量运用，该品牌今年的销量也
迎来整体提升。“截至目前，比去年
同期销量增长30%左右。”上述负
责人表示。

往年高高在上的“极寒系列”，
今年也迎来更多的消费认同。

“比如波司登的极寒系列羽绒
服由于采用高效防风锁温面料，可
在-30℃场景下起到有效的御寒
作用，售价在3000元左右。近一
月来，在销售占比中高达30%，越
来越多的顾客愿意为较高价位的
面料科技买单。”张莹霞介绍。

京东服饰数据显示，以波司
登、雪中飞、海澜之家为代表的
极寒羽绒、高峰滑雪、极光鹅绒
等黑科技系列羽绒服商品销售
表现亮眼。

追求时尚，外形不再是“米其林轮胎”

防水、防脏、蓄热，高科技表现亮眼

王升大
推出纯素汤团

昨天，王升大纯素汤团在王升
大博物馆诞生。纯素汤团是怎么
做的？味道能跟在全国闻名的宁
波猪油汤团一样吗？

宁波汤团是老底子宁波人的
特色美食。王升大品牌的宁波汤
团自问世以来，就以原汁原味老底
子宁波水磨猪油汤团的特色而深
受市民的喜爱，如今更是声名远
扬。近年来，素食文化时尚潮流悄
然袭来，素食成为一种全新的健康
生活方式。王升大推出纯素汤团
也是为了满足消费者的不同口味
和需求。

现场，桌上摆放着汤团粉、素
油、芝麻酥、白糖等食材，王升大博
物馆馆长王贤定边示范做纯素汤
团边解说。很快，热腾腾的素汤团
出锅了。

“这是素的？不可思议！”“素
汤团怎么吃起来与荤的一样？”现
场一片称奇声。

据王贤定介绍，他一直想增加
一款纯素汤团，味道要像猪油汤团
一样。经过多次试验，如今终于成
功。纯素汤团制作成本比猪油汤
团要高，至于市民买不买账还得看
之后的市场反应怎么样。

记者 刘波 文/摄

王升大推出的纯素汤团。

风衣羽绒服


