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半天成交3辆宝马，入账超百万元
“五一”小长假首日，消费券“给力”商业

你囤了几张宁波消费券？好
不容易秒到的宁波消费券用上了
吗？

根据宁波银联方面的消息，
随着4月28日、4月29日两轮宁
波消费券的集中派发，目前总计
1亿元（市级财政），近160万张

宁波消费券已向市场投放到位。
连续两日，宁波消费券均被“秒
光”。

那么，哪些券种最受欢迎？
据后台统计数据显示，以4月29
日 19:30派发的宁波消费券为
例，“满500减250”文旅消费券5

秒内抢空，“满10000减1000”家
电券6秒内抢空，均比4月28日
快1秒；“满800减400”酒店券、

“满800减400”体育券均在6秒
内被抢空；“满150000减5000”
汽车消费券连续2天，均在7秒
内被抢空。

宁波消费券连续两日“秒光”

记者昨日从市住建局获悉，我市第
四批省级未来社区项目第四轮方案线
上评审会已召开，余姚云城社区，慈溪
清水湾、鸣山社区，海曙水岸心境社区，
镇海银凤社区等5个社区参与实施方
案评审。

●余姚云城社区
位于余姚市高铁新城，创建类型为

新建类。项目以“数字云城、幸福云城”
为创建愿景，将依托云城云产业体系，
以TOD及产城融合为发展模式，将未
来创业、未来教育、未来邻里、未来健
康、未来服务作为云城未来社区最为突
出的特色亮点场景，最终打造成“幼有
所育、学有所教、劳有所得、住有所居，
文有所化，体有所健、游有所乐、病有所
医、老有所养、弱有所扶、事有所便和行
有所畅”的生活共同体。拟定实施单元
待修改确定。

●慈溪清水湾社区
位于慈溪市坎墩街道，创建类型为

旧改类。项目以“清水绕芳邻，携手向
未来”为创建目标，以未来邻里、未来创
业、未来教育场景作为特色亮点，打造

“富有人文关怀、充满社区温情”文化休
闲型未来社区。拟定实施单元东至河
道，南至人和路，西至新庵江，北至中横
线。实施单元面积约39公顷。

●慈溪鸣山社区
位于慈溪市浒山街道，创建项目为

旧改类。项目以“鸣心所望，山容海纳”
为创建主题，通过无界邻里、乐享生活
的邻里场景，医养融合、文化养生的健
康场景，党建统领、军民一家情的治理
场景破解社区三大痛点，打造“宜居、宜
养、宜业”未来社区新形象。拟定实施
单元北至规划园丁路，东至鸣北小区用
地东侧，南至古塘西路，西至西二环北
路。实施单元面积约25公顷。

●海曙水岸心境社区
位于海曙区望春街道，创建项目为

旧改类。项目以“聚焦需求图谱，再启
未来新居”为目标定位，在进一步提升

“1868”党建工作法、“多维聚焦”促党建
融合的基础上，突出社区特色党建品
牌。以心理咨询机器人、大树邮箱、解
压室为特色亮点，通过活动、空间、组
织、文化建设四个方面着力打造育儿友
好型社区。拟定实施单元北至姚江东
路，南至新星路，西至丽园北路，东至悠
云路。实施单元面积约35公顷。

●镇海银凤社区
位于镇海区蛟川街道，创建类型为

新建类。项目以“甬创新生态，凤栖未
来城”为目标定位，突出未来邻里、未来
创业和未来教育三大特色场景，打造活
力共享、多元复合、生态宜居的城市核
心区高品质示范社区。拟定实施单元
东至金丰路，南至中官路，西至宁波绕
城高速，北至青青路。实施单元面积约
34.7公顷。

注：以上项目实施单元范围最终以
备案内容为准
记者 周科娜 通讯员 张彩娜 袁惠银
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汽车品类首次参与到宁波消
费券活动中，其中5000元面值的
汽车消费券也是历年面值最大
的，受到了热情关注。超强力度
的消费促进措施，也快速带动了
大件消费品的市场热度。

“仅小长假首日上午，半天就
卖了3辆车！我们的客单价平均
在340000元，这意味着，仅宁波
消费券活动带动的销售，半天就
入账超过100万元。”4月30日，
当记者联系上宁波宝信新车销售
服务有限公司总经理俞科奇时，
他的语气中难掩兴奋。

“比如其中一辆宝马325，零

售指导价为345300元，目前裸
车价为310000元。这位意向客
户抢到了面值最高的5000元宁
波消费券，然后江北区的促消费
活动也有专属汽车优惠，购新车
赠送1000元油卡，我们为这位客
户进行了折现优惠，这样就少花
了6000元！”俞科奇给记者简单
算了一笔账。

“这位意向客户是我们此前
就跟进的，原计划再观望一段时
间，一看这次宁波消费券活动中
有力度这么大的汽车消费券，果
断就购买了。”俞科奇告诉记者，
获悉宁波消费券及江北消费券活

动后，他们第一时间进行了部署，
向所有潜在意向客户告知了这一
信息，并且由销售人员进行指导
服务如何及时领取汽车消费券。

家电消费也不例外。记者从
宁波苏宁了解到，4月29日苏宁
宁波门店整体销售同比提升
31%，客单价均价提升26%。原
本打算新房交付后再购置电器的
消费者王先生，4月29日就在苏
宁选购了一款海信激光电视，原价
10999元，苏宁易购五嗨购节优惠
后，大约在8000元，再叠加宁波
消费券，最后花费7500元，相当
于7折不到。记者 史娓超 文/摄

半天卖了3辆宝马！大件消费带动明显

抢券热情高涨，带动消费的
情况如何？

目前全市有超过10万家商
户可使用宁波消费券，包括零售、
百货、家电、家居、餐饮、住宿、景
区、体育、汽车等各行业的众多主
力品牌，具体参与商家可通过云
闪付APP活动主页中各券种专区

“查看附近可用商户”搜索查看。
以4月28日的数据为例，在

中石化加油站宁波地区产生超过
1000笔交易；文旅消费券（观影）
通过云影票小程序核销180笔；
家电消费券在京东五星门店核销
超过100笔。

小长假是用券消费的集中时
段，在这个检验宁波消费券能否

撬动消费复苏的重要时间点，宁
波消费券将会有怎样的表现？记
者昨天在走访多个商圈时发现，
餐饮业成为“券消费”重要选项。

4月30日12:20左右，记者
来到宁波来福士广场。在位于四
层的云海肴，店内有不少顾客正
在就餐。

“用券消费确实非常划算。
我们一家今天点了一桌菜，本来
要花326元，先用了宁波消费券
的满200元减80元券，再叠加来
福士优惠券200元减100元美食
抵用券，实际只花费了146元，相
当于原价0.45折，成功薅到了羊
毛。”刚买单完往外走的顾先生告
诉记者。

该店店长单天宇更是从4月
28日晚市开始，就已经感受到了
宁波消费券叠加小长假形成的消
费热情。“满血复活！小长假首
日，有不少都是家庭消费。目前
店内客流已恢复至此次疫情前的
3/4左右，上座率较高。4月30日
午市单店营业额近10000元。”

这对于单天宇来说，可以用
“激动人心”来形容。由于此前宁
波来福士广场因疫情影响被暂时

“封印”暂停营业14天，对于商户
们而言，商场能够迅速恢复人气
和消费信心，尤为重要。借力宁
波新一期促消费活动和假期效
应，单天宇们重新充满信心，“一
起都在好起来！”

餐饮迎来“券消费”高峰

昨天是“五一”小长
假的第一天。小长假首
日，在这轮史上规模最大
的宁波消费券推动下，宁
波各大商业体复苏情况
到底如何？记者走访了
各大商业综合体，体会到
了假日里消费热情的热
烈释放。尤其是餐饮消
费券最为火爆，表现出明
显的假日效应。

市民在选购电子产品。


