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美梦变泡沫！
有人投资600万元或血本无归

投资私募基金
需要擦亮眼睛

公募基金对于很多人来说并不陌生，被
称为理财小白的入门神器，但是私募基金则
相对比较神秘。近年来随着私募股权投资
的爆发，个人投资者的参与度也越来越高，
与此相伴随“伪私募骗局”也越来越多。

在5·15全国投资者保护宣传日之际，
业内人士提醒投资者，在投资的过程中一定
要擦亮眼睛，理性判断，谨慎投资，同时更要
多问多想，切勿因高收益而放松警惕、盲目
投资。

投资私募基金或血本无归

今年50岁的张女士自认为是投资“老
手”，此前很少有败绩。2016年，她通过宁
波一家财富公司购买了私募基金600万
元，投资期限是“3+1”年，不过这一次令她
郁闷的是产品2020年年底到期后，至今仍
未兑付。

张女士与基金管理人进行多次交涉
后，才得知这款私募基金的“真面目”——
投资了宁波一家上市公司的股票定增，如
今所投这家上市公司的股票已经亏损达
50%，最多时亏损曾达80%。更令张女士
跌破眼镜的是，原先承诺回购的上市公司
大股东已丧失履约能力，且基金管理人怠
于清算基金财产。

浙江波宁律师事务所律师贺七盛告诉
记者，如果张女士的钱真的投资了上市公司
的股票，按照现价估计应该可以拿回来
50%，但是问题的关键是，基金管理人虽然
说投资了，但是拿不出托管账户资金划转的
明细。

贺七盛表示，其实如果张女士不“偷
懒”，多花点心思去了解一下财富公司的资
质和产品等，就会发现漏洞不少。

信托产品不等于安全产品

出现产品到期无法兑付的还有王女
士。2018年，王女士通过一家银行用400
万元投资了一家信托公司的产品，2020年
9月份产品到期后未如期兑付。她向银保
监会投诉以后，才得知该信托公司原本募集
的10亿元资金，只有7亿元投到了房产项
目，另外3亿元被违规挪用投资了信托公司
的关联企业，正是由于关联企业的3亿元不
能如期偿还，导致了部分投资者未能兑付。

“在我的理解中，信托产品就像是固定
收益产品一样，感觉安全等级比较高，现在
看来未必如此。”王女士说，她和身边的人一
般都会相信信托公司的推介材料，但是投资
者看到的信托公司的底层材料只是当做备
查文件，一般不会向投资者披露的，因此投
资的时候还是要谨慎。

贺七盛表示，信托公司随便改变投资方
向违背了信义义务，应该赔偿投资者本金和
利息。另外，由于托管银行未进行有效监管，
也应承担相应补充赔偿责任。 记者 王婧

多个品牌跨界销售咖啡

李宁也卖咖啡了？
多个品牌跨界销售咖啡，为门店引流还是开辟新赛道

李宁要在门店卖咖啡
了。

日前李宁体育（上海）
有限公司申请注册“宁咖
啡 NING COFFEE”商
标。随后，李宁公司表示，
未来将在店内提供咖啡服
务，提升顾客在购物时的
舒适度和体验感。而4月
30日，在其官方微博发布
的一组关于厦门一家旗舰
店的图上看，已经有休息
区域，因此被认为该项业
务似乎已经落地。

不过，在采访时记者也听到
了另一些声音。“其实带一杯咖啡
逛服装店还真不方便，试衣服的
时候要找地方放，挑衣服的时候
也要特别留心手上，怕一不小心
洒出来。”消费者刘女士告诉记
者，这种在服装店内卖咖啡的设
计，似乎有点鸡肋。另外，她认为
街头的咖啡店这么多，连锁的、独
立品牌的选择余地很大，真的要
喝咖啡好像也不一定要去非专业
的店里买。

业内人士汪先生也表示，服
饰或者其他领域的品牌卖不卖咖
啡，主要考虑的应该是品牌所服
务的客群是什么样的。“个人觉得
出于消费习惯和消费实力的考
量，在二线及以下城市做这样的
配置，更多应该是出于制造话题
感的想法，而并非期待其可以为
门店营收带来实质进步吧。”

另外，对于这种跨界是为了
“开辟新赛道”的说法，尽管中国
的咖啡赛道潜力巨大，而且比起

星巴克、瑞幸来说，李宁的门店确
实在数量上占优，但并非其所有
门店都具有出售咖啡的可行性。
而且非专业出身的“李宁”们，似
乎并没有比目前的头部咖啡品牌
有更多的竞争优势。因此，不少
消费者对他的这个动作表示“有
些看不懂”。

依靠跨界销售咖啡，是否真
的可以为主业带来更长远的助
攻，还有待市场进一步检验。

记者 黎莉

有待市场进一步检验

零售行业跨界餐饮也是不少
大品牌在设计门店，特别是旗舰
店功能时就会加上的一个项目，
或者可以认为是门店等级到达一
定程度时的标准配套。而将咖啡
这种高频消费商品跨界带入到服
装行业的初衷，应当是希望为门
店增添附加值的同时，带来更多
话题感。

记者随机采访了几位在無印
良品里有过咖啡消费经历的消费
者，对于消费体验，他们中的多数
表示是为了“打卡发圈”而去。

“在宁波没有怎么遇到过这
样的店，就好奇，想去尝个鲜。”市
民邱小姐算是半个潮流爱好者，
对于新事物很有打卡热情。在这
家带有咖啡销售的门店刚开业的

时候，就约着朋友一起体验过
——从这一角度看，用咖啡给门
店导流的做法确实产生了一些效
果。

此外，在商业谈判上，如果某
一品牌搭载了咖啡销售或其他跨
界销售功能后，往往可以因为有
亮点甚至被冠以“某某首店”，在
进驻时获得更好的商务条件。

增添附加值带来话题感

尽管目前李宁宁波的门店还
没有上线咖啡业务，不过这种跨
界销售在其他品牌已经有所应
用。例如無印良品宝龙广场店
里，就有咖啡售卖。

昨天记者来到现场看到，在卖
场的中央，一个“咖啡角”赫然在
目。据墙上的介绍，店里有出售美
式、拿铁两种咖啡，价格分别是10
元和12元。消费者可以通过咖啡
机上的触屏下单，在咖啡机边上还

有一个存放纸杯、糖、奶精球、搅拌
棒、杯托的小柜子，用于消费者自
助。不过目前由于“原材料缺货”，
拿铁暂停销售。而店内没有可以
落座的休息区，因此买完咖啡后消
费者需要带走喝。

近几年，中国的咖啡消费呈现
出较高的增长态势，消费认知基础
也不断扩大。据艾媒咨询预测，中
国咖啡市场已进入一个高速发展
的阶段，2021年中国咖啡市场规

模约3817亿元，预计行业保持
27.2%的增长率上升，2025年中国
咖啡市场规模将达10000亿元。

事实上，在李宁、無印良品之
前，已经有不少品牌跨界卖起了
咖啡。例如中石化、中石油、中国
邮政以及老牌药店同仁堂都有自
己的咖啡品牌。此外，诸如喜事
多、7/11等品牌便利店以及一些
书店等文化场所也都有现磨咖啡
出售。

““宁咖啡宁咖啡””。。 图片来源图片来源：：李宁官方微博李宁官方微博


