
你还记得上一次使用现金是什么
时候吗？随着科技的发展、移动支付方
式的普及，如今不出门照样可以随心网
购消费，“扫码支付”或是“刷脸买单”早
已成为我们日常生活中普遍的支付方
式，但在享受便捷体验的同时，支付安
全问题不可轻视。

近日，某商户店主刘女士陷入一
起支付宝“亲情卡”骗局。案发当天，
一年轻男子来店购物，结账时以无法
扫码付款为由，要求店主添加其支付
宝账户好友，通过支付宝转账来付
款。刘女士不会操作，未经思考便把
手机交给该男子代为操作，谁料在“加

好友”过程中不法分子悄悄绑定了刘
女士支付宝中的“亲情卡”，最终利用

“亲情卡”免密代付功能，共计使用刘
女士账户资金3000元。

据悉，“亲情卡”相当于支付宝的附
属卡，微信的“亲属卡”也有类似功能，
一旦被设置为亲情卡账号，对方无需你
的同意，即可在设定额度内使用亲情号
付款，而消费资金将自动从你的账户扣
除。

在此，宁波通商银行提醒广大
市民，在使用第三方支付平台相关
功能时一定要谨慎，如果确有开通
需要，一定要充分了解该功能的详

细用途和使用方法，同时慎用“免密
支付”功能，更不要在不知情的情况
下让他人代为操作手机，以免遭受
财产损失。

那么如何保护自己的账户安全？
宁波通商银行特别提醒，一是安全使用
支付工具，如根据需求做好限额设置，
开通余额变动提醒等功能，及时发现非
本人操作风险；二是妥善保护支付信
息，建议不使用同一密码，不泄露账户
密码及验证码，不选择“记住密码”功
能；三是培养良好支付习惯，不点击不
明链接或扫描未知二维码，不随意连接
公共WIFI，涉及钱财一定要多方核实

再支付。
宁波银保监局提醒金融消费者，为

保护您的账户安全，一定要养成良好的
安全支付习惯。

记者 徐文燕
通讯员 史玲燕 张科 郑波

警惕“亲情卡”盗走你的账户资金

后疫情时代
或将迎来弯道超越的机遇
原宁波市旅游局副局长 陈民宪

经过20年的坚持与创新发展，宁波精心打造的
这些文旅金字招牌给宁波文旅产业塑造、转型带来了
哪些积极影响？

原宁波市旅游局副局长陈民宪是一位亲历者。从
宁海举办首届徐霞客开游节，到“中国旅游日”与开游节

“合体”，在此过程中的重要节点，他都参与并见证过。
“可以说‘中国旅游日’确定后，对宁海、宁波乃至

全国旅游市场都带来了欣欣向荣的气象。”在这位资
深文旅专家看来，“中国旅游日”设立10多年间，文旅
产业发展、城市更新、文化浸润等方面给宁波带来了
深远而积极的影响。

“文旅行业是一个永不落伍的朝阳产业。放在当
下，在这一天，每位旅游人都要铭记自己的使命和担
当。要不断去满足老百姓对美好生活的向往与期
待。”这位文旅专家说道。近两年，疫情影响对整个文
旅行业带来的冲击是不可回避的。疫情常态化背景
下，文旅产业发展有何新的路径？对此陈民宪给出了
自己的答案。

他建议，作为旅游行业从业人员，大家应该顺势
而为。根据新的变局，积极主动应对，寻找新的对策
和机遇。“比如现在整个行业相对低迷，但是一些文旅
设施设备的采购，就增加了议价的空间。一些暂停的
项目，空闲的场地就可以提前规划起来。”

此外，还要制定好阶段性的对策。陈民宪说，在
当前的情况下，要进一步加大力度推动国内文旅经济
循环。最后，还需要积极研究开发一些新的文旅业
态。比如露营、房车旅游等，就是一个很大的风向
标。文旅行业如何配套服务好露营经济，也是有很大
文章可以做的。

“宁波正在积极打造滨海时尚之都，我们也可以
借此契机，开发中高端的休闲旅游产品。”他举例说，
海钓、温泉、海岛游、游轮游艇、海上运动、直升机旅游
等都值得去关注。

城市节庆活动
要打动青少年的心
宁波市滨海城市文化研究院副院长 朱友君

宁波市滨海城市文化研究院副院长朱友君在接
受采访时说，节庆活动是城乡文旅发展中的重要载
体。“宁波有着丰富多元的地理资源，千年壮阔的人文
资源，因此宁波节庆活动具备了深厚基础和鲜活动
力。”朱友君说，随着疫情防控常态化，文旅市场势必
将逐步复苏，“周周有活动，月月有精彩”目前已经成
为广大市民一个文旅消费日常，可以说，这些活动已
涵盖美食、采摘、民俗、音乐、研学、康养和运动休闲等
全方位领域，“宁波节庆活动逐步形成‘集团军’优势。”

“对于城市品牌展示来说，节庆就是一个全民共
创、全民分享的综合性文旅产品。”朱友君认为，从前
瞻研究角度而言，以数字业态为枢纽，创造节庆沉浸
场景，扩展宁波节庆受众的参与度也可以广泛应用新
兴数字技术，让全国乃至全世界的游客可以线上“尝
鲜”，精准了解受众需求，从而扩大节庆活动受众面和
消费层级。

“城市节庆活动要办得响、办得有生命力，更要打
动95后、00后青少年的心。”朱友君说，同时也要让Z
世代们走出家门，通过一些潮玩等新业态节庆，让年
轻群体在释放自我的同时，去了解宁波人文，去享受
海滨美景。 记者 施代伟 谢舒奕
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▲昨日，第二十届徐霞客开游节
在宁海开幕，图为开幕式现场。

▶开幕式上的舞龙表演。

“除了宁海开游节，我们宁波还
有多个国字号的民俗节庆品牌。”宁波
市文化广电旅游局副局长邱金岳介绍
说。

提及这些重要节日，很多市民自
然会想到象山开渔节、奉化雪窦山弥
勒文化节、中国梁祝爱情节等多个宁
波节庆拳头产品。

“文旅节庆系列活动，已经带动着
当地产业一条龙发展，也进一步助力
宁波持续打造城市品牌影响力。”邱金
岳说，“宁波自古以来就是全国著名的
商贸城市。随着宁波旅游节、中国开
渔节、雪窦山弥勒文化节、中华慈孝
节、中国梁祝爱情节等一系列节庆活
动驱动下，宁波已从一个‘商贸城市’

‘制造业强市’迈向了‘旅游城市’方
阵。”

“已经连续举办20多年的象山开
渔节，对一座城市而言无疑是一次创
新活力的涌动，一个全民参与的节
日。”邱金岳分析说，从1998年创办至
今，一年一届，中国（象山）开渔节已经
发展成为国内举办时间最长、影响力
最大、品牌溢价最高的民间节庆类活
动之一，为全国独一无二的海洋庆典
节日。

谈及开渔节与百姓生活的关系，

邱金岳
认为，在象山
人心目中，这个节
庆日也已融入象山文化，成为象山建
设现代化滨海城市，推动“创新驱动、
转型发展”的重要支点。“去年一年，象
山的非遗项目就吸引了超过35万人
次前来旅游、打卡。当年，象山获授牌
国家级海洋渔文化生态保护区，这是
国内唯一的海洋渔文化生态保护区，
也是全省唯一入选区域。

据介绍，今年宁波打造的大小文化
旅游节事活动有200多场。天天有内
容、月月有活动、季季有高潮。这也是
宁波旅游节庆活动的一个真实缩影。

邱金岳说，目前，旅游节庆已经成
为宁波市依托资源、拉动旅游、提升城
市知名度、带动相关产业发展的一个
助推器。“在一批全国知名旅游节庆的
带动之下，宁波丰富的旅游资源被越
来越多的人知晓，参与这些节庆活动
游客数量更多、范围更广，宁波的知名
度得到了很大提升。”


