
5月29日宁波正式迎来夏天。随着气温升高，宁波人的生活转换到了“夏日模式”，对饮品的需
求也逐步增大。记者留意到，相比传统的灌装啤酒，如今，越来越多年轻消费者开始青睐精酿啤酒。
无论是线下酒吧、超市还是线上平台，都有精酿啤酒的一方天地。

初夏夜的微醺，来一杯试试？

精酿啤酒走红消费圈
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400Fc4d:.5H.///
e5131T44f!23 b̀4F
/58H-!;< c̀60/06!
=>~?+
![\gh$iyz6|DE}
~0{j2Mjyz6|DE
{BjM+>>z!Mj+$`
/1120114TQ004004440142!
M+ik$.7204TQ004444
240/!=>~?+
!NOc9:vlmznqk2
o}~jVpNq!=>~?

!NOcuq;rpRZAst
uo}~DpNq!{$TT40
//4/T0404!=>~?
!NON]uvt6|DE}~
*+wz!23;<.
4KeF :46x6d00/04!
*+$..GT4/1/T34!M%
y..K.G/:!c@y.
b6.6z4!=>~?
!defVTT4002/10340/QQQ1/\
}~qr;n7xV{s|x\
yz{|}~!y64!{$
/0>43>4Q14=>{x~?
!gh%}("~!x6|DE
}~q%*+!*+$f8H45
00434T30!235958
-:6,K.Gs;</31/>431I
=>~?
!NO"HH_6|DE}~D
pNq!{$.TT4010/44T00
0/!=>~?

!ijI'_#Mjyz6|D
Eno)DE$B4f$%n
]pNq!{$400=>~?
!NO&'y(A76|DE
}~DpNq!{$TT400
0/4441300=>~?
!NO)*+G"#$%&'(
6|DE}~izy`*+!
*+$4,00434/00!23.
eK6. ,K6.Gf59J410I
*+$4,00434/0323;<
fHz.,6K7-6eK.zb
9J4421I+=>~?

+,-.

!NO-.,k{V6|DE}
~DpNq!{$TT40404/0/
044!=>~?

A13
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爱财富 2022年6月2日 星期四 广告

周二晚上7点半，天静巷的一
家精酿酒吧里逐渐热闹起来。尽
管是工作日，但初夏夜晚的舒适感
还是让不少人走出家门，来这里小
酌一杯。一个晚上，四五十元一杯
的精酿啤酒能卖出50多杯，周末
的时候能有近百杯的销量。

老板钟先生告诉记者，他们
2015年开始营业，当时精酿啤酒
在宁波属于刚刚“崭露头角”的小
众酒饮。酒是进口的，价格贵，喝
的人很少。不过，经过几年发展，
特别是近两年，消费者对精酿啤酒
的了解更多了，市场也打开了。

“虽然是酒，但它和现磨咖啡
的消费更像些。大家会更追求产
品本身的品质、口感、品牌甚至产
地。现在来店里的多数是20多岁
到40来岁的消费者，客单价在七

八十元左右。”钟先生说，相比传统
灌装啤酒，营养成分、新鲜度各方
面都有优势的精酿啤酒，比较符合
宁波消费者“喝好”的消费需求，再
加上市面上优秀的国产精酿啤酒
快速成长，不仅降低了均价，也给
了消费者更多选择余地。

除了在氛围感十足的酒馆
喝，因为购买方便，还有不少消费
者选择在超市购买精酿啤酒回家
喝。在东部新城一家盒马鲜生，
记者看到了4款精酿啤酒，其中
两款果味，价格都在十几元，目前
还有5折-9折不等的折扣。正在
挑选的一位女性消费者告诉记
者，这里的果味精酿啤酒她已购
买了好几次。“酒精度不高，比一
般听装啤酒好喝，我当做饮料常
备在家里。”

精酿啤酒的概念最早可以追
溯到2005年前后，但在国内获得
更多关注则是在2015年后。据天
猫新生活研究所数据，如今，精酿
啤酒所代表的新酒饮，已经成为天
猫上继新茶饮、咖啡之后的新消费
市场。

正是看好市场前景，不少资
本、企业纷纷入局。除了青岛、百
威、嘉士伯等头部企业外，海底捞、
云海肴、元气森林等都开始跨界玩
起了精酿赛道。

在宁波，也有不少企业进军精
酿领域。例如，国内啤酒酿造设备
龙头企业乐惠国际就看准了这一
市场，借助自身优势，近水楼台开
始进军精酿啤酒领域。今年年初，
其相继在长沙、沈阳启动了鲜啤工
厂的建设。5月17日，该公司精
酿鲜啤自主品牌——“鲜啤30公
里”和麦德龙联合打造的“麦臻选
X鲜啤30公里”联名款，正式登陆
麦德龙会员店。

事实上，早在2020年，乐惠国
际的“第一杯”精酿就已经问世。
当年其投资的上海松江城市体验
工厂项目投产，可年产3000吨啤
酒。2021年初，乐惠国际又打造
了“鲜啤30公里”品牌，并借助餐
饮业和电商平台共同发力，让产品
进一步获得市场认可。

乐惠国际相关负责人介绍，未
来，他们将推出“百城百厂”战略规
划，在中国100个城市建立100个
鲜啤酒厂，打造国内最强的精酿鲜
啤供应链，最大程度缩短鲜啤产品
从产地到销地的距离，最终实现产
地即销地。

一样从造设备延伸到造酒的，
还有宁波沪港食品机械制造有限
公司。该公司负责人在前几年看
到了精酿啤酒的成长性，便开始进
军这一细分领域。目前，其在佛山
的精酿啤酒厂年产量3000吨左
右，生产的“保霖”品牌精酿啤酒，
已经进驻宁波的盒马鲜生、Ole’
精品超市、京东等渠道。

“中国的精酿啤酒市场离饱和
还有很长一段路，但我们能从周围
人群近几年对于精酿啤酒的态度
上看到，受众人群正在逐渐扩大。
再加上疫情原因，进口啤酒的优势
在减少，而这也是我们入局的最好
时机。”保霖精酿啤酒销售总监孙
先生告诉记者。

不过，他也表示，尽管市场前
景巨大，但从生产商的角度来说，
还是要将产品质量做扎实。“在快
速发展时期，有优质的产品做竞争
的基础才可以让市场有更好的环
境，才能反哺于我们。”

记者 黎莉 王婧
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