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解码码
宁波文创新基因

据该公司董事长沈君华介
绍，作为一家多元化传媒公司，中
录文化专业从事以动漫为主的版
权发行、影视投资及制作、网络应
用和技术平台开发等业务，旨在
成为音视频内容出品方与网络平
台嫁接沟通的桥梁，“为节目提供
量身打造的推广计划，合作渠道
覆盖全网。”

在中录文化的展示间，工作
人员为记者展示了公司自主研发
的幼儿早教APK“悠悠乐园”。
该幼儿早教APK可在小米、天猫
等网络电视应用上进行下载并播
放，其主页包括轮播、推荐、学霸、
当家、童星、剧场等板块，同时还
有礼仪大家庭、安全小技能等学
习专区。

“我们输出的产品，概括起来
就是四个字：寓教于乐。这是我
们一直坚持的目标。”沈君华举例
说，现在的小朋友花在手机、平板
电脑、电视上的时间，远远多于纸
质书，在这种情况下，与其阻止，
不如疏导。

沈君华解释说：“专业的人做
专业的事，我们就认准了少儿动
漫市场，最主要的是希望在少儿
成长期这一阶段做点事。”在沈君
华看来，小朋友们正处在塑造“三
观”的时期，这一阶段对他们的人
生十分重要。“我们不仅仅希望动
漫产品是个娱乐的介质，还希望
能将知识和学习的快乐融入其
中，让小朋友们边玩边学。”为此，
公司按照0-3岁、4-6岁及7岁以
上三个阶段划分产品属性，实现
精准覆盖。

具体来说，公司积极倡导有
正能量、传递正确导向和价值观
的内容产品。“通过音乐、动漫等

小朋友喜闻乐见的形式，哪怕能
让他们多认识一个字母、掌握一
个安全小知识、培养一个生活好
习惯，也是非常好的尝试和收
获。”沈君华在解释自己的“初心”
时说。

《超能星之时空英雄》《我们
的朋友熊小米》《斑点熊与大笨
贼》《星仔厨神》……在“悠悠乐
园”这一应用市场上，记者看到了
诸多该公司引进或合作制作的动
漫、少儿节目。据介绍，“悠悠乐
园”是中录文化借助大数据打造
的应用市场，涵盖了近万部节目。

什么样的动漫和节目受少儿
群体欢迎？在运营中，中录文化
着重利用数字化应用在信息抓
取、分析中的作用，自主开发了
CRM媒资管理系统、运营管理系
统、实时后台数据分析系统……
精准掌握了上游动态和下游需
求，从而在市场竞争中先人一步。

据悉，中录文化已实现了对
热门新番、亲子早教、幼小衔接、
动漫娱乐等的多种类覆盖，目前
拥有超过百万分钟、近万部的各
类动漫、少儿正版版权节目，每年
的采购量不断更新。同时，公司
每年投资、出品、合作10余部国
产优质动漫节目。

“公司的目标，是成为国内领
先的基于网络视频应用的少儿内
容服务商。”沈君华表示，在数字
化浪潮大背景下，中录文化将在
技术革新、内容生产、营销模式等
方面进一步发展，希望通过数字
化产品营销、IP开发授权等商业
模式，和宁波的动漫公司、影视公
司、少儿类产品公司等展开有效
合作。

记者 马涛 通讯员 朱碧晨

本次征集活动面向全国开展，
共收到200余件应征作品，质量之
高令人印象深刻。评审专家表示，
书香宁波LOGO征集入选的 16
件作品，设计普遍比较新颖，特点
鲜明，充分体现了书香的特点和宁
波的元素。比如从传统的印章、书
卷等形式展开设计，将“甬”字、

“宁”字等加以变化运用，也有融合
宁波市花茶花的特点，或融合宁波
天一阁的特征进行创意设计等，总
体具有较为鲜明的书香文化特征
和宁波辨识度。

设计作品评选既要考虑设计
的专业性、创意性，也要考虑实际
使用效果。尤其在评选一等奖的
过程中，专家们反复研讨，也参考
了网友的投票意见，在总体考量文
化元素和创意性的基础上，充分考
虑LOGO的实际使用效果，最终
确定了由顾秦龙设计的这件作品。

“在评审过程中，我们看到一
件马头墙翻起书页的设计，有着
浓郁的江南文化气息。几位评委
觉得很有创意，但经过研究，认为
没有充分体现宁波地方特色，实
际使用过程中难以一眼辨别为书
香宁波LOGO，最终以合适的奖
项对这件作品予以鼓励。”专家解
释道。

市委宣传部有关负责人表示，
书香代表了“书藏古今”的宁波的精
神气质和文化符号，书香宁波LO-
GO的征集活动本身就是一次城市
文化的推广过程。“自从投票通道开
启以来，市民参与热情度高，社会反
响强烈，由此可见，书香宁波在市民
心中拥有特殊的地位。希望上述获
奖的LOGO作品能得到宁波市民
的认可，并有助于增强书香宁波的
辨识度和影响力。”

记者 朱立奇 通讯员 范进剑

打造具有辨识度的书香文化标识

书香宁波LOGO终评结果出炉

中录文化：
专注深挖少儿动漫市场

中录文化办公场所。 通讯员供图

获奖名单
一等奖 作者：顾秦龙（浙江绍兴）
二等奖 作者：廖志勤（广西梧州）相国（陕西咸阳）
三等奖 作者：常越（湖北武汉）周继明（宁夏银川）朱阳勇

（浙江宁波）
优胜奖 作者：张斌（甘肃定西）刘丹阳（浙江宁波）李文飞

（广东湛江）宇墨文化（两件，浙江宁波）苏志怀（浙江温州）何
军（浙江宁波）施耀年（浙江宁波）马静（广东佛山）曾元贵（广
东汕尾）

一等奖作品 作者：顾秦龙

记者昨天从书香宁波LOGO征集活动组委会获悉，书香
宁波LOGO征集活动自4月初启动以来，经过初选、网络投
票、专家终评和专题会议研究通过，目前评选结果正式出炉，
共产生一等奖作品1件、二等奖2件、三等奖3件、优胜奖10
件。其中，绍兴设计师顾秦龙的作品受到宁波市民和专家的
一致好评，荣获一等奖。

去年一年，全国少儿动漫市场产值超1000亿元。浙江中
录文化传播有限公司正是意识到了这一点，整合上下游资源，
专注并深挖少儿动漫市场，在业界取得了令人瞩目的成就。


