
第二趟宁波涉外商务包机欧洲行成员出发前合影。 通讯员 钱芳 供图
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本报讯（记者 严瑾 通讯员 钱芳 孙
家怡）继7月10日“全国首趟商务包机”起
飞后，昨日，第二趟涉外商务包机航班中
国东方航空MU7103宁波—米兰于上午
9:49从宁波栎社国际机场起飞，预计约
12小时后抵达米兰。12位宁波外贸人踏
上“稳订单”之旅，赴欧洲拜访老客户、结
识新朋友。

“如果没有疫情，我们每年都会出国
谈生意。这次宁波给了难得的机会，我们
打算花20天左右的时间，去意大利、德国、
法国拜访七八位客户。有客户一听说我
们要来，表示热烈欢迎，专程腾出休假的
时间见我们。”宁波雅杉国际贸易有限公
司负责人王志伟道出激动的心情。

王志伟告诉记者，他从事的户外家具
用品，恰好是近期海外市场的热点。临行
前，他密切关注过欧洲通货膨胀、零售商
纷纷清库存的消息，“这次总算可以亲眼
去大型商超证实一下，看看当地老百姓买
东西究竟贵了多少？客户又想推出哪些
新品，保持怎样的经营情况？”

“我们早已迫不及待，就等着包机启
程！”宁波泓旺金属材料有限公司合伙人
柴正磉特意在行李箱里，装满了公司出品
的玻璃锅盖，准备带给阔别多年的那不勒
斯老客户。

“我们为欧洲锅具提供配套材料，‘双

立人’等知名品牌背后都有我们的
供应。这次拜访的贸易商还会向
我们介绍三四家下游工厂。生意
是靠面对面谈出来的，希望能多拿
点订单！”柴正磉表示。

和王志伟、柴正磉登上同一航
班的，还有宁波慈星股份有限公司
负责海外技术支持的工作人员姜贯
朋。他此行的目的并非卖货，而是
为采购公司自动化纺织设备的意大
利客商提供“售后”。

“意大利客户2月就收到了我
们的设备，却一直没有人帮忙调
试和维护。我们原本打算出去，
但接连遇上上海疫情、航班熔
断。这次宁波商务包机着实帮了
大忙，让我们倍感振奋！我们打
算把在意大利的客户都走一遍，
挨家挨户上门服务。”姜贯朋告诉
记者。

值得一提的是，此前在宁波搭
乘全国首趟涉外商务往返包机航
班的36位外贸人，将于北京时间7
月 22日凌晨在米兰踏上返程航
班。他们之中有人拿下5年进口2
亿美元肉类的大单，有人在匈牙利
签下代理商，更有“100万美元订
单失而复得”的好消息。

“今年上半年，有太多意料之
中，也有太多意料之外。我们享受
RCEP的红利，经历大宗原材料价
格波动，因上海疫情导致供应链受
阻……所幸宁波外贸人‘东方不亮
西方亮’，千方百计拓市场，我们有
信心完成下半年目标。”7月20日，
宁波外贸“老大哥”——中基宁波
集团掌门人周巨乐在全市外贸企
业座谈会上如此说。

今年前6个月，我市进出口总
额达6322.5亿元，同比增长11.9%，
坐稳了“中国外贸第六城”的位置。
面对下半年国际形势动荡、全球疫
情反复、海外通货膨胀等挑战，宁波
外贸人仍需迎难而上。

决战下半场！
宁波外贸人
如何拓市场“稳订单”？

“我们相信只有到市场和客户
中去，才有更大机会获得商机。我
们围绕日本三菱、韩国三星等国际
头部客户，建立‘一客一策’的深度
合作，和他们联合研发低碳可再生
材料等高性能产品，为外贸增长带
来不竭动力。”金田股份公司常务
副总裁楼国君表示。

宁波上市公司家联科技，则是
全国生产生物基全降解日用塑料制
品的“单项冠军”。它主要提供餐饮
具产品、耐用性家居产品、生物全降
解材料及其制品，和宜家、必胜客、
星巴克、肯德基都是合作伙伴。

今年5月，公司收购子公司“家
得宝”，加快在全降解产品领域的
布局，为“双碳”提供环保的解决方
案。此外，公司还拟投资7.5亿元，
新建年产12万吨生物降解材料及
制品、家居用品项目，打造行业标
杆的“黑灯工厂”。

宁波家联科技常务副总孙超认
为，非常时期，信心比黄金更重要，

“下半年，我们打算继续提升北美市
场的占有率，并积极开拓RCEP市
场。我们还有同事参加宁波到意大
利米兰的拓市场商务包机，联络老
朋友、结识新朋友。” 记者 严瑾

“百日攻坚，昨天走到了最后
一天，今天我们的勇士又要出征了
……扛旗争先，团结一致向前进！
我们将会为这次出征进行授勋，光
荣属于奋斗的凯越人！”

4月11日，宁波日用消费品进
出口龙头企业——凯越集团董事长
汤一浒的一篇“战斗檄文”刷屏外贸
人的朋友圈。彼时的宁波外贸，正
面临长三角疫情反复、供应链中断
的严峻形势，却从未停下攻坚克难
的脚步。

“今年，我们一定要完成年增
长30%的目标。这是对企业组织
能力的考验，也是一次练兵机会。
我们围绕‘扛起争先，三保一抓’行
动，将进行‘百团大战’，派代表走
访100个国家的1000座城市，开
启新时代的‘长征’！”汤一浒的发
言掷地有声。

“如今欧美市场通胀严重，老
百姓存款少了，都把开支花在食物

难能可贵的是，面对复杂多变
的贸易形势，宁波外贸人并非空有
一腔热血，更有把握市场风向变
化，调整产品或模式的洞察力和行
动力。

2020 年以来，海外疫情催生
“宅经济”，让一批跨境电商企业尝
到甜头。然而，时隔两年，海外消
费者的“钱袋子”并不充裕，线上流
量也回归常态。当跨境电商成为
竞争激烈的红海，身处这一赛道的
企业该如何突围？

宁波豪雅集团打出了一套组
合拳。当中国卖家陷入价格战，公
司拒绝“内卷”，每年投入5000万
元研发费用，只求把产品做优做
好；当海外消费者结束“宅生活”，
公司一边开发户外旅游用品，一边
在美国设立线下品牌体验店，另辟

蹊径引流。
“光是5月，我们就敲定了8000

多万美元的订单！”宁波长隆进出口
有限公司业务副总许小锋的一席
话，吸引了同行好奇的目光。从事
服装设计生产的他没有卖关子，将
公司逆势飘红的秘诀娓娓道来：

“我们这些年苦炼内功，打造服
装上下游供应链，收购了一家柬埔
寨针织面料工厂，在价格上更有底
气。如今，我们启用3D研发，拿到
客户需求后，1天之内就能让客户扫
描二维码在‘云端’看到‘成衣’，大
幅减少沟通成本，缩短研发时间。”

此外，长隆公司不仅主打针织
休闲服饰，还试水了冲锋衣、滑雪衣
等高端路线。5月以来，公司额外收
到德国、荷兰等欧洲国家的政府招
标订单，获得门槛更高的收入来源。

扛旗争先“稳订单”

瞄准机遇出奇招

“硬核力量”助力制造出海

等必需品上，家电消费急剧减少，客
户被迫2-3折清库存。”卓力电器集
团有限公司总裁张卓凡表示，“我们
只有抓住一切可能争取订单，不断
修炼精神力、锻炼竞争力”。

为此，卓力集团副总经理刘杰

在7月10日登上宁波首创、全国首
趟涉外商务人员往返包机，一口气
将欧洲行程发给20多个老客户，还
要准备欧洲9月的展会。公司还有
成员去美国出差，一边和老朋友

“暖场”，一边“临市面”。
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赴欧洲“稳订单”


