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“这次欧洲行，我们收获满满当
当的订单，还有意外惊喜！一位以前
不抱希望的大客户也同意和我们合
作，感觉非常值得。”宁波瑞曼克斯门
窗配件有限公司总经理丁言东一边
踏上凯旋的航班，一边梳理谈妥的项
目，露出了欣慰的笑容。

回想刚到欧洲时，丁言东一出机
场就开启马不停蹄的“闪电战”，拖着
行李奔向客户，并在7月12日与波兰
老朋友见面，夺回差点错失的100万
美元订单。

随后，丁言东联系了一家原本只
作为备选的客户，没想到歪打正着，
双方很快就“看对眼”了。原来，近期
户外经济在欧洲火爆，客户想顺势开
发一款电动遮阳棚。

得益于多年深耕电动卷窗配件
的技术积累，丁言东很快就参照流行
款式，给出了一套“专业对口”的报价
解决方案。客户心悦诚服，立马安排
共进午餐，和他畅聊了一下午。

客户惊喜地对丁言东说：“你是
我们近 3 年来见到的第一个亚洲
人！”丁言东激动地告诉记者：“他们

也非常想来中国看看，已经和我们签
下10多万美元的模具订单，这也让
我的同事们倍感振奋。”

此行确保了公司下半年的订单，
丁言东也终于安心了。

同样收获远超预期的，还有宁
波规模最大的肉类进口商——联邦
昌运国际贸易有限公司执行董事孙
崇龙。

临行前，孙崇龙的愿望是“为宁
波市民的餐桌添一块中东欧牛肉”，
如今，他不仅实现了这一目标，还肩
负了几家“中国总代理”的重任。

“我们在驻拉脱维亚大使馆商
务参赞的帮助和见证下，签下一个
当地牛羊肉工厂的总代理，5年内计
划进口1亿美元。进口准入申请一
经通过，我们立刻把贸易做起来。”
孙崇龙说。

孙崇龙还“牵手”匈牙利“老字
号”肉类工厂，签下5年内进口2亿美
元的大单。他说，这次包机之行，坚
定了他们“进军”中东欧的信心。宁
波与中东欧有深厚的合作基础，扩大
肉类等大宗商品贸易大有可为。

全国首架拓市场商务包机返程。通讯员 朱峰磊 供图

正如宁波市商务局副局长韩
隽所说，宁波商务包机欧洲行，是
一场“稳订单”之旅，更是一场“鼓
信心”之旅。宁波外贸人的收获远
不止“欧元”“美金”，更有国际市场
的最新动态，以及海外“朋友圈”千
金难买的深情厚谊。

浙江宝林达玩具制造有限公
司创始人魏国文此行特地带上了
原创IP“小艺”。她放进行李箱的
样品全部发给了匈牙利、荷兰、意
大利的客户。而让她感触最深
的，不只是收获1000万美元的意
向性订单，更是外商对“小艺”的
高度认可。

“出发前，我们只是顺手把‘小
艺’玩偶带在身边，没想到所有客
人都爱不释手。我们解释道，‘小
艺’的形象，源于汉字‘艺’的变体，
他们一听说背后的中国文化内涵，
便非常希望把它的故事带到欧
洲。”魏国文说，“我们走在欧洲城
市的马路上，‘小艺’的‘回头率’也
很高咯。”

更让魏国文意外的是，她与意
大利代理商聊起“小艺”，竟碰撞出
文化出海的灵感。对方想开发“小
艺”主题的益智玩具、游戏、绘本，
使它融入欧洲的教育理念，让“小
艺”亮相2023年的展会，助力国创
IP走向世界。

丁言东则趁着“临市面”的
机会，密切关注市场的变化。
尽管欧洲通货膨胀、欧元与美
元汇率倒挂，但丁言东与客户

“保持优势，开拓新品”的理念
是一致的。

丁言东注意到，有欧洲客户
开始做太阳能板，便萌生把这些
光伏产品“引进来”的念头。在产
业转移引发热议的背景下，丁言
东通过与客户交流，加深了海外
客商对中国在全球供应链中优势
的理解。

“之前，客户不断收到东南亚
供应商的报价，价格确实便宜。
但他们对产品专业度的需求，还
得靠中国企业满足。尤其是宁
波，背靠世界第一大港，有着雄厚
的机电和模具产业集群，依然具
备竞争力。”丁言东称，更重要的
是，宁波外贸人带着满满的诚意
包机“走出去”，更坚定了海外客
户合作的信心。

继“首战告捷”后，从宁波起飞
的第二趟涉外商务包机，已于北京
时间7月21日晚载着12位宁波外
贸人抵达意大利米兰，开启一场拓
市接力。

宁波市商务局对外贸易促进
处处长、商务团团长费建明总结了
首次包机的收获：“我们圆满完成
了4个目标：一是稳订单；二是强
信心；三是展形象；四是做保障。
我们向外界呈现了宁波开放型城
市的形象，也增强了世界各地合作
伙伴的信心。我们期待能建立起
常态化的包机渠道，开启一趟又一
趟‘拓市场’的接力跑。”

记者 严瑾

“满载而归，不虚此行！”
北京时间7月22日2:28，全国首架涉外商务人员拓市场往返

包机从意大利米兰返程。36位宁波外贸人历经 12天的跨国游
历，于当天14:05顺利抵达杭州萧山国际机场。

这批在疫情期间“勇闯世界”的先行者，与阔别多年的欧洲老
友擦出了合作的“火花”，不少人捧回梦寐以求的订单。

“生意是靠面对面谈出来的”，宁波排除万难争取的包机“出
海”机会，正是宁波外贸人“抢订单”“拓市场”的底气。

“手牵手”迈向国际舞台2

面对面迎来意外“订单雨”1

满载而归！

全国首架
拓市场商务包机返程

宁波外贸人
收获了什么？

7 月 21日，宁波新福钛白粉有限公
司（以下简称“新福公司”）通过“排污
权”抵押，成功落地兴业银行宁波分行
1500万元贷款，使企业排污权证上的数
字变为支持企业升级改造的“真金白
银”。这是宁波市内发放的首笔“排污
权”抵押贷款，为宁波市金融支持环境
权益发展探索出了一条高质量、可持续
的新路径。

“排污权”抵押贷款是企业以所拥有

的“排污权”为抵押，向银行申请贷款的
一种创新型绿色金融产品。兴业银行宁
波分行在宁波市生态环境局指导下，积
极走访辖内拥有“排污权”配额的企业，
推动“排污权”抵押贷款业务落地。

宁波新福钛白粉有限公司成立于
2000 年，在 2007 年即与兴业银行宁波
分行建立了融资合作关系。

在了解到该企业有技改扩产需求
后，兴业银行宁波分行联合市区两级生

态环境部门共同服务企业，提供“政策
上门，融资跟进”的一对一服务，为企业
量身定制基于“排污权”抵押的绿色融
资方案，并帮助企业梳理符合绿色低碳
导向的资金用途。由于是宁波市首笔
业务，缺乏当地市场价值参考和具体案
例，不少专业评估机构表示难以提供评
估服务。兴业银行宁波分行与建银（浙
江）房地产土地资产评估公司多轮沟通
商议，仔细研究相关政策和省内其他地

区案例，最终使用成本评估法，参考“排
污权”有偿使用费和剩余年限，核定了
该笔“排污权”的市场价值，该评估报告
也将成为宁波地区“排污权”资产评估
参考模板。

兴业银行宁波分行表示，未来将帮
助宁波市800多家排污企业实现“排污
权”“变现”，为宁波市金融力量支持绿
色产业发展开拓出可持续的新路径。

华冠臣 彭文文 徐宇丹

兴业银行宁波分行发放宁波市首笔“排污权”抵押贷款


