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7月27日，北仑发放了今年第4轮消
费券，总额达2000万元，较之前增加500
万元。除原有券种外，本轮消费券新增了

“活动专属券”，希望进一步扩大本区内大
企业知名度，以及刺激消费的力度。值得
一提的是，本次汽车消费券的发放已改为
线下领券。

今年以来，北仑在消费券发放上下足
了功夫，除可圈可点的汽车消费券外，餐饮
券、零售消费券、商超消费券、家电消费券、
帮扶消费券等都实现了较高的核销率。

此外，为了肃清市场不良风气，北仑区
还启动“负面控制”机制，不仅将在今年营
销活动中违规的用户、商户列入“黑名单”，
还拒绝之前2年在宁波电子消费券活动中
存在违规现象的商户参与本次优惠活动。

截至目前，在北仑区已发放的3300万
元消费券中，第一期为300万元餐饮消费
券，核销率为99%；第二期、第三期均为综
合消费券，合计金额3000万元，核销率为
98.47%。如果加上2000万元最新发放的
第四期消费券，今年以来，北仑已在促消费
上投入5300万元。

“这只是开始。”北仑区商务局相关负
责人告诉记者，今年以来，经过多轮促消
费活动之后，目前，北仑商业消费再次迸
发强劲脉动。接下来，北仑将进一步结合
区域消费实际和特点，在疫情防控常态化
前提下，发挥优势，修复漏洞，稳住消费回
暖势头，激发市场主体活力，营造浓厚消
费氛围。

据悉，8月，北仑将深度参与2022购物
节，通过更多精彩活动，为全区打造更好消
费氛围。

记者 黎莉 通讯员 刘涛
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抚吉他，哼唱着舒缓的旋律；
天幕升起露营氛围，露天电影
唤起大家儿时的记忆……上
周末，在北仑富邦世纪广场，
一场“落日风”露营市集，让
市民眼前一亮。

逛逛市集、淘淘玩意儿、
拍拍照片、吃吃冷饮、看看电
影……在临时“露营地”，宁波
人收获了久违的惬意。

随着多轮市级、区级消费
券发放，以及各大商圈促销活
动，北仑商业氛围与当下气温
一样炙热回归。

促消费举措给力

北仑商业
炙热回归

柠檬茶、绿豆沙冰乳、鸡蛋汉
堡，毛线手作搭配帐篷、天幕……在
一场名为“落日夜市”的市集上，众
多元素成了市民镜头、朋友圈的刷
屏素材。

“没想到我们的柠檬茶这么受欢
迎，一下子就成了爆款。”一位摊主告
诉记者，夜市激活了市民消费热情，也
让商家有了信心。

事实上，不仅“落日夜市”，近2个
月，富邦世纪广场已开展了30多场
活动。其中，五一“潮趣富邦玩野青
年”活动、520城市浪漫计划、夏日演
唱会、儿童友好公益市集等活动，用
市集、音乐、展览等形式，吸引了青
年、亲子客群。而商家围绕新品上
市、套餐钜惠等主题，也纷纷开展促
销活动。北仑商业市场热闹的场面
频频涌现。

富邦世纪广场相关负责人告诉
记者，6月初，富邦城举办闪购节活
动，仅端午节3天，就带动客流约25
万，较清明节提升84%，较五一节前3
天提升21%；总销售额约800万元，
其中主力店表现亮眼。

“之前，受疫情影响，不少工厂停
工或减产，导致超市客流下滑。”北仑
大润发相关负责人闫丽娜告诉记者，
作为外来务工者聚集的地区，在北
仑，超市的客流主要来自这个人群。

如今，消费氛围正在持续高涨。
而多轮消费券的发放，更是提升了市
民“买买买”的热情。

“7月以来，北仑大润发客流环比
增长10%。”闫丽娜说。

1 2 截至目前，北仑共发放了3轮消
费券，涉及零售、商超、餐饮、汽车、帮
扶、酒店、文旅、体育等民生消费方方
面面，总额达3300万元。而在众多消
费券中，无论核销还是口碑，汽车消费
券均“抢眼”。

“尽管上一轮消费券已发放结束，
但近日仍有市民询问消费券相关情
况。对于想要购车的市民来说，汽车
消费券真的挺实在。”宁波江南中升雷
克萨斯总经理胡栋辉告诉记者，他们
门店的主销车型售价30万元左右，正
好能享受“满25万元减8000元”的最
高优惠。在北仑汽车消费券发放的近
2个月里，他们门店仅受消费券拉动
的销售额就达1500万元左右。

从业态规模或聚集度来说，汽车
消费并不是北仑的优势消费项目。但
北仑用心玩出了“花样”。

北仑汽车流通协会会长符柯达告
诉记者：“通过细致调研，我们与商务
局商定后决定，汽车消费券从线上线
下都能领取，变更为门店扫码发放，最
大程度地让消费者享受到实惠。同
时，还降低享受门槛，扩大消费人群的
覆盖面。”

北仑区商务局数据显示，截至目
前，北仑累计发放汽车消费券2145.5
万元，累计核销2114万元，核销率高
达98.53%，预计撬动比将达1:32。

业内人士表示，在北仑，汽车消费
券占了消费券总量的6成以上。尽管
如此，其核销率依然高达98.53%。这
足以证明，汽车消费券已真正调动了
市民消费的积极性。
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北仑汽车消费券的发放，调动了市民消
费热情。 受访者供图

北仑银泰城的市集活动。受访者供图

近几个月来，富邦城举办了丰富的活动，吸引了大量消费者参与。 受访者供图

﹃
烟
火
气
﹄
回
来
了

汽
车
消
费
券
给
力

打
造
更
好
消
费
氛
围


