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近年来，全国多地不约
而同地高度重视夜经济，寄
希望于以小切口撬动大发
展。宁波也不例外，据宁波
市商务局统计，截至目前，我
市已有26个市级特色夜市街
区。

7月 26日，省商务厅等
11部门正式印发《关于开展
第二批省级高品质步行街建
设试点工作的通知》，确定宁
波水街、宁波韩岭街区等11
条步行街为第二批试点名
单。各个商圈规模不一的限
时夜市、周末夜市更是不计
其数。

一系列助力夜经济、夜
市发展的相关政策也纷纷出
炉。7月，浙江省政府办公厅
印发《关于积极发挥暑期效
应加快释放消费活力的意
见》，其中就提到大力发展夜
经济，鼓励各地打造特色鲜
明、业态多元、亮丽美观的地
标性夜间经济生活集聚区，
支持夜食、夜购、夜游、夜娱、
夜健身等夜间经济生态多元
发力，营造全天候、全时段、
全领域消费氛围。

纵观国内外能留住人才
的城市，往往都是夜生活之
都。2021年中国城市夜经济

影响力十强城市榜单显示，
重庆、长沙、青岛、成都、上
海、北京、武汉、深圳、广州和
天津入选城市夜经济影响力
十强。

尹秋平认为，宁波夜市
在夜色中“起舞”，还需看重
夜市的常态化和溢出效应。

“在夜市多起来、活下来的同
时，我们应该把一些具有传
统文化、海派文化、潮流文化
等强本地属性的夜市做大做
强，打造夜宁波的超级品
牌”。

记者 史娓超 文
记者 崔引 摄

浪漫如“七”·我们的节日

一股消费热潮正在夜晚兴起。这个
七夕夜，在全新的东渡路步行街上，为期
25 天的“潮回东渡路”夜生活节正式开
启。

对于不少宁波人而言，毫不意外拉扯
出了记忆里的一波情怀。不过，夜市光
景里的“宁波味”，和小时候的味道已经
大不一样。

潮回
东渡路！
七夕夜重启的这处夜市街区
和我们记忆中的“东门夜市”

有哪些一样和不一样？

“夜市烟火气”并未被遗忘
而是用另一种方式“破界”

人们熟悉的“夜市烟火气”，并未被城市
遗忘。它们用另一种方式“破界”。

随着“潮回东渡路”夜生活节的正式开
启，在这条承载了宁波商贸繁华和消费记忆
的著名街区，也再度开启夜市生活。

晚6时，尽管刚刚开市，现场人气已经
十分火热。晚风吹拂中，结伴前来的人们闲
适地享受着夏日的热闹。记者看到，整个夜
市呈T字形，纵向入口位于宁波二百和恒泰
大厦之间，横向则贯穿了大半条车轿街。

记者从夜市入口进入，首先逛到的是街
头餐车美食区，10多辆造型新潮的餐车一
字排开，有序摆放，集合了时下网红美食，不
管是“茅台冰淇淋”还是“獭祭冰淇淋”等，都
可以在街头风的美食餐车区成功打卡。

在新国潮市集，有即兴创作的手绘人像
插画，也有高达4米的花宝主题IP美陈；时
下最有话题度的网红美食也不能少。

宁波老字号市集则聚集了东福园、三关
六码头、蒋家龙门千层饼、德茂成文昌油赞
子、桑洲三宝等15家宁波老字号企业，现场
亮出老字号绝活。

“城市夜间经济的活跃度，是城市经济
开放度、活跃度的重要标志。今年受到疫情
的影响，全市消费市场受到不小的冲击。因
此，结合本地文化特色，为夜市注入更加丰
富的内涵，进一步激活夜间经济的活力显得
尤为重要。”宁波市商务局消费促进处处长
尹秋平表示。

无论是曾经的东门夜市
还是和义路夜市，所呈现的
那座在夜色中呼吸的城市，
都令宁波人念念不忘。而如
今的“东渡路夜市”，又有哪
些新变化？

对于宁波的整体商业氛
围而言，“新型夜市”是实体
商业的公共空间延伸，某种
意义上可视为商业外摆。
实际上，新型夜市的开放性
和融合性优势，正好可以补
充实体商业由于空间限制
而无法深化的互动与体验，
以及长期租约带来的创新
迟滞。

今年上半年以来，宁波
多个商圈举办了各种形式的
新型夜市，主要分为“购物中
心”“步行街 ”与“景区”三大
模式，其中以“购物中心”居
多。从内容看，新型夜市聚
焦餐饮、零售、体验、文创等
消费领域，开拓了城市公共
空间更多的可能性。

“我们很欢迎新型夜

市！随着商业文明的发展，
消费方式不断升级，消费环
境也随之优化。无论是百货
商店还是购物中心，都逐渐
无法全方位满足消费诉求。
当下，新型夜市的重要性在
于聚集消费人气，增强商业
氛围。在疫情影响当下，消
费预期收缩和经营压力加
剧，我们希望借新型夜市之
力，丰富品类、引导客流、拓
展消费空间、提升消费信心，
让实体商业回归烟火气！”协
办方之一宁波第二百货副总
经理俞建雅表示。

而对于宁波的消费者而
言，如今自带情怀流量的新
型夜市，或其他诸多高人气
市集，提供的不仅是单纯的
消费场所，而同时具备社交
属性、互动体验。

“这一点从我们的市集
设置就已体现。宁波老字号
市集、新国潮市集、街头餐车
美食、休闲体验、游乐互动5
个板块，并不是纯粹的商品

售卖，而是与互动体验各占
一半，让更多人驻足停留。”
同样也是协办方之一的宁波
银泰百货有关负责人汪麒忠
介绍称。

“消费者来逛夜市，标配
动作就是打卡有话题度的网
红美食，和朋友一起互动游
乐体验，随便逛逛买买；经
营者也多以年轻人居多，大
多有自己的本职工作，买卖
之余，也想利用业余时间增
进社交，把爱好变现。”尹秋
平认为，“与当年物资相对
匮乏年代的地摊经济相比，
当下的新型夜市不仅消费
范围更广，品质更高，也承
担了更为多样化的功能。
对于购物中心而言，促进消
费复苏、丰富商业生态；对
夜市商户，则是低成本的新
产品市场验证与品牌孵化；
对消费者而言，是提升消费
体验、发现新的线下社交空
间；对城市则是提升城市品
质与魅力。”

打造“夜宁波”超级品牌
灯光一亮，城市何处寻“黄金万两”？
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“潮回东渡路”夜生活节现场。

夜市街区现场。

新型夜市自带情怀流量
同时具备社交属性、互动体验


