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当前，以国内大循环为
主体、国内国际双循环相互
促进的新发展格局正在形
成，越来越多的“宁波制造”
利用产地优势，创品牌、拓内
销。一大批宁波本土新国货
品牌迅速崛起！

“国货之光·潮涌全城”
首届宁波新消费购物节期
间，既有丰富多彩的线下活
动，包括首届宁波新消费购
物节启动仪式、“潮夏·宁波
老字号市集”、新国货IP展；
还派发“国货之光消费券”，
增强消费者对宁波本土消费
品牌的认知与互动，进一步
丰富消费体验。

据统计，“国货之光消费
券”活动共吸引超过100万人
次参与，参与品牌超过400
个，活动累计实现销售额近
400万元，撬动比高达1∶5。
该活动推动了宁波品牌商品
流、资金流加快运转，提振了
相关企业的信心。

“本次活动一方面进一
步提升了‘宁波制造’、宁波
品牌的市场认知度；另一方
面也是在助企纾困，帮助宁
波企业、宁波商业扩大销售，
提升人气。”市商务局消费促
进处处长尹秋平表示，“我们
将持续探索消费券新的发券
模式，通过消费侧复苏，带动
供给侧和生产链尽快复苏脱
困，实现稳链助链、助企纾困
目的，特别是突出对宁波名
企、名店、名牌和重点商圈、
高品质特色街区扶持，助力
宁波名品和‘宁波制造’脱困

复苏。”
记者 史娓超

“国货之光消费券”
带动直接销售
近400万元

宁波新国货

火了
刚刚过去的3个星

期，聚焦宁波制造的宁
波“国货之光”消费券密
集发放，持续引发宁波
人的消费热情——领券
量超过 1.3 万张，已核
销超过80万元，带动直
接销售近400万元！

超400家宁波新国
货品牌“赶集”，方太、
乐歌、永新光学、博洋、
菲加尼等一批宁波头部
国货品牌，以及数十家
宁波老字号企业、部分
知名国货品牌门店等
“加盟”，全力打响宁波
新国货品牌。

根据银联后台统计，在
刚刚过去的3个星期里（7
月16日-8月6日），宁波“国
货之光消费券”共发放8轮，
领券量超过1.3万张，已核
销超过80万元，带动直接
销售近400万元。

记者注意到，无论是抢
券速度还是带动直接销售
总量，大面额的消费券表现
最为抢眼。从撬动效果来
看，“满1000元减 200元”
面值消费券带动直接销售
235万元，“满500元减150
元”面值消费券带动直接销
售66万元，“满300元减90
元”面值消费券带动直接销
售近50万元。相比之下，
小额券的核销情况较为一
般。

在“国货之光消费券”
的带动之下，无论是宁波制
造还是宁波老字号，都取得
了非常好的销售业绩。如
宁波老字号鲍记食品，累计
核销“国货之光消费券”575
张、四明大药房累计核销
354张、蒋家龙门千层饼累
计核销404张；方太累计核
销103张、雅戈尔累计核销
65张、儿童座椅品牌惠尔顿
核销49张、迪信通累计核
销49张。

作为2022宁波首届新消费购
物节专场活动，在活动期间，新国
货IP展、宁波老字号市集等线下活
动也与“国货之光消费券”同步进
行，买买买的气氛火热。

在7月22日-24日举行的新
国货IP展上，众多宁波头部品牌组
团而来，现场大秀“宁波制造”的硬
核实力。

宁波本土厨电品牌方太的展
位上，一台颇具设计感的专业级净
水设备吸引不少市民驻足。据介
绍，与市面上常见的净水机相比，
这款专业级净水设备的最大亮点
是其具有发明专利的“选择性过滤
技术”，即在高效滤除重金属等有
害物质的同时，又能保留有益人体
的钙镁等矿物质。

为了让消费者更为直观地感
受这款净水设备的“出水品质”，方
太的展位上还有各种新潮口味的
调制饮品，都是使用这款净水设备
产出的“矿泉水”调制的。记者在
现场尝试了一款青柠香茅饮，水质
入口较软，口味甜酸不失清新。

作为国家级制造业“单项冠
军”，乐歌是不少宁波消费者耳熟能
详的智能家居品牌。在新国货IP
展现场，不少消费者体验了乐歌的
明星产品——智能升降桌，感受“坐
站交替”的办公方式；也有不少年轻
家长带着小朋友深度体验了可有效
预防脊柱侧弯的智能儿童学习桌；
现场还有电动升降床、智能健身器
材等，也令不少消费者“种草”。

同样是国家级制造业“单项冠
军”，宁波永新光学股份有限公司在
全球光学领域深具影响力。在新国
货IP展现场，永新光学带来微观世
界——延伸你的“视界”体验活动，
多款专业显微镜和现场教学，让孩
子们学习观察动植物标本。

“对我们而言，通过线下展览，
让乐歌品牌得到良好的曝光度和
宣传合作机会，IP展期间，不断有
顾客在现场通过体验、互动，对我
们的品牌和产品都有了更清晰的
认知，全网累计有数十万的阅读
量。与此同时，在‘国货之光消费
券’的带动下，宁波两家乐歌线下
门店的销售也有明显增长。”宁波
乐歌有关负责人表示。

“国货之光消费券”活动
期间，鄞州万达广场、鄞州印
象城、宁波万象汇、东部银泰
城等主流商业体也同步推出
国潮消费新体验，商业体多个
宁波国货品牌可使用消费券，
形成全城联动。

“刚刚过去的一个月，在
‘国货之光’消费券的带动下，
我们的客流量和销售量都实
现了两位数增长！其中，销售
额同比增了25%，客流同比
增了15%。”鄞州印象城总经
理田欣难掩兴奋之情。

据了解，在“国货之光消费
券”连续发放的7月22日-24
日，鄞州印象城、宁波万象汇、
鄞州万达广场、东部银泰等联
动商业体的人气尤为火热。

以鄞州印象城为例，7月
22日-24日，鄞州印象城实
现销售额同比增长30%、客
流同比增长25%、新增会员
同比增长100%、会员活跃度
同比增长36%、会员消费占
比同比增长20%……各项数
据可谓全线飘红。

7月22日-24日，宁波万
象汇同样迎来今年以来的客
流销售双高峰，大力度的店庆
活动下，叠加“国货之光消费
券”等活动，宁波万象汇3天
客流同比增长167%，销售额
同比增长近90%，多个品牌
创下区域销售业绩第一的佳
绩。

新国货IP展期间，鄞州万达广场内人头攒动。记者 崔引 摄
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