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近期出现的共享单车“涨价
潮”，并非只是在宁波市一地出现，
国内其他城市的共享单车运营企
业，也纷纷进行了价格调整，当然
还是以涨价为主。不过比较令人
欣慰的是，市民网友对共享单车新
一轮的价格调整，反应都比较平
淡，体现出消费者理性面对市场变
化的一面。

共享单车出现有些年头了，作
为打通公共交通出行“最后一公
里”的举措，共享单车受到了公众
的极大欢迎。尤其是伴随着旅游
业的发展，对于外地游客来说，收
费低廉、停放方便的共享单车极大
解决了他们在旅游目的地的短途
出行、逛街游览的问题。

但是共享单车企业为了争夺
市场而进行的烧钱补贴大战，显然
是无法持续的，伴随着烧钱补贴大
战的结束，迎来的就是共享单车的

涨价，这是必然的事情。而从长远
发展来看，只有让共享单车企业能
够通过市场化的运营，获得合理的
收益，则才能保证企业的长远和健
康发展。国内很多城市最近迎来
的共享单车“涨价潮”，显然也符合
这样的市场逻辑。

当然了，从消费者的角度来
看，对价格变动的敏感程度是不一
样的，面对共享单车涨价，有人不
以为然，有人十分不满。对于不满
意新价格的市民游客，完全可以选
择其他的交通出行方式。毕竟目
前除了共享单车，还有出租车、网
约车、公交车以及共享网约车等等
可以选择。

反过来说，如果一些共享单车
价格调账幅度过大，超过了消费者
的心理承受能力，选择骑行使用的
人自然也就越来越少，那么就会倒
逼共享单车运营企业最价格作出

调整，甚至于说只能退出市场。从
市场化角度来看，这都是很正常的
事情，我们不妨客观理性地看待即
可。

由共享单车的“涨价潮”，倒是
引申出另外一个话题，那就是公众
的文明用车问题。如果说一些共
享单车被人为破坏，或者是丢人河
道、臭水沟还是个别现象的话，那
么大量的共享单车被无序、随意停
放乃至影响交通等，就成了一种普
遍现象，而很多人可能没有想到，
这样的不文明用车，加大了企业的
运营难度和成本，最终也会提高消
费者使用共享单车的价格上。

共享单车价格调整，是属于市
场的问题，还是交给市场去解决，
但是公众的用车习惯、用车文明，
则会影响到用车的价格，这是我们
自己可以左右的。

苑广阔

“儿童诗歌”创作
孩子不该
是个局外人

“儿童是诗，诗是儿童；教育是诗，
诗是教育。”宁波市北仑区实验小学校
长郁旭峰出了第六本儿童诗集。近日
在接受记者专访时，他用诗意的语言
描述了儿童、诗、教育之间的关系。因
为诗歌的美好，因为教育的温暖，多年
来，他积极探索让诗意充盈着校园，让
校园里的每个生命诗意成长。

8月9日《现代金报》

“儿童诗歌”重要的是在一个
“童”字上。“儿童诗歌”需要最贴近儿
童的心灵。“儿童诗歌”的要义在于能
让孩子们用心灵去感受世界、认识世
界、观察世界，表达的是净洁的、纯真
的儿童式的情感，给予孩子们的是儿
童的情趣。

但是，我们也必须面对的是“儿
童诗歌”创作的“后继乏人”现象。虽
然目前国内也有一些“儿童诗歌作
家”在孜孜不倦的坚守创作，但是终
究因为“作家写作”而在一定层面上
达不到“儿童属性”，因此，“儿童诗
歌”丢失了一定的“童真童趣”。

如何改变“儿童诗歌”儿童“看不
太懂”“不太喜欢”的问题？笔者以为
应该从两个方面进行破解。

一个方面是，应该鼓励“教师写
作”，就像宁波的这位校长，他从事教育
工作多年，天天和孩子打交道，对于孩
子的心理可谓是熟悉掌握。其创作的

“儿童诗歌”也就因为具有“校园气息”。
一个方面是，“儿童诗歌”需要

“儿童写作”。孩子的世界孩子最懂
得，孩子的语言孩子最清楚。这个时
候不仅需要倡导“儿童阅读”还需要
倡导“儿童写作”。因此，学校应该大
大方方将“诗歌写作”送上课堂，培养
孩子“诗的心灵”，让孩子们也学着写
点“儿童诗歌”，即便是“稚嫩的句子”
也会是天真烂漫的美好。

郭元鹏

刚刚过去的3个星期，聚焦宁
波制造的宁波“国货之光”消费券
密集发放，持续引发宁波人的消费
热情，带动直接销售近400万元！
超400家宁波新国货品牌“赶集”，
方太、乐歌、永新光学、博洋、菲加
尼等一批宁波头部国货品牌，以及
数十家宁波老字号企业、部分知名
国货品牌门店等“加盟”，全力打响
宁波新国货品牌。

8月10日《宁波晚报》

缸鸭狗、楼茂记、黄古林、冯存
仁、赵大有、升阳泰、梅陇镇……承
载了甬城几代人甜蜜回忆的老国
货品牌有很多，作为传承中华文化
的载体，留在历史的印记里，具有

鲜明的宁波地域文化特色，在广大
消费者心目中留下了难以磨灭的
记忆和良好的口碑，至今依然有着
不可替代的作用。

对新国货品牌来说，要让更多的
消费者所接受，决不能仅仅满足于有
摊可摆、有货可卖。面对洋品牌、国
内网红品牌的激烈竞争，宁波本土新
国货品牌的生产者和销售者既要深
入了解国内以及本土的传统文化和
民俗风情，又要具备创新思维，多方
面满足消费者的喜好和实际需要。

以宁波本土厨电品牌方太为
例，方太推出的一台颇具设计感的
专业级净水设备，其最大亮点是具
有“选择性过滤技术”，即在高效滤
除重金属等有害物质的同时，又能

保留有益人体的钙镁等矿物质，因
而吸引了市民的眼球，由此显示出
方太的硬核实力。

宁波本土国货品牌还可以向兄
弟城市学习取经，在老品牌的基础上
不断推陈出新，在传统的消费记忆里
植入新的消费内容。像上海经典的

“大白兔”IP衍生出来的新产品，有冷
饮、卫浴、化妆品等，显示出国货老字
号在消费市场的无限潜力。

此外，要想进一步打响宁波新
国货品牌，还需要政府部门全力扶
持，通过各种活动，进一步提高宁
波制造、宁波品牌的市场认知度，
助力宁波名品和宁波制造全力发
展，增强自身竞争力，立于不败之
地。 郑建钢

助力更多宁波本土新国货品牌崛起

又有一家在宁波运营的共享单车企业宣布涨
价。近日，有网友发现，美团“小黄车”将对单车畅
骑卡无折扣价进行调整。记者注意到，从今年起，
共享单车行业出现调价趋势。

8月9日《宁波晚报》
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