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有数据显示，截至2022年
7月，中国月饼数企业注册量达
40478家。月饼利润较高、生产
门槛相对较低，吸引了众多企业
加入，但企业之间相互模仿，市
面产品趋同，使得行业同质化竞
争激烈。

在宁波市场，月饼竞争也
相当激烈，老字号、新品牌分食
月饼市场蛋糕，“你方唱罢我登
场”。据调查，早些年曾经风
风火火的某五星级宾馆月饼
近年来已不再大红大紫，而多
数宁波老字号企业“小打小闹”
的自制模式，也只能满足部分
老顾客需要。

市商务局消费促进处处长

尹秋平认为，近年来，消费者对
国牌的关注度明显提升，品牌
升级，“中国制造”向“中国质
造”迈进，匹配了消费者需求升
级的变化。宁波月饼品牌在生
产、产品、包装设计等方面要突
破创新，才能引领行业潮流，逆
势增长。

月饼不仅要好吃，还要有颜
值。市社科院经济所所长吴伟
强认为，面对正在增长的月饼市
场，企业如何在口味、颜值、包装
以及营销上，打造出精致又不奢
华的月饼礼盒，推出兼顾质量与
颜值的产品，是在行业激烈竞争
中赢得消费者的“分水岭”。

记者 周晖

说起近年来最火的医院月
饼，上海市精神卫生中心的“600
号月饼”当之无愧。以医院地址
“宛平南路600号”中的数字为
名，“600号月饼”自2021年首
次推出以来，就成了“网红月饼”，
还被网友戏称为“精神饼”。

记者最新获悉，该上海网
红月饼产自宁波！据称是宁波
一家颇具实力的食品企业为其
提供高端定制。果真如此？近
日记者进行了实地探访。

根据上海市精神卫生中心
的官网资料介绍，“600号月饼”
诞生的背后，是基于医院文化
的传播理念：呼吁社会关注精
神疾病。

据了解，今年“600号月饼”
包装采取了淡绿色包装，不仅颜
值高，而且口味新，有葡萄多肉、
杨枝甘露、抹茶、提拉米苏、蔓越
莓和斑斓椰汁六个口味，随礼盒
附赠一个特制冰箱贴，配以“心
平气和”“心满意足”“心安理得”

“心悦神怡”等文字。
今年，“600号月饼”仍然仅

供上海市精神卫生中心的医院职
工购买，每人限购5份，因此市面
上流通极少。记者在各线上平台
搜索“600号月饼”，发现只有某宝
的上海一代购店有此类月饼销
售，其中广式6枚装礼盒显示“缺
货”，只有“散装6枚无礼盒”有货，
价格为299.9元，另加运费38元，
一盒总价337.9元。“6枚散装月饼
卖这么贵，平均50多元一只，没
有礼盒和冰箱贴，还真假难辨。”
原有意打卡上海网红月饼的宁波
市民楼小姐比较了一下价格，觉
得不划算，最后放弃了。

记者辗转从上海一朋友处
拍到一份“600号月饼”的礼盒
包装。礼盒背面的文字介绍注
明“受委托单位：浙江荃盛食品
有限公司”，厂址位于宁波市海
曙区望春工业园区。

9月5日下午，记者按照包
装上的厂址，来到位于望春的浙
江荃盛食品。在工厂门口，记者
看到一辆辆悬挂外地、本地牌照
的大型物流车正在装卸月饼礼
盒，显得非常忙碌。

“上海600号月饼确实是我
们企业代工订制的，今年是我们
双方首次合作，承接了1万多盒
600号月饼的订单。”浙江荃盛
公司一位负责人戴总告诉记者，
上海市精神卫生中心在考察了

他们的生产流水线、品尝样品
后，很爽快地确定了这笔订单，
目前从客户反馈情况来看，总体
满意，客户认为今年的月饼品质
比去年有了较大提升，款式更新
潮，口感更好。

随后，戴总带记者参观了荃
盛的月饼智造工厂。沿着环境
优美的工业旅游通道，在食品包
馅、内包、仓库等区域，记者看
到，车间里安装了多台工业一体
机，还有不少PDA、扫码枪等智
能移动设备。5G网络全覆盖的
生产区，通过智能终端的数据采
集、大数据处理，实现订单下发、
派工、报工、生产调度、设备维修
处理等工作，可自动分配生产，
减少生产的时间成本。

“网红月饼”一饼难求1
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解锁时
有文明出行语音提醒
哈啰出行在宁波发布
“共享两轮文明城计划”

市民张女士打算借共享电单车骑
行去办事，当她扫码后，便听到哈啰共
享电单车发出“哈啰温馨提示，骑行前
请佩戴头盔，文明骑行、规范停放，共创
文明典范城市……”的语音提示。

日前，哈啰出行在宁波推出“ 共享
两轮文明城计划”，开启“文明城市宣传
绿色通道”，助推宁波打造全国文明典
范城市。如今，宁波市区共享（电）单车
语音锁已全覆盖上线文明出行语音提
醒，倡导市民安全文明出行。

借助科技手段帮助城市管理者共
同管理共享（电）单车，基于此，哈啰推
出“共享两轮文明城计划”，从城市响
应、停车管理、骑行安全等角度，实施

“0530城市保障”——即共享单车企业
在接到监管部门的清运通知后，5分钟
内完成响应，30分钟内到达指定地点进
行清运，并在60分钟内完成清运动作。

目前，哈啰骑行宁波团队已总计执
行“0530调度”超过25000次，调度车
辆超过3万辆次。

截至今年6月，哈啰落地全国超过
370座城市，累计响应城市管理需求超
48万次，综合参与人员达7600人，车
辆累计调度量超584万辆次。

今年7月，哈啰出行“文明城市宣
传绿色通道”面向各地开放部分语音锁
和APP弹窗等线上资源。如今，宁波
市民在扫码骑行哈啰共享（电）单车时
都会听到“哈啰温馨提示，骑行前请佩
戴头盔，文明骑行、规范停放，共创文明
典范城市……”的语音提示，这也是哈
啰出行联合主管部门共同发起的文明
出行倡议，呼吁市民在绿色低碳出行的
同时，也安全出行，文明用车，共建城市
美好出行环境。

哈啰出行一直致力于文明出行环
境的营造。宁波的宁海县，是浙江首个
主城区全面安装蓝牙道钉的县市；来自
象山县的郑贤杰，则带着哈啰电单车入
驻了全国15个城市，成为哈啰单车国
内最大的城市联营商，并在多个城市实
现盈利。

此外，哈啰智能头盔已在宁波全面
上线，通过头盔内置的4G芯片，与车辆
组成一个小型物联网，通过内部通信可
实时识别用户是否取用头盔，能有效提
高头盔的佩戴率，保障市民的骑行安
全。 记者 范洪 通讯员 张清雅

记者“探”到宁波这家“隐形头部企业”2


