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新能源车“渗透率”，是指在某
个时间段里新能源车在汽车消费市
场上可能达到的比例。尽管严格意
义上来说，它只是个预估数值，但其
作为非常重要的市场指标，在一定
程度上代表了新能源车的发展势
头。

10月12日上午，记者在走访市
区多个新能源品牌的城市展厅时看
到，虽然是工作日，但每家门店或多
或少都有消费者驻足了解车型、价
位、优惠等信息。

在蔚来汽车的一个展厅里，记
者遇到两位消费者正在了解一款
SUV的情况。“家里已有一辆油车，
所以来看看新能源车。”其中一位消
费者告诉记者，不少亲戚朋友今年
都买了新能源车，这让他也有些心
动了。

记者从特斯拉的几家城市展厅
和中心店也了解到，消费者购买新
能源车的热情持续不减。

“国庆黄金周，客流明显高于平
时。同时，因为有较大力度的促销
活动，也促成下单量的增加。近几

天，下单量趋于平稳，但来门店看
车、试驾的消费者依旧不少。”宁波
鄞州特斯拉中心店长章郑达告诉记
者，为了延续这一销售热潮，他们将
原本为国庆节设计的7000元保险
补贴、降低按揭年化利率两大优惠
措施保留了下来。“优惠带来的助
力，加上目前1周至4周的提车周
期，10月上旬下单的客户不少。”

宁波市公安局车辆管理所的统
计数量显示，9月，宁波客车新车注
册量为30527辆。其中，新能源车
注册量为9419辆，占比超三成，相
比8月的8816辆增加了600多辆，
环比增长6.84%。

9月，宁波上牌量排名前五的新
能源车品牌分别是特斯拉、比亚迪、
一汽大众、蔚来、零跑。其中，特斯
拉上牌2123辆，比亚迪上牌1786
辆。在上牌量排名前十的新能源车
品牌中，国产品牌占了8席，合资品
牌占了1席。我国自主品牌新能源
车渗透率已达55.2%。

宁波市汽车流通协会副会长马
挺告诉记者，得益于消费者良好的
接受程度和消费能力、充电桩等硬
件的普及以及气候环境，在政府大
力支持和推广下，南方地区新能源
车市场发展优于全国平均水平。“新
能源车销售火爆,也预示了车市未
来的发展方向。”

一位业内人士表示，渗透率突
破三成大关，意味着新能源车将对
传统燃油车市场构成“硬核冲击”。

“特别是中档汽车，消费者或更多选
择新能源车。”

记者 黎莉
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“我们不种菜、不养鱼，但我
们能把生鲜即时送到你身边！”

疫情以来，不少宁波市民的
手机里多了一款名叫“小6买
菜”的APP。市民只要轻触手
机下单，无论是“透骨新鲜”的清
水大闸蟹，还是排长队购买的鼓
楼油赞子……都能快速送到市
民家中。

10月9日，由宁波市委网信
办主办的“绿色网络文明进企
业”活动，邀请网络达人、媒体代
表、东南汇粉丝近30人，探访本
土数字生鲜供应链平台——“小
6买菜”，探寻生鲜电商如何守
护百姓的“菜篮子”。

“小 6 买菜”创立于 2019
年，2020年以来，疫情加速生鲜
电商的崛起，也让“小6买菜”从
籍籍无名的新秀，成长为拥有注
册用户近90万人、在宁波颇具
名气的购菜渠道。

本次活动的首站是“小6买
菜”位于镇海的前置仓。新鲜鲳
鳊鱼、美味腊肠、冷藏白萝卜
……记者在现场看到琳琅满目
的生鲜蔬果，既有宁波人爱吃的
海鲜，又有粮油、卷纸、调味料等
生活物资。这些价廉物美的商
品，正是从这里“启程”，由快递
骑手们配送给方圆四五公里内
的居民。

“你们看，这里是不是特别
像一个小超市？”“小6买菜”前
置仓工作人员自豪地介绍，“我
们公司一共有15个这样的前置
仓，共有2000多种商品，每个站
点日均要接600个至700个订
单。宁波用户最喜欢从我们这
里买蔬菜和海鲜，因为服务好、
速度快、品种多。”

原来，“小6买菜”的数字供
应链业务背后大有讲究——与
农产品种养殖基地合作，把商品

“囤”到1万平方米的中央仓；经
过智能测算，分拨至各大前置
仓；通过近300位自有快递骑
手，打通触达消费者的“最后一
公里”。

这种高效的数字供应链体
系，在疫情期间意义非凡——
2021年12月，镇海区一场突如
其来的疫情，让保供成为当务之
急。凭借快速响应能力，“小6
买菜”在2小时内筹备1.15万公
斤食品物资，组建“作战小分
队”、24小时不间断补货、不舍
昼夜地送菜上门，为数千户隔离
居民提供生活保障，众志成城助
镇海共渡难关。而今年4月，

“小6买菜”也为上海的抗疫保
供贡献了绵薄之力。

“当时，网上流传着各大物
流巨头驰援上海的消息。我们
心想，总要出于情怀做些事。”

“小6买菜”联合创始人董力盛
回忆道，“我们与饿了么、拼多多
等电商平台合作，让上海市民在

‘防疫保供专区’能购买到由我
们组织配送的平价生鲜套餐礼
包，总共送出70多万单。”

董力盛说，此举不仅让“小
6买菜”赢得了良好口碑，还打
开了以宁波为核心的长三角市
场的大门。除了承载创始团队
初心的生鲜同城及时达外，公司
还开辟了更多商业模式，如承接
社区团购、做企事业单位的食堂
配送、在抖音开设“云超”频道面
向全国销售等，预计今年营业额
将突破5亿元。

近年来，生鲜电商堪称“你
方唱罢我方登场”——前有“叮
咚买菜”在纽交所“上市即破
发”，后有“每日优鲜”撤城关仓
面临解散疑云……

但董力盛表示，“小6买菜”
不搞盲目扩张，而是稳扎稳打地
深耕本土市场。相信“小6买
菜”的每一步都能走深走实。

“小6买菜”的运营模式，让
活动的参与者们直呼“大开眼
界”。记者 严瑾 实习生 韦妙玲

渗透率超30%
宁波新能源车市场持续火爆
9月注册量环比增长6.84%

10月 11日，乘联会发布9月销量数据，国内狭义乘用
车市场零售 192.2 万辆，同比增长 21.5%，环比增长
2.8%。其中，新能源乘用车零售 61.1 万辆，同比增长
82.9%。新能源车的国内零售渗透率达31.8%。

那么，宁波消费市场如何？

宁波车管所数据显示，9 月，特斯拉上牌
2123辆，居宁波新能源车之首。记者 黎莉 摄

新能源车市场持续火爆。记者 黎莉 摄

宁波这家
生鲜电商平台

为何这么“6”

绿色网络文明进企业。记者 汪昊石 摄

？


