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-./0123456789:;<=>?@ABCD1
23;EFGHIJKL67;<=>?%cdefghhijkk
lllmnonpgqomprsmtnktruktruMQQba_vwMakonxyzmghPu{ | } ~
!"fghhi#jkklllmPyymprsmtnkzzp$QOM̀kzzp$kzzp$OMkQOM̀MOk
hQOM̀MOQN%wwa_QbmghPu&'cd()*,\f+,-./{|<

M.4567;KLNO%0129345B678-.
9:0<

P.KLQR67;EFGHI%;<=>-.\:0e
?@ABCDEFGCDHIJKL+,-.MNOPQRS
29TUB()9+V<+,-.HWXWY$Z+,[\]
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Q_N,>/=W=: ?=@A=@V
BoOaQC,DE^F

!BC67WXG`HF4IJ
]^c_t'BWXKLMN
?IO,IOPQ__OQMvM_aO
IO7QOMvvbvẁ,GRH
MMwOOO:,DE^F

()*+ !"##$$$!
!"##$$$%

ABCDEF

DE
FG !"HIJKL!"#MJNO(PQRSTU

VWHIXYZ$%M[\]^_`ab%"U%"##c GH;@
pc_S+&++f*&g+*

h^NT\UV,VW\pX
,-%(Y:0Z[Ti*&&&Y:
0Z[,\LWX]^Y~]
_`a%bcdefghi,
jk0elc~mhn.,h5o
ppc_qrjy\Mst-<

XYrstuabKc

,-*+
! " # $ %

&'(()))*

./01

网红大牌抢滩布局 乡村咖啡多点开花

宁波咖啡赛道
“炙手可热”背后的冷观察

“老规矩！一杯招
牌拿铁！”上午9点，90
后宁波白领陆峰上班时
经过家门口的一家咖啡
小店，顺路买了一杯香
醇的咖啡，开启繁忙的
一天。

“每天喝一两杯咖
啡‘续命’”已成为宁波
很多都市白领的生活常
态。在宁波的核心商业
体、人流密集区、文创街
区、户外露营地甚至一
部分农村，越来越多、各
具特色的咖啡馆如雨后
春笋般冒出来。资本热
炒之下的咖啡赛道，风
头已远超茶饮、中式糕
点、卤味等餐饮品类。

“2022年是咖啡馆
数量上升最快的一年，
不光是宁波，东部沿海
城市都一样。”宁波餐饮
协会咖啡烘焙分会秘书
长 陈 淑 娇 说 。 她 将
2022 年 视 为“ 咖 啡
年”。据不完全统计，按
日均新增一家的速度，
宁波市咖啡类店铺今年
将新增超 300 家，总数
或将突破3000家。

越来越多的创业投
资者追捧咖啡行业，不
少人趁势“扎”进去。宁
波的咖啡赛道为何炙手
可热，是一时风光还是
刚刚“开挂”，投资者进
入咖啡赛道要当心哪些
“雷”？记者近日对我市
咖啡行业进行了调研。

众所周知，咖啡是舶来品。
1980年，速溶咖啡品牌麦氏咖啡
和雀巢咖啡相继进入中国，开始
了国内早期咖啡文化的启蒙。到
了上世纪90年代，雕刻时光、上
岛咖啡、星巴克等主打现磨咖啡，
让百姓感受到现磨咖啡的魅力，
接受度逐渐提升。近年来我国的
咖啡行业按下了“快进键”，每年
以约20%的增速位居餐饮业前
列，中国也因此成为全球咖啡市
场发展最快的区域之一。

2003年，宁波首家星巴克在
天一广场亮相。历经19年，宁波
的星巴克门店已超170家，呈现

“多点开花”之势，同一个商业综
合体开出三四家星巴克已不鲜
见。目前天一和义商圈开有5家
星巴克，其中2家臻选店；宁波万
象城有3家星巴克，其中有以树
屋为灵感的特色门店。

从2021年开始，一大批海内
外知名的网红咖啡加速布局宁波
市场，日本知名咖啡 % Arabica、
加拿大知名咖啡Tim Hortons、
美国精品咖啡Peet's Coffee、本
土品牌瑞幸、代数学家等纷纷在
宁波各大商圈“安营扎寨”，迅速

扩张。
来自天一和义商圈的数据显

示，目前天一广场、和义大道内咖
啡馆密集，已入驻近20家连锁咖
啡品牌，其中包括 5家星巴克、
Tims 咖 啡 宁 波 首 店 、Peet's
Coffee宁波首家双层店、瑞幸咖
啡宁波最高规格店铺、M stand
宁波首家滨江店、% Arabica咖
啡宁波首店。2021 年，天一广
场、和义大道举办宁波国际咖啡
文化节，汇聚50多个全城人气网
红咖啡品牌；2022年打造咖啡与
露营相结合的文化体验节。

众多高水平、高规格的咖啡
网红店、旗舰店入驻宁波，不断吸
引市民前去打卡，开拓了宁波市
民的眼界。日本% Arabica宁波
首家门店在保持品牌简约设计风
格的基础上，把店面打造成一个
可伸展变换的移动咖啡馆，有很
强的未来感，整个店铺风格通透
明亮。“喝的不是一杯咖啡，而是
一种审美、放松、沉浸的过程。”
咖啡粉丝胡小姐表示，以前去上
海打卡网红咖啡，现在家门口就
能全程体验，“感觉宁波越来越洋
气了”。

露营、乡野飘出咖啡香
“乡村振兴”的新视角

周末或节假日，择一处山清水秀
的草坪、树林，支起几个帐篷，一帮好
友玩玩飞盘，聊聊天，喝喝咖啡、茶与
酒。近年来爆火的户外露营潮中，随
处可见的“后备箱咖啡”、露营咖啡成
为一道独特的风景线。售卖咖啡的
流动车和别具一格的乡村咖啡馆呈

“星火燎原”之势。
海曙区章水镇杜岙村的“杜岙

咖啡”是一家网红咖啡馆，从2021
年国庆开业至今，已在宁波咖啡圈
内小有名气。店主徐丹玲告诉记
者，她一直在宁波从事咖啡领域的
工作，一次偶然机会得知“杜岙美术
馆想开咖啡馆”，于是萌生了“回乡
开店”的想法，平时在宁波上班，周
末回老家开咖啡馆。

徐丹玲说，如果放在几年前，回
家开咖啡馆想都不敢想，但现在不一
样了，一方面杜岙美术馆风景优美，
有艺术氛围，周末来打卡的人多起
来，另一方面宁波的咖啡消费环境、
供应链渐渐成熟，美术馆咖啡的文创
模式有较强的吸引力，加上一批”小
镇青年“回乡创业，生意好时日出杯
量100杯以上。

位于江北慈城鞍山村的构城·安
屿咖啡馆由旧厂房改造而来，日系清
新风格，加上宽大落地窗和挑高天
窗，使整个空间亮堂通透。“我们采用
咖啡+民宿的模式，咖啡厅也是服务
前台，顾客基本是来住宿、爬山、郊游
的人，本地人和外地游客都有。”构
城·安屿前台服务人员表示。

宁波资深文旅专家陈民宪告诉
记者，他最近观察了宁波多个户外露
营基地，也走访了不少农村，发现“咖
啡几乎成了当地的标配，走到哪，都
有几缕咖啡香。”陈民宪说，咖啡文化
慢慢渗透进宁波人的生活，吸引了不
少青年人甚至中老年人，“售卖美景、
增进社交、营造氛围，咖啡馆的兴起
既反映了宁波人对于高品质美好生
活的追求，也从另一视角折射出宁波
城乡的新变化。”

中国人民大学“小裤脚”教授丛
志强表示，“我很看好乡村咖啡，咖啡
与乡村的惬意，气质很符合！”从
2018 年入驻宁海葛家村开始打造

“艺术振兴乡村”以来，丛志强团队的
足迹遍布宁波多个乡村——城杨村、
洋山村、下枫槎、袁马村、黄公岙、东
山村，乡村咖啡馆的模式也得以快速
复制。

跨界投资者竞相入局
咖啡馆格局悄然变化

在各式咖啡馆快速成长的背后，是一
系列深刻的变化正悄然发生。

据了解，目前国内咖啡馆大致分成三
类，一类是以星巴克为主的国际连锁品牌
店，一类是肯德基、麦当劳、罗森便利等混
合型店面，还有一类就是社区型咖啡店。
而在陈淑娇看来，行业内分得更细一些，主
要分为精品咖啡馆、连锁式外卖咖啡馆、日
咖夜酒、露营户外咖啡馆、精品烘焙咖啡馆
五类。

“连锁式外卖咖啡馆出杯量最高，跑量
为主；日咖夜酒型（白天卖咖啡，晚上卖酒）
一般客单价最高；露营户外咖啡馆，在疫情
下活跃度迅速提升；精品咖啡馆更注重品
质和装修风格，每个类型的咖啡馆都有不
同的定位和营销策略。”陈淑娇说。

近两年，越来越多的咖啡品牌“下沉”
开社区店，甚至把门店开在菜市场、停车场
等“接地气”的地方。究其原因，一方面是
社区店房租相对便宜，另一方面，咖啡保持
与社区、客流的亲密距离，便于培育更多的
熟客。据美团的相关统计显示，国内现制
咖啡目前主流消费者集中在女性用户，以
22岁—32岁、有一定教育背景、未婚未育
的群体为主；从人均消费来看，20元—40
元价格段占据主导地位。

在销售渠道上，便利店咖啡、快取店咖
啡、外卖咖啡等便捷性咖啡消费逐渐流行，
古茗、糖纸、COCO等茶饮店纷纷上架咖
啡，李宁、太二、中国邮政、中石化、同仁堂
等品牌也跨界做咖啡，分咖啡市场一杯羹，
使得赛道竞争愈发激烈。

“经过多年培育，目前宁波的咖啡产业
链条更为完善，一方面市场容量迅速扩容，
市民消费意愿明显提升，另一方面咖啡机设
备、咖啡豆拼配、咖啡师培训也有所提升，总
体市场发展前景看好。”陈淑娇表示。她的
另一个身份是浙江一家大型咖啡供应链企
业的运营总监，十余年的咖啡从业经历让她
感叹“这两年变化实在太大”。目前参与到
咖啡师考证行列的除了创业投资的人群外，
还有不少教师、医护、企业白领等。

距离宁波并不遥远的上
海，是一座拥有近8000家大
小咖啡馆的城市，咖啡馆数量
位居全球各城市前列。今年8
月4日，“啡尝上海 不负热爱”
2022上海咖啡文化周开幕式
在虹桥国际咖啡港举行，“上
海咖啡产业联盟”宣告成立。

“与上海等发达城市相
比，宁波的咖啡文化还属于初
级阶段，品质、氛围等软硬件
条件都有很大提升空间。”陈
民宪举例说，大约20多年前，
他们去上海音乐厅听音乐会
时，中场间隙可以喝到一杯热
腾腾的现磨咖啡，而在宁波，
这种场景就比较少了。

“不少乡村咖啡馆比较简
陋，咖啡价格不便宜，口味却
不好喝。”经常打卡乡村咖啡

馆的市民黄静告诉记者，目前
多数乡村咖啡馆档次不高，从
业者素质有待提高，甚至咖啡
与茶叶蛋、臭豆腐混搭销售，
显得不伦不类。一大半以上
的乡村咖啡馆只是周末营业，
平时“铁将军把门”。

据了解，宁波每年新开的
咖啡馆中，约有一半会碰到生
存问题。市区一家社区咖啡
店的负责人王先生表示，咖啡
店的生存法则是培养一群固
定的客源，保证产品的品质。

“每家咖啡馆在开业的2年-3
年之内最为关键，让周边的人
记住你的存在，形成一定的消
费习惯，生意才能做得下去。”

陈淑娇表示，对于一家咖
啡小店来说，日出杯50杯以
上基本可达到盈亏平衡点。

据她了解，目前宁波多数咖啡
店通过门店、外卖等形式日出
杯可达100杯以上，存活度、
韧性已比前两年提升不少，

“咖啡品质、客群、渠道是咖啡
门店生存的重要因素。”

陈民宪说，港城宁波是一
座时尚之城，咖啡文化与宁波
城市气质比较匹配。他建议
政府、协会、相关企业可以搭
建一个“宁波国际咖啡文化博
览会”的平台，以咖啡为媒介，
链接咖啡与会展、旅游、文创、
阅读等，举办多层次的咖啡文
化节、咖啡市集等，同时在各
城区规划、培育龙头咖啡店，
形成不同档次、不同价位的咖
啡店体系，渗透到社区，满足
不同人群的消费需求。

记者 周晖 文/摄

加速布局宁波
咖啡大牌“百舸争流”1

2 3
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以咖啡为媒介 提升空间巨大数据来源：国际咖啡组织、艾媒数据中心
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