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3月10日，记者走访了下应汽车一条街
和多家汽车品牌的4S门店。从现场了解到
的情况看，目前宁波市场总体并未出现突发
性的大额降价。

一汽丰田店的优惠价格是从上个月开
始变动的，根据车型不同，在原来基础上下
调了两三千元到七八千元不等。不过工作
人员也坦陈，现在有几款车已经跌破历史价
格了。“以卡罗拉为例，去年底的优惠比官方
指导价便宜了2万多元，今年已经直逼3万
元了。”

在一家奥迪4S店，销售人员也表示，目
前店里的优惠在几千元到几万元不等，和以
前的优惠类似。“每家门店都有自己的优惠
政策，但总体来说都在常规范围里，上下幅
度不会太大，并没有像网上所说的那样夸
张。”

在下应南路上，记者找到了此次降价潮
中最具代表性的品牌——雪铁龙的门店。
对于记者的询问，相关人员不愿多说，只表
示目前店里只有凡尔赛、天逸两款车型在
售，没有优惠，价格在网上都能看得到，“降
价都是外地的，宁波没有，其他不方便说。”

倒是在上汽大众的门口，有几辆特价车
比较抢眼。从广告牌上看，一款途铠相比原
价有2.2万元的优惠，途观L混动则有3.5万
元的优惠，新帕萨特混动版目前也有3.6万
元的降价。

销售人员表示，这几款车目前有些库存
压力，因此做了较大幅度的优惠处理，其他
车型的优惠在正常区间。

3月 9日，比亚迪官方宣布，3月 31日
前，旗下的宋PLUS和海豹均有88元可抵扣
6888元和8888元的优惠。记者随后也来到
了比亚迪的专卖店。销售经理谢先生表示
官方优惠已经开始，此外目前店内针对一些
老款的车型也有几千元到2万元左右的优
惠，例如老款的秦现在有2万元的优惠，老款
的汉则优惠8000元。

多地车价
打“骨折”

宁波车市还好吗？

如果说这段时期最热的消费话
题，汽车降价狂潮一定算一个。湖北
“雪铁龙降价9万元”的消息像一个炸
弹，在震惊消费者之余，也点燃了多地
的“汽车降价潮”。据不完全统计，目
前包括湖北、广东、吉林、北京在内的
多地都出台了官方补贴叠加厂商优惠
的购车政策，已涉及30多个品牌！

那么，宁波的汽车消费市场情况
如何？

降价成为主流
但幅度没那么夸张

一家4S店门口正在促销的车型。

乘联会3月9日公布的2月零售销
量排名快报显示，国内狭义乘用车市场
1-2月份累计销量267.8万辆，同比下降
19.8%。另据中国汽车流通协会数据显
示，2月中国汽车经销商库存预警指数为
58.1%，同比上升2%。库存压力较大。

巨大的销售压力也成为一些品牌降
价的导火索。据不完全统计，截至目前
已有至少30个汽车品牌参与到这场价
格战中，最高优惠超过10万元。有的是
品牌官方的活动，有的是地区经销商促
销，也有不少当地政府直接加入助攻的。

例如有媒体报道称，北京市商务局
宣布2023年北京将继续实施乘用车置
换新能源汽车补贴政策；上海宣布延长
新能源汽车置换补贴到6月30日，个人
购买纯电动汽车，每辆财政补贴1万元；
哈尔滨网信办微信公众号发布消息称，3
月8日至13日哈尔滨春季车展期间，市
政府发放4000万元资金用于开展消费
者购车优惠补贴活动。

一时间，新车降价被拱成了一把大
火，颇有燎原之势。不过降价潮的背后，

真的只有促销这么简单吗？
“这次降价促销潮有连锁反应的影

子。1月，特斯拉的降价掀起了新能源车
领域的降价潮，这个动作也影响了传统
燃油车的价格体系。其次，整体市场的
低迷给了降价潮诞生的温床，很多品牌
都开始想要‘以价换量’。此外，7月1日

‘国六A’转‘国六B’也是影响整个大车
市的节点。”业内人士刘钊告诉记者，在7
月1日后，原来国六A标准的车将不能
上牌，这意味着留给国六A标准库存车
的清库时间只有3个多月了，这多少也
造成了部分车商的紧迫感。多种元素叠
加，就出现了“多米诺骨牌”式的降价潮
效应。

那么这次降价潮会对整个汽车消费
市场带来更加深远的影响吗？

对此，不少业内人士认为，降价仅仅
是个开始，“整体洗牌”才是行业即将面
临的大变局。

宁波市汽车流通协会副会长马坚挺
告诉记者，中国汽车销售行业经过三十
年的发展，积累了不少问题和情况，现
在正处于一个十字路口。“降价潮更多
是内在问题的表现，它产生的影响将是
波及整个行业所有品牌的。因此今年
很可能是这三十多年来最‘混乱’的时
刻，会有一次行业、品牌、营销模式的大
洗牌，甚至重组我国汽车生产销售的生
态。”

他认为，目前足以让行业发生大地
震的势头已经出现，且并无避免的好办
法。从最基层的经销商层面来说，只能
选择尽快清库存，避免资金链的断裂；同
时做好客户维系服务工作，以期在穿越
风暴之后，能第一时间恢复运作。

记者 黎莉 文/摄

在采访过程中，不少销售或相关负
责人表示，相对于多地出现的降价潮，他
们更担心的是另一种情况，那就是日益
稀少的客流量。

按常理说，进入春季后车市应该会
迎来一个销售小高峰，但今年的实际
情况是，除了春节后一周内的一次小
热闹后，宁波车市再也没有起色。而
这次降价潮则加重了大家的观望情
绪，导致本来就门庭冷落的门店更加

“揭不开锅”，“销售人员比客户多”“展
厅干净得像水洗过一样”的情况比比
皆是。

在一家日系车品牌门店里，相关负
责人告诉记者，即便是在疫情期间，只要
没有出现特殊情况，周末肯定是有十几
组客流的，但现在除了稀稀拉拉的提车
客户，双休日也见不到几组客户，甚至有
时候一整天都没客户上门。

“其实随着疫情防控政策的调整，大
家对今年市场的回暖是抱有极大期待
的，没想到迎来的是这种情况。”一家4S
店的负责人表示，宁波人的消费习惯趋
于保守，消费券的刺激也未达到预期效
果。而外地降价潮的出现更是进一步打
乱了行业节奏。

不少4S店陷入“无客”窘境

降价潮背后，或将面临生死拐点
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这几年发展强劲的新能源车是否也会引来
一轮洗牌？


