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养不起孩子，可以“三胎贷”
买奶粉；结婚需要彩礼，“彩礼贷”
登场；买墓地，也可以“墓地贷”按
揭。近年来各种奇葩贷款轮番
进入大众视野，可谓婚丧嫁娶一
切皆可“贷”，但这些贷款产品在
吸引大众眼球的同时，也备受争
议。诸如“彩礼贷”“墓地贷”等问
世不多时，就被紧急叫停。

业内人士指出，“三胎贷”
“彩礼贷”“墓地贷”等多个贷款
产品，究其实质都是消费信贷

产品，属于信用贷款的一种。
有金融分析师指出，部分

贷款产品的噱头大于实际产品
属性，只不过是吸引眼球的一
种营销方式。对于这种特色消
费信贷产品，银行在设计此类
贷款时应从市场需求出发，注
重普惠性质，遵守金融营销宣
传的相关规范，以高质量服务
赢得市场口碑。

“市场上出现各类奇葩消
费信贷产品，实际是变相的消

费贷，这种无抵押或者弱抵押
贷款，银行往往难以掌握其实
际用途，对银行来说也存在较
大风险，这不符合银行机构的
合规审慎经营原则。所以对这
些特色消费信贷产品，应全面
理性地看。”业内人士提醒，客
户应根据自身还款能力选择信
贷产品，金融机构更需抱着审
慎的原则对客户合理授信，不
得诱导金融消费者盲目借贷、
过度超前消费。 记者 周雁

“连心贷”“百岁贷”
“三胎贷”“墓地贷”
……

“奇葩”贷款
大揭秘

“彩礼贷”“墓地贷”“连心贷”“地摊贷”
“公鸡贷”……当今社会经济高速发展，消费
项目日渐丰富，然而很多时候，消费者的经
济能力可能不足以支撑所有消费，这时，各
类贷款便以其方便快捷的特点广泛地出现
在人们的视野当中。

这些贷款虽然可以暂时缓解资金压力，
但也有一定风险，尤其是选择不当或是遇上
贷款骗局，风险就会扩大。

近年来，金融机构个人贷款业务快速发
展。2022年新增居民户贷款规模虽有所降
低，但整体来看，个人贷款规模增长依然保
持稳健。银保监会披露的数据显示，2022
年前三季度，银行业消费投诉中，涉及个人
贷款类业务投诉量为74605件，占投诉总量
的31.98%。

五花八门的“网贷”，实际是电信诈骗五花八门的“网贷”，实际是电信诈骗1
近日，奉化方桥街道的张

女士收到一条关于“微粒贷”的
短信，因自己最近资金紧张急
需钱，她便申请了贷款，但还未
发起提现就借款成功。张女士
觉得不对劲，便联系了客服，并
按照客服的指示下载了“企业
通讯”APP。该APP里的“金融
客服”称张女士“卡号填写错
误”，需要提交保证金才能解
锁。与此同时，对方还出示了
附有公章的“银保监的警告
函”。张女士一看慌了，便立马
将保证金转了过去。随后，“客
服”又以各种理由诱导她多次
转账，张女士共计被骗人民币
137500元。

另一名女士也有类似的遭
遇。3月5日下午，这名女士接
到一通陌生电话，对方准确地
报出了她的姓名、身份证号等
个人信息，称她在某网贷平台
开通了高额贷款额度，如果不
及时关闭，可能产生信贷隐患，
影响个人征信。该女士信以为
真，询问如何操作，假客服要求
其下载一款APP，开启屏幕共
享功能，便于后续“指导”。随
后，假客服逐步引导该女士下
载了多家网贷平台，申请并提
取了平台贷款，再利用屏幕共
享盗取了该女士的银行卡号、
密码和验证码，转走了款项。
由于操作过程紧凑，该女士以

为关闭贷款额度流程复杂，来
不及深入思考，在假客服一步
步引导下掉入了诈骗陷阱。

其间，该女士还接到网贷
平台来电，但假客服均以接听
电话会造成操作失败为由，指
示她拒绝接听。在挂断假客服
来电后，该女士方才接听电话，
被网贷平台告知其刚刚申请了
平台贷款。此时，该女士意识
到自己被骗，累计损失资金超
10万元。

银行业人士提醒：切勿随
意下载陌生APP，凡是在放款
前以交纳“手续费、保证金”等
费用为由要求转账汇款的，都
是诈骗！

“连心贷”“百岁贷”“接力贷”，实质是房贷2
近期，“百岁贷”“接力贷”

“连心贷”等颇为博人眼球的贷
款产品接连被推上热搜。

2月中旬，包括宁波在内的
多个城市纷纷提高贷款年龄上
限，南宁更是推出子女作为共
同借款人最长可贷至100岁的

“百岁贷”“接力贷”。后又有未
婚情侣无需任何关系证明即可
申请的“连心贷”，该话题再度
冲上热搜。

记者了解到，“接力贷”是指
为延长贷款期限或增强还款能
力，借款人与父母、子女中的任
意一人作为共同借款人申请的

住房贷款；“连心贷”是指为明确
婚前财产归属或增强还款能力，
未婚男女朋友作为共有权人，由
双方或者一方申请的住房贷款。

“这些贷款其实就是银行推
出的个人住房联名贷款业务，只
是针对不同群体用了不同的说
法而已。”宁波某国有银行人士指
出。尽管贷款产品的名称花样
百出，但无论名字怎么变，以上贷
款的本质就是个人住房贷款。

业内人士指出，申请“接力
贷”或者“连心贷”不代表更容
易贷款，贷款人同样要按照银
行的审批程序，审核信用状况，

满足银行对个人住房贷款的准
入标准才能申请到贷款。

易居研究院研究总监严跃
进认为，“连心贷”“百岁贷”有
相似性，其都涉及房贷偿还存
在多个还款人的情况。房贷产
品是需要积极创新的，但创新
是需要有一个最基本的原则和
前提的，即相关产品可以覆盖
尽可能多的用户。如果部分购
房者有特殊需求，那完全可以
按照特批的方式操作，没必要
形成专门的一类贷款产品，这
样反而可能会挤压其他一些合
理的房贷需求。

“三胎贷”“墓地贷”，都是变相消费贷3

近年来，保险市场上逐渐出现以营
利为目的的“代理退保”组织（个人）。
在利益驱使下，“代理退保”组织（个人）
通过各种网络平台发布所谓的帮助维
权信息，欺骗消费者缴纳“代理费”。他
们通常利用消费者的知识盲区骗取信
任，让消费者不仅经济上遭受损失，而
且失去应有的保障。

2020 年 5月，孙先生投保某重疾
险，保额20万元。2022年9月，孙先生

无意间看到“代理退保”的宣传广告，当
时抱着尝试的心理，与对方取得了联
系。对方自称是专业法律工作者，对保
险产品也有深入研究，孙先生购买的保
单不好，价值和意义不大。孙先生在其
怂恿下，向其提供了自已的个人信息，
并签订所谓的代理协议，还支付部分定
金。

平安人寿温馨提醒：“代理退保”组
织（个人）的目的是赚取代理费，有的代

理费高达30%-50%，即使最后退保成
功，大部分资金却进入了“代理退保”组
织（个人）的口袋，对于消费者来说，不
仅资金上有损失，而且还造成消费者保
障的缺失，到真正需要时再无保障。

宁波银保监局温馨提醒：“代理退
保”组织（个人）往往以“代理”的名义收
集消费者的姓名、年龄、电话、身份证号
码、银行卡账号等个人信息。当退保完
成后，个人信息还存在被倒卖的可能，

会对消费者个人正常生活带来隐患。
记者 徐文燕

通讯员 余晓波 聂志刚

以案说险：“代理退保”莫轻信


