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俗话说得好：“困难困难，困在家里就都是难；出路出路，走出去了才会有路。”
当下，宁波企业正在找新出路。他们中，有的前往消博会、广交会、中国家电及消

费电子博览会（AWE）等展会结交新客户；有的利用新技术、新模式开辟新赛道；有的
通过品牌出海、跨国经营开拓新市场；有的研发新产品、利用新平台搭建新渠道。

这些践行“四千精神”的勇敢者值得许多同路人借鉴学习。今天起，本报推出“拓
市记”栏目，去看看那些乘着“上升气流”的企业开拓进取的鲜活实践，去感受中国经
济最真实、最积极的复苏图景。

眼下，琳琅满
目的中东欧商品，
正成为宁波的“洋
特产”。但从全国
来说，中东欧好物
进入国内时间不
长 ，尚 在 推 广 阶
段。目前，有一批
宁波进口商成为中
东欧商品进入中国
的“推荐官”，正借
助消博会等国家级
展会的平台进行推
广。他们通过B站
直播、小红书推广
等途径，试水合资
并购等新渠道，助
力宁波打造中东欧
商品进入中国的首
选之地。
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“常言道，‘无酒不成席’。这款
塞尔维亚的低度果酒，可以‘闭眼
入’，更有299元钱4瓶的专属优
惠，假一赔十，快冲吧！”4月12日，

“中东欧之家”负责人周越在第三
届中国国际消费品博览会展馆变
身直播达人，在B站上热情带货。

周越多年从事宁波与中东欧
国家的商贸往来。如今，在他和
同事们的经营下，B站的“塞尔维
亚国家馆”直播间，已成为中国“Z
世代”青年了解塞尔维亚商品和
文化的重要渠道，吸引了成千上
万的网友点赞。

“以前，我们以为只有老一辈
人才对塞尔维亚有情结，没想到
最近年轻人得知‘塞铁’和中国的
友谊后，纷纷主动研究这个‘宝藏
国家’，甚至能在评论区说出‘塞
尔维亚人用咖啡渣占卜’的文化，
真是后生可畏。”周越感叹道。

中国青年对“塞铁”的关注，
以及塞尔维亚总统武契奇的“出
圈”，让周越的中东欧商品推广之
路越来越顺。今年，他们打算在
全国开设60家“中东欧之家”线下
门店，集商品展销、旅游推介、文
化体验于一身，让中东欧的概念
走进千家万户。

定
制
新
品
，借
展
会
﹃
一
炮
而
红
﹄

“这是百年品牌欧若拉水晶，
现场下单8折，满2000元送水晶
红酒杯套装，顺丰包邮到家……”
在第三届消博会宁波展区，宁波
保税区新捷晶进出口有限公司推
广其独家代理的来自中东欧国家
的水晶。

这是新捷晶公司在消博会上
的“首秀”。三年前，新捷晶公司代
理的欧若拉水晶，通过进博会“一
炮而红”，一上午就收获上百个订
单，成功向天南海北的客户“种
草”。本届消博会，新捷晶公司结
识了福建的茶叶贸易商，并萌生联
合对方推广水晶茶具的想法。

“国家级展会是我们拓市场、
树品牌的重要渠道。”新捷晶公司
总监郑瑶告诉记者，她和同事们致
力于为舶来品增添中国元素，如运
用退火工艺让水晶获得耐高温的

“新技能”，从威士忌酒杯“变身”中
国茶具，以赢得本土市场的青睐。

在参加展会的同时，新捷晶公
司还不忘把产品美图发到小红书、
抖音等社交媒体，实现“线上+线
下”全方位营销。“这些年，中国消
费者对品质生活的追求，将提升我
们的产品在家居装饰、餐饮聚会中
的‘出镜率’。”郑瑶说。
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在推广商品之余，一些宁波
企业还与中东欧的合作伙伴成立
合资公司，从国际贸易走向跨国
经营，在产品设计、物流运输、文
化推广等方面发力。

宁波帝加唯达商贸有限公司
是保加利亚美妆护肤品牌Bio-
fresh 的中国总代理。双方“牵
手”近三年，Biofresh 在中国的

“朋友圈”扩展至上海、杭州、重庆
等多座城市，奠定进一步合作的
基础。

“Biofresh 打算和我们一起
在中国成立公司，建立其商品进
入中国后的物流集散中心，而宁
波正是首选之地。这里不光有中
国—中东欧博览会，还有得天独
厚的港口优势。”该公司总经理陈
薏说，“保加利亚的天然精油和宁
波发达的轻工业很契合，肯定能
擦出耀眼的火花。”

周越则筹划在宁波落地中东
欧体育交流基地，让体育大国塞
尔维亚的教练常驻“奥运冠军之
城”宁波，为中小学生提供训练和
研学机会，“我们特意注册了‘塞
铁’双语篮球的商标，希望在全国
组织赛事，服务‘体育强国’建
设。”周越说。 记者 严瑾
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借助国家级展会推广商品、文旅产品

宁波企业成为
中东欧“推荐官”

第三届中国国际消费品博览会宁波展区


