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今年的广交会，人气空前火
爆。上午9点，记者从广州白云国
际会议中心附近出发，搭乘班车去
展馆，途中有一段7公里的路，竟
堵车1小时，最终历经1小时45分
钟的“龟速挪动”和“迷路式”的排
队，才顺利进馆，更有网友评论称

“从酒店到展馆花了3小时”。
“难得看见广交会有这么多

人！数量超出预期。”宁波柏瑞莱
国际贸易有限公司总经理章唯儿
不禁感慨，“大概是因为今年中国
的参展商增加，还开放了境内采购
商注册，大家都‘憋坏了’，所以现

场的‘中国面孔’多。”
同时，广交会展馆周边的酒

店，也早已被一抢而空。去哪儿平
台上，今年春季广交会期间入住广
州酒店的预订量，比2019年增长
1.6 倍。另据百度地图迁徙大数
据，4月14日的广州已超越北京，
成为全国最热门的迁入目的地。

那么，本届广交会的“转化率”
究竟如何？从记者了解到的情况
看，冷暖因人而异。有宁波外贸人
直言“外商比疫情前少，一天只发
出了5本样册”“只收到3张外商名
片”，但也有幸运儿迎来“开门红”，

引得同行纷纷“沾喜气”——
“下午，有2家摩洛哥客商来

我们的展位，现场下了4个货柜的
订单！真是多年未见的惊喜。”宁
波乐美佳电器科技有限公司销售
经理陈健激动地分享捷报，“我们
主营空气炸锅，在现场拿它烤鸡翅
和鸡排。外商品尝后连连称赞，直
接‘加入购物车’。”

另有一些宁波外贸人表示，他
们已邀约外商前来展位“打卡”，计
划在明后两天抵达。部分外商正
参加香港春季电子展，将把广交会
视为即将奔赴的下一站。

第133届广交会
史上规模最大

“我们今早 6 点就起来

了，7点 20 分出发，排了 40

分钟队，终于赶在 9 点开门

后进馆！”4月 15日，宁波菜

鸟智能科技有限公司副总经

理叶周瑜第一次“打卡”被誉

为“中国第一展”的广交会，

不禁感叹“场面人山人海”！

昨天拉开帷幕的第 133

届广交会，展览面积达到史

上规模最大的150万平方米。

宁波外贸“万人天团”奔赴广

交会现场，带上精心准备的智

能家电等样品，向久违的新老

朋友秀出智造实力。
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盛威国际的展位。

今年是广交会走过的第66个
年头。全面恢复线下展的广交会，

“秀”出了许多疫情前未曾出现的
智造新品，表明宁波外贸企业在技
术升级的大背景下，不断朝着“微
笑曲线”两端延伸。

说起盛威国际控股有限公司，
不少宁波人都知道它是“做保险箱
的”，殊不知它一年能卖出1亿美
元的通信类产品。本届广交会现
场，盛威的展区不仅有高颜值的旗
袍小姐姐，还带来一款集装箱式数
据中心。

“我们每天发微信、刷抖音、用
支付宝，都离不开5G通信。我们
的数据中心和机柜，正是用来保障
5G信号通畅的。欧美乃至全球的
客商，都认可我们的制造实力。得
益于技术创新和产品研发，我们一
季度进出口额大幅上升。”盛威国
际董事局总裁王磊称。

在王磊看来，未来的盛威既不

卖箱子，也不卖柜子，而是输出一
整套人才、技术、服务，自然不必

“跪求外商下订单”。“我们将是一
家多元的平台型企业，连工业装备
和生产线都能出口，将销售网络铺
满全球。”王磊说。

随着消费升级，一款小小的电
吹风，也能“吹”出维他命和负离
子，拥抱美好生活。这份创意来自
宁波知名家电企业月立集团。过
去，公司的经营模式是外销带动内
销，现已“反转”为用内销带动外
销。

“消费者的需求是可以被‘创
造’的。我们设计的电吹风，可以
植入距离感应技术，调节风量和温
度。有了高转速马达，电吹风的体
积和重量可以比过去减半，无需高
温也能吹干头发。”月立集团销售
总监厉力众表示。

厉力众坦言：“过去，中国企业
赚的都是辛苦钱，只负责加工制

造，但设计和品牌却掌握在外商手
中。我们在国内推出自主品牌‘小
适’，用海量的第一手消费者使用
体验数据驱动研发设计，再将内销
的爆品推荐至海外市场，形成升级
版的产品设计研发制造模式。”

在展馆现场，一众宁波企业自
主研发的创新产品，令人耳目一新
——如乐歌股份的人体工学桌，可
以一边运动一边办公；海歌电器的
无线充电熨斗，支持360度充电后
即提即用；菜鸟智能的洗地机，为

“懒人经济”增砖添瓦……
诚 如“ 宁 波 外 贸 的 常 青

树”——中基宁波集团副总裁应秀
珍所言：“以前是客户需要什么，我
们就交付什么；现在是我们做什
么，客户就跟着我们卖什么。我们
有了自主研发、自主设计、自主品
牌，在国际贸易中掌握了自主权、
话语权、定价权。”

记者 严瑾 文/摄

宁波智造奔向“微笑曲线”两端

人气火爆，生意有冷有暖

大秀智造实力
“万人天团”
宁波外贸
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