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潮平岸阔催人进
5月16日，盛会开启。
这幅跨越欧亚的开放长卷，终于翻到了“鹊桥相会”

的一页。
这里是双向交流的首选之地，是深化合作的重要窗

口，是地方参与中国—中东欧国家合作的“样板”，更是联
通中东欧、融入全球化、通往中国大市场的“黄金通道”。

从地中海到波罗的海、从多瑙河畔到巴尔干半岛
……这种对宁波的印象无处不在。

几天前，波兰展商、罗兹姑娘牛奶品牌销售经理Jar-
zebska已经抵达宁波。

闲暇时，她总爱到宁波国际会展中心的中东欧国家
特色商品常年馆转转。在她眼中，这里不仅是中国最大的
中东欧消费品集散地，是宁波递给中东欧的一张城市名
片，更是一座连接中国与中东欧的桥梁。

去年起，这里陆续推出多场“嗨购中东欧”购物节，消
费券使用范围涵盖5个线上平台、18个线下网点。5000余
款中东欧商品和50000份中东欧爆品在活动期间走红。

今年全新升级后，中东欧国家特色商品常年馆总规
模将翻一番，达3.2万平方米，成为国内覆盖全、辐射广、
模式新的中东欧商品集散地。

遍布全国的中东欧分销商知道，“在这里进一次货，
就可以接触到一个5000多种中东欧商品的大后方。”

数十公里外，杭州湾跨海大桥南岸服务区，中东欧优
品直销中心宾客盈门。

去年3月，中东欧国家特色商品常年馆在这里开出了
全国首家中东欧名优特产中心，成为宁波布局营销网络
的又一妙笔。沿着高速“渗透”，意在加速进入统一大市
场。

曾经展台之上、聚光灯下的中东欧商品，出现在高速
服务区里，顺带捧红了一个词——宁波“洋特产”。

在2022年度大桥“三优一满意”竞赛中，这个“藏”在
服务区里的直销中心，以中东欧优品示范店的标准，全票
获评年度先进。

放眼全国，宁波已在11个省份21个城市开设了50
家进口商品直销中心，覆盖新疆、云南等地。

上个月的海南消博会，宁波人甚至把中东欧常年馆
的迷你版搬进了展馆；在线上，京东、抖音、微信小程序等
各大平台，中东欧商品国家馆不断“攻城拔寨”，销售网络

“全面开花”，引进的中东欧商品相继入驻“京东”“天猫”
“太享购”“驿网云仓”……

这样的故事几乎比比皆是。
宁波深知，扩大经贸合作，最好的场景就是通过搭建

完整、连续的贸易链条，持续地产生用户黏性。
这种示范是全方位的，是从产品到服务到理念，直至

一整条物流链、产业链、价值链的更新。
“今年入境的展品，无论数量还是品种，比往届都有

了很大的提升。”宁波国际物流发展股份有限公司负责本
届所有展品的入境服务，负责人袁沈苗如数家珍，“比如
新增了匈牙利的国宝级瓷器、波兰保健品等品种，总进口
货值较往届实现大幅增长！”

毫无疑问，这是一个越做越大的市场。
潜移默化间，它培养着宁波的贸易商，也激励着每一

个开放型经济的个体。很多人受到过“刺激”，也有很多人
因此脱胎换骨——

在中东欧，波兰Victaulic铸钢和铸铁件生产厂、斯
洛伐克VRM飞行模拟器、匈牙利新能源滑板车共享充电
站、敏实集团塞尔维亚工厂等一批批打着宁波印记的项
目走出白纸黑字；

在中国，诸如中东欧商品采购联盟、中国—中东欧国
家创新合作研究中心、中国—中东欧国家职业院校产教
联盟以及中东欧之家等，处处引领风气之先。

“成绩单”可谓喜人，但宁波明白，开放没有完成时。
当新一轮的号角吹响，勠力前行，会让这条神奇的

“黄金通道”变得更加宽阔、顺畅。 记者 单玉紫枫

中东欧展是历年中东欧博览会的“重
头戏”。今年的中东欧展不仅“搬到”全新
登场的宁波国际会议中心，还首次采用专
业形式布展并展出超5000种产品，可谓
琳琅满目，令人应接不暇。

这些产品有不少是宁波人耳熟能详
的“购物车”常客——如匈牙利贵腐酒、保
加利亚玫瑰水、波兰瓷器……但本届博览
会展示的远不止这些。随着中国对中东
欧国家的认知由表及里，中东欧博览会正
成为深度展示“硬核”科技的秀场。

展会现场，一款斯洛文尼亚蝙蝠飞机
在“C位”向观众们“秀肌肉”，吸引前来探
馆的媒体人驻足拍照，甚至“登”上机舱轮
番合影。

蝙蝠飞机营销总监刘丹告诉记者，他
们是中东欧博览会的“常客”：“我们公司
研发了全球首架量产载人电动飞机，生产
的航空器覆盖全球90个国家和地区。得
益于中国—中东欧国家合作机制，蝙蝠飞
机在2018年落地中国，是当年中斯两国
最大合作项目。”

“高精尖”中东欧项目亮相宁波，既彰
显中东欧博览会的平台效益，也反映宁波
融入“一带一路”的信心与决心。在本届
博览会主宾国——匈牙利的展位上，一面
科技感十足的触摸互动屏“匈牙利魔墙”，
成为另一大“吸睛”的“黑科技”。

贴近屏幕的观众只要舞动双臂，即
可看到匈牙利的历史文化、风土人情如
挥毫泼墨般在屏幕浮现，仿佛置身千里
之外的浪漫国度。感兴趣的朋友不妨乘
博览会期间前往“打卡”，与匈牙利美景
合影留念。

——一条神奇的黄金通道⑩

宁波进入“中东欧时间”！5月16日至20日，第三届中国—中东欧国家博览会

暨国际消费品博览会（以下简称“中东欧博览会”）在宁波举行。市民们对这场“家

门口”的国家级盛会期待万分，迫不及待想来现场“领市面”。

这是继疫情防控平稳转段后，中国举办的首场面向中东欧地区的国家级展会，

于宁波、于中国，意义不言而喻。5月15日，记者来到本届博览会中东欧展的举办

地——宁波国际会议中心，见证中东欧国家的“黑科技”与文化“软实力”。

文化市集的搭建，是本届中东欧博
览会的另一大亮点。过去，中东欧博览
会主打商品贸易和“买买买”；如今，你
能在现场看到对匈牙利诗人裴多菲的
纪念，看到中东欧艺术家用铅笔芯雕刻
的猫头鹰，寻找中国IP“牵手”中东欧
的可能……

借助中东欧博览会，中国的原创
IP形象——“大卫猿”得以站在世界舞
台发声。它看似憨态可掬，实则传达辩
证看世界的理念。登上博览会的“大卫
猩球”艺术装置，由中国与中东欧国家
多位艺术家共同创作涂装，体现文化

“软实力”的交流碰撞。
体育文化是中国与中东欧合作的

重要契机。滑雪是斯洛文尼亚的“国民
运动”。当地的伊兰体育集团（elan）拥
有全球最大的滑雪板工厂，每年生产
60 万付滑雪板，占到世界总产量的
20%。通过中东欧博览会，该品牌首次
来到宁波参展。

“我们希望把斯洛文尼亚的滑雪文
化传播到中国，也很欣喜地看到自北京
冬奥会后，越来越多南方消费者培养滑
雪的爱好。我们将在宁波国际会展中心9
号馆设立斯洛文尼亚体育商品馆，让体育
成为中斯两国友谊的纽带。”伊兰（elan）
滑雪中国总代理市场总监廖辰表示。

此外，本届中东欧博览会还设立服
务贸易专区，吸引波兰旅游局、塞尔维
亚旅游协会等中东欧国家旅游促进机
构，以及航运物流企业参展，现场更有
匈牙利肉类品鉴、布拉格巧克力DIY
等活动静候市民参与。 记者 严瑾
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