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宁波这场“新外贸”盛会
下周启幕

“中国外贸第六城”宁波将迎来一场
“新外贸”盛会。5月31日至6月2日，2023
中国（宁波）出口跨境电商博览会（以下简
称宁波跨博会）将在中国宁波国际会展中
心1-8号馆举办，预计吸引专业观众6万人
次到场观展。

宁波跨博会是目前华东地区最具号召
力的跨境高端专业展，也是国内唯一以“大
家居”为核心品类的跨境电商博览会。

如今，跨境电商正成为中国外贸的新
增长极，给大批中国制造企业带来品牌出
海的商机。广大中国工厂不仅可以把货卖
给海外采购商，还能借助宁波跨博会的平
台“牵手”中国的跨境电商卖家，让大数据
驱动产品与模式创新。

据悉，宁波跨博会以“华东产业带”为
基础，整合跨境电商最热门品类的核心工
厂，构建跨境电商最优质的服务生态。展
会同时肩负传统出口贸易转型使命，满足
传统外贸公司对出口商品多样性、大批量
的采购需求。

本届宁波跨博会的展示面积7万平方
米，同比增长200%以上，吸引亚马逊全球
开店、eBay、阿里巴巴国际站等知名跨境电
商平台，覆盖全国30多个优质产业带的超
2000家优质供应商，其中不乏专精特新

“小巨人”和高新技术企业。
宁波跨博会还将聚集数字人、元宇宙、

跨境电商直播、AI等时下热点元素，让企业
亲身体验“黑科技”，助力外贸数字化转
型。更有80余场同期活动，打造前沿资
讯、资本、资源盛宴，并通过“跨境联盟+外
商直采”模式形成新的外贸增长点。

宁波市商务局跨境电商处相关负责人
表示，宁波跨博会将发挥优质展会大平台
综合效应，全力帮助外贸跨境企业、外贸制
造业企业、中小民营企业克服眼前困难、努
力开创新局，助力宁波打造国际开放枢纽
之都、全国跨境电商标杆城市。
记者 严瑾 单玉紫枫 通讯员 王凉 管晓芹

5月24日至25日，以“机器智联、赋能万物”
为主题的第八届中国机器人峰会暨智能经济人
才峰会在余姚举行。在太平洋酒店的展览展示
馆，97家国内机器人上下游企业展出500余件
（套）最新应用产品、技术成果、解决方案，涉及30
多个行业应用。

记者走进展览展示馆A馆，一下子就被动听
的钢琴曲吸引了，这是电影《你好，李焕英》的主
题曲《萱花草》，而弹奏这首曲子的却是一个机器
人。它叫“晓乐”，只见它坐在凳子上，前面是一
台货真价实的钢琴，手指灵巧地在黑白键上跳
跃。“晓乐”可不止只会弹《萱花草》，旁边的歌单

上有40多首风格不一的曲子，它都会弹。记者点
击歌曲选择了《在阿维翁大桥上》，“晓乐”马上得
到指令，乐曲从指间倾泻而出。

钢琴机器人“晓乐”来自之江实验室智能机
器人研究中心。据该中心副主任宋伟介绍，“晓
乐”从2021年开始研发，目前已迭更到第三代，
钢琴演奏水平达到了5级，下一步将赋予它头部
视觉功能，让其能自动识别乐谱，从而进行弹
奏。宋伟还透露，已有一台“晓乐”被一家餐厅订
购，售价为50万元。

在展览展示馆B馆，机器人“小柒”的亮相让
参观者直呼“惊艳”，它拥有曼妙的身材，温柔的
声线。“咦，这是哪里呢？原来是在余姚第八届中
国机器人峰会啊，可以交流国内机器人技术和产
业发展的地方……”“小柒”一边向观众介绍本届
机器人峰会的情况，一边做手势，逼真的形象忍
不住让人想和它进行交流。

在机器人业界，“小柒”被称之为人形仿真机

器人。目前，这类机器人不仅做到了外貌的仿
真，且在行为、动作、情感、思维模式等方面也越
来越仿真。据研发者介绍，“小柒”这类人形仿真
机器人将会用于教育、餐饮等场景。

跟“晓乐”“小柒”相比，深圳市大象机器人科
技有限公司开发的仿真四足猫已广泛投放于国
内外市场，且受到了不少消费者的喜爱。轻轻抚
摸猫身，就会发出“喵喵”的声音，且头部还会转
动，萌萌的外形果然征服了一众参观者。“仿真四
足猫主打的功能是陪伴，消费者买去陪伴老人、
孩子比较多，目前售价900多元。”该公司市场部
相关负责人称，仿真四足猫的研发者是一群90
后。

此外，现场展出的四足机器人也让人眼前一
亮，它们有的能前后翻滚，有的能爬楼梯。研发
者称，目前，四足机器人多应用于应急救援、消防
侦察、电力巡检等场景。

记者 贺艳 通讯员 孙志鹏 劳超杰

端午节前，家家户户包粽子的场景已渐变
为线上线下选购口味多元的散装粽子或礼盒的
场面。记者在宁波盒马、三江、麦德龙、欧文等
零售终端看到，各类粽子礼盒已出摊，有的还摆
出了端午粽车，主打黑松露、轻养无肉、小龙虾、
梅干菜、黑猪肉排骨等新口味。

“从粽子的口味来看，既覆盖了经典味
道，如肉粽、豆沙粽等，也有不少创新口味，
如五芳斋的轻养无肉礼盒、知味观良渚的联
名礼盒等。”宁波盒马相关负责人称，粽子价
格基本与去年差不多，“目前为市场预热阶
段，按往年的惯例，销售高峰一般为端午节前
一周。相对来说，近两年的销售爆发期越来

越短。”
近年来，“自嗨粽”“自热粽”等产品纷纷在

端午前开卖，宣传口号为“现煮现吃，方便快
捷”，这类粽子比较适合户外露营、野餐团建、工
作代餐等场景。此外，为了迎合消费者健康、怕
胖心理，低脂糙米粽、藜麦粽、八宝杂粮粽等健
康概念粽也在市面上露头。有咖啡品牌推出

“星冰粽”，粽子内馅为果肉，以椰浆、椰肉搭配
荔枝肉，口感更类似适合夏日的甜品。

在华严、甬港、南苑等菜市场，记者发现，目
前零售粽子的摊位还比较少。“一般要等到节前
10天左右，现做现卖的粽子摊位才会多起来。”
菜市场相关工作人员介绍说。

经典粽抢鲜上市，创意粽花样繁多……

端午节庆促销已“硝烟四起”
距离端午节已不到一个月时间，甬城端午节庆促销已

“硝烟四起”。
作为传统食品之一，粽子始终盛行不衰并创新不断。

今年，围绕端午展开的粽子促销，不仅包含经典口味与创
新口味的比拼，还有文化研学、工业旅游项目的兴起。

粽子与月饼、汤圆、青团等一起，被列入中国传统节庆
时令食品，有着丰富的文化内涵，广受市民喜爱，也因此
成为“兵家必争之地”。近年来，包括茶饮、糕点、零食、餐
饮等新消费品牌相继入局粽子市场，新品牌与老字号积
极联手推陈出新。

钢琴五级！
这个机器人能弹40多首曲子

“晓乐”在弹奏乐曲。

5月24日，记者来到城西一家大型食品加
工企业探访。一走进大厅，记者就听到熙熙攘
攘的声音，原来是百余名小学生正在进行“端午
研学活动”。龙舟拼图、DIY蛋黄酥和粽子、5G
智能工厂参观……丰富多彩的端午研学活动让
孩子们非常兴奋，也收获不少。

“作为海曙区研学基地，我们企业每周都安
排好几场中小学研学活动，让孩子们深入了解
传统节日的文化内涵和美食的制作技艺。”浙江
荃盛食品有限公司相关负责人说。

在荃盛的样品展示区，记者看到有近百种
粽子样品，琳琅满目，包装精美。其中一款大师

粽“1907粽宴”用传统的中式竹制提盒包装，分
为三层，有藜麦鲍鱼龙舟粽、黑松露上汤龙舟
粽、黑椒牛楠上汤粽等创新口味，并配有新会陈
皮礼罐、咸鸭蛋等。

“我们主打的高端粽有黑松露上汤粽等，也
有宁波笋壳碱水粽、豆沙粽、鲜肉粽等传统口
味，不仅供应宁波本地市场，也为国内知名企
业、星级酒店、大型商超等贴牌代工。”浙江荃盛
相关负责人表示，目前，工厂已进入粽子生产的
高峰期，每天都有大型运输车将新鲜出炉的粽
子礼盒发往全国。

记者 周晖 文/摄

端午外延在扩大
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精美的粽子礼盒。


