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这个暑假
宁波要发
2亿消费券！

近日，我市发布了“激情暑期·你
消费我助力”消费促进活动实施方案。

根据方案，为充分释放暑期及亚
运盛会消费活力，2023年7月至9月，
宁波将发放总额2亿元的“激情暑期”
宁波消费券。其中，市财政出资1亿
元，各区(县、市)、宁波前湾新区、宁波
高新区财政出资1亿元。

本期发放的宁波消费券为满减消
费券，消费满额直接抵扣，以线上发
券、线下核销为主。

方案显示，市本级消费券共设置8
大券种，分别为亚运惠享券、服务消费
券、绿色智能家电券、餐饮消费券、汽
车消费券、定向助企券、数字人民币消
费券以及活动专属券。

市本级消费券有效期根据券种分
别设置，原则上为5天至10天不等。

为提高消费券发放公平性，防范
系统性交易风险，市本级消费券发放
方式继续采取先报名后随机抽签的方
式，即消费者通过线上平台报名，公证
机构随机抽取获券消费者后，由平台
发放消费券。

同时，保留“直接领取、限时消费”
和“线上发券、线上核销”的方式，汽车
消费券采取“先购车、后发券”方式，发
券指标先到先得，用完即止。

每个平台上，消费者最多可获得2
张同类券种。具体发放办法根据实际
情况适当优化。 记者 孙佳丽

中国企业发力内外贸一体
化，绝非“粗暴”地把外销产品照
搬到国内，仍需应对产品研发、品
牌建设、渠道搭建等重重挑战。

“外贸制造企业转型做内销
自主品牌，缺乏设计、营销、新零
售等方面的人才。企业的研发
设计周期和柔性生产能力，难以
跟上电商的迭代节奏。如果为
内销品牌代工，回款周期长达12
个月至18个月，且无付款保障，
亟需金融体系支撑。”宁波市服
装行业秘书长毛屹华道出行业
的普遍痛点。

在毛屹华看来，破题的关键，
离不开企业与相关部门的“双管
齐下”。一批优秀的工贸企业可
响应“地瓜经济”号召，通过全球

布点提升核心竞争力，或扮演“链
主”、搭建平台，打通产品与市场
间的“最后一公里”。

比如，宁波纽泰进出口有限
公司在意大利自创品牌，“牵手”
当地设计师，再向国内供应商下
订单，既牢牢把握国际贸易中的
话语权，又给产业链上下游带来
商机；斐戈集团打造的云裳谷时
尚科技园，培育孵化30多个设计
师品牌，链接2000余家合格供应
商资源，带动中小企业茁壮生长。

企业“唱戏”，政府“搭台”。
在推动国际国内两个市场互联互
通方面，宁波正建强一批“一站
式”服务平台，为企业提供设计研
发、展示销售、金融支持等共享和
赋能服务。

在金融保障支撑方面，宁波在
全国率先支持企业投保国内贸易
信用保险，破解企业开拓国内市场

“有单不敢接”的难题。
今年上半年，中国信保宁波

分公司支持内外贸一体化总保额
突破200亿美元，其中承保国内
贸易74.2亿元。

未来，宁波还将开展外贸企
业产品“六进”活动——即“进商
超、进电商、进展会、进特色街
区、进夜市、进政府采购云”等，
并组织企业参加境内外展会，举
办首秀首发、新品发布和产销对
接活动，推动宁波制造、宁波品
牌销往全球。

记者 严瑾 孙佳丽
通讯员 商舞

昨日，宁
波召开内外贸
一体化试点工
作部署会，吹
响“ 内 外 兼
修 ”的 集 结
号，推动更多
“新甬货”走
向全国，为宁
波构建“双循
环”枢纽城市
鼓与呼。

撒开“两条腿”
融入“双循环”

推动更多
“新甬货”
走向全国

“内外兼修”有成效
在内外贸一体化的“赛道”，进

击的宁波正奋力奔跑。今年1月，
宁波入选全国首批内外贸一体化
试点。目前，宁波市有进出口实绩
的工贸一体型企业（规上企业）达
到4557家，已开展内销业务的占
比91.4%。可见，企业“两条腿走
路”的热情。

创新推出的2000万个负离
子吹风机，已收获好评逾100万
个；旅行用剃须刀一经推出迅速
成为“当红辣子鸡”，年销售量超
过100万个……谁能想到，在内
销市场“网红”产品迭出的月立集

团有限公司，曾是一家以外贸为
主的家电企业。

“最初决定转内销时，我们的
产品定位并不清晰，并没有激起
太大的涟漪。”月立集团管理中心
总监余杰坦言。但挫败使人奋
进，月立通过剖析目标群体、紧盯
消费痛点，最终将目光锁定在“95
后”身上。

2019年，月立集团独立品牌
“小适”的上线，拉开了公司聚焦新
兴用户的序幕。去年，“小适”实现
营收3.5亿元，占月立电器总营收
的15.5%，平均每天都有数千件“小

适”的产品从宁波走向全国各地。
“我市企业内外贸一体化发

展起步较早，一批‘领跑者’先行
探索，取得了丰硕成果。宁波入
选首批国家内外贸一体化试点，
对于当下只用‘一条腿’走路的企
业激励更大，给跃跃欲试、观望不
前的企业以信心和方向。”宁波市
商务局相关负责人说。

数据显示，宁波已累计培育
省级内外贸一体化“领跑者”企业
78家，数量居全省第二；累计培育
省级内外贸一体化改革试点产业
基地11个，数量居全省第一。

“双管齐下”迎挑战
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