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今年是奉化蜜桃音乐节市场化运
作的第二年，所有票务通过网络平台
进行销售。与票价动辄上千元的明星
演唱会相比，几百元门票的音乐节显
得较为亲民，但由此产生的消费链却
不短。歌迷在奉化的消费除门票外，
交通、餐饮、住宿等费用，样样不少。

音乐节上，记者看到奉化当地政
府部门也来到现场进行业务宣传。“今
天来音乐节的基本上是年轻人，我们
也想趁着这个机会，向年轻人展现奉
化的人才政策，让大家更了解奉化。”
奉化区人才办工作人员介绍道。公
安、消防等部门则将青年人中流行的

“游戏风”等时尚元素转化为反诈、消
防知识，与音乐节深度融合，开辟反诈
新阵地，为此次音乐盛会增添了一道
别样的风“警”线。

“根据大麦网统计，持续两天的音
乐节吸引了2万多名乐迷参加。精品
演出、多元文化引入，这样的吸引力，
也让很多人的问号变成了感叹号。”奉
化区文旅集团负责人表示，奉化是一
座人文名城，是一个养生福地。音乐
节的举办所带来的文化赋能，让奉化
在创新发展的步伐中充满时尚和活
力，这与奉化打造活力之区、年轻之
区、品质之区、魅力之区、文明之区、幸
福之区的理念不谋而合，也将进一步
推动奉化文旅融合发展。

宁波工程学院人文与艺术学院党委
书记、副院长朱美燕表示，对很多年轻人
来说，音乐是生活的一部分，也是社交和
表达情感的一种方式。奉化政府部门借
助音乐节牵线，将城市营销、农副特产
品、美食等元素整合在一起，在人人都
是自媒体传播者的情况下，成功实现了
跨界整合，并且实现了精准传播。

正是看到了音乐节对城市的引
流，这几年，宁波各地陆续举办了不少
音乐节。例如今年3月底，香橙音乐节
在文化广场火爆上演，1.3万张门票全部
售罄；6月23日，作为“宁波文博奇妙
夜”重要活动的2023“夏至音乐日”上，
来自法国的乐队和宁波本土乐队惊喜
碰撞，为甬城带来一场独一无二的国际
视听盛宴。此外，海丝音乐节、中国新乡
村音乐节也吸引了不少音乐人的目光，
为宁波打造音乐之城注入了新的动力。

记者 鲁威 贺艳 文/摄

7 月 8 日至 9 日，2023 蜜桃
音乐节在奉化体育中心激情唱
响。尽管连日高温，但还是挡不
住热情的乐迷从全国各地蜂拥而
来，大家跟着音乐的节奏激情摇
摆，现场俨然一个“快乐星球”！

据悉，为期2天的蜜桃音乐节
吸引了2万余名乐迷在奉化享受
这场视听盛宴，这也是今年宁波
举办的首场万人音乐节。

让主办方没有想到的是，乐
迷中有六成来自宁波市外。他们
的到来，直接让奉化各酒店旅馆
入住率爆满。除了听音乐，乐迷
们吃水蜜桃、牛肉干面，打卡雪窦
寺、千丈岩等景点，嗨玩奉化。

一场音乐会，带火了一座城。

7月8日的蜜桃音乐节以民
谣为主，表演阵容为黑屋乐队、小
巫师、法兹FAZI、刘爽、房东的
猫、赵雷；7月9日则以说唱为主，
表演阵容为锦衣卫、张愚歌、
TangoZ、Kc 左元杰、Ty.、马思
唯。

8日上午10点刚过，就有乐
迷来到检票口排队等候。下午3
点左右，音乐会开始检票。下午4
点，音乐会开唱，直至晚上9点45
分。逾万名乐迷随着歌手们的演
唱一起狂欢，草坪上翻滚着潮热
的空气，大家跟着音乐节奏摇摆，
人潮阵阵，灯光绚烂。

直至深夜，很多人的朋友圈
里仍被奉化音乐节的话题刷屏，
大家沉浸其中，意犹未尽。

当天的棒集集市联动奉化区
农业和文旅部门，在集市上不失
时机地引入奉化特色美食、饮品
以及奉化冷饮。

“我们为乐迷准备了系列周
边产品，蜜桃扇子、蜜桃发卡、蜜
桃毛巾、蜜桃手机架、蜜桃T恤
等，在冷饮站还推出了定制版的
蜜桃棒冰、‘蜜桃特制饮品——出
桃一夏’等特色饮品。”奉化区文
旅集团工作人员表示。

西瓜汁、水果捞、奉化冷饮水
果杯、蜜桃汁、欢喜奉桃等成了乐
迷们的最爱。“没想到奉化冷饮水
果杯这么抢手。我们存了上千杯
水果杯的原材料，今天全部售
完。”阿磊冷饮的工作人员告诉记
者。

“我们带来的水蜜桃早早被
乐迷们抢光，补了好几次货，马上
又是一抢而空。”欢喜奉桃摊位的
工作人员笑着说。
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欢笑、蹦跶、尖叫、跟唱……
音乐节现场，万名歌迷挥动双手、
摆动身体，尽情享受着音乐的热
情。

“现场太燃了，年轻人眼里全
是光。”90后乐迷胡星语兴奋地
说。当天，她和朋友来到音乐节
现场，“嗨翻了”。

根据票务数据显示，本次蜜
桃音乐节的乐迷以90后、00后为
主，其中有三成来自奉化当地及
宁波地区，三成来自浙江省内其
他城市，四成来自浙江省外，包括
上海、江苏、山东、安徽、福建等
省市，甚至有四川、陕西、黑龙江
等地的乐迷也远道而来。

徐杰是一名 00 后，来自上
海，目前还在读大学。8日那天，
他和朋友们在草坪上铺了一块地
垫，听着音乐、吃着美食、拍着美
照，非常惬意。“今年我和朋友们
已经去过好几个城市的音乐节
了，相当于短途旅行吧，听完音乐
再去吃吃当地的美食。”

和徐杰一样，音乐节已经成
为很多年轻人流行的休闲方式之
一。在他们的眼里，这不单单是
一场音乐盛会，也是一种过周末
的生活方式，还可以是一场朋友
聚会、一场短途旅行。

如此火爆的“音乐节经
济”，到底能为城市带来什
么？跟随音乐的脚步认识
一座城市，对歌迷们来说是
一次不错的体验。对奉化
和宁波来说，音乐节更像是
一张精美的“邀请函”，当狂
欢结束，对城市作为旅游目
的地的另一种审视也许才
刚开始。

随着乐迷的纷至沓
来，这几天奉化酒店旅馆
入住率爆满。来自奉化
文旅部门的最新数据显
示，7 月 8 日至 9 日，奉化

华侨豪生大酒店、奉化华
信天港禧悦酒店、太平洋
酒店、忆江南等酒店以及
周边民宿几乎处于满房
状态。据华侨豪生大酒
店前台工作人员介绍，这
些天酒店客房房源趋紧，
住客很大一部分是来参
加蜜桃音乐节的。

“我们8日参加完音乐
节，还打算在奉化玩几天，
吃吃水蜜桃、牛肉干面，再
去打卡雪窦寺、千丈岩等景
点。”来自杭州的乐迷沈海
强告诉记者。
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