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《2022-2027年中国雪糕行业市场全景调研
与发展前景预测报告》认为，雪糕价格“刺痛”消费
者，与背离普遍消费预期不无关系。

调查显示，2022年网友对单个雪糕的接受
价位大多在3元-5元，占比为37%；其次是5
元-10元，占比为33.9%；接受价位在10元-20
元的合计为16.3%；接受1元-3元价格的占比
为11%；20元以上的接受度仅为1.8%。

消费者回归理性，商家也更加谨慎，生怕自
己背上卖“雪糕刺客”的名声，从而失去稳定客
源。“其实不仅是商家，许多厂家也在重新布
局。今年过完春节，棒冰订货会就开始了。我
们去订货会的时候就发现，原来许多厂家重点
推介的高价雪糕都减少了。放在醒目位置的都
是新推出的平价雪糕。花样丰富，包装精美，但

价格便宜很多。”在高新区做棒冰批发的李女士
告诉记者。

李女士说，今年的雪糕旺季是从6月底开始
的，最近几天，她从早上8点开店，差不多要晚上
10点才关门。下午到傍晚是最忙碌的时候，有
时候要同时接待七八拨客人。“到目前为止，最
高的营业额一天有6000多元吧。但还没超过
去年，去年最好的时候一天营业额可以达到上
万元。”

“和同行交流下来，了解到今年宁波增加了
300多家棒冰门市批发部，肯定是因为有市场大
家才愿意做。”李女士说，对曾红极一时的“雪糕
刺客”和目前雨后春笋出现的棒冰门市批发，她
只有一个建议：“保持理性，不管是消费还是创
业，都不要冲动。” 记者 吴丹娜 张海玉

连日来，浙江多地开启高温“霸榜”模式，
截至 7月 14日，宁波市气象台已接连 9天发
布高温报告。高温催生“清凉经济”，冷饮大战
也随之开启。

去年同期，网红经济浪潮席卷下，某品牌
售价66元一支的雪糕，挑战了大众心理价格
的承受极限。但今年，“刺客”似乎已不见踪
影。连日来，记者探访宁波多家超市及雪糕零
售、批发店发现，平价雪糕成为消费主流，口味
也回归牛奶、香草、巧克力等经典口味。

“去进货的时候，我们基本都不进贵的雪
糕，怕砸在手里。”一家雪糕批发店的老板娘告
诉记者。

“五丰今年推出的新产品乌龙芒芒，类似奶
茶冰淇淋，吃到后来冰淇淋化掉就变成奶茶了，算
是今年的网红产品，卖得不错。但要说啥卖得最好，
那还得是经典款。”在鄞州百丈东路的一家冷饮批发
店里，短短10分钟里，店老板就接待了三拨客人。

三拨客人里，有位阿婆打包了一箱五丰的老
冰棍——“绿色心情”。因为孙女喜欢吃可爱多，
就又拿了5支可爱多，最后算算账，才26.5元。

“宁波人最喜欢老底子味道的，比如说麻酱、绿
豆、盐水棒冰，价格便宜，批发一箱也没多少钱。”

店老板告诉记者，传统口味的雪糕在他店
里批发价从0.8元到5元不等，虽然近几年价格
稍有上涨，但比动辄10元以上的网红雪糕来得

亲民。“相较来说，像五丰等老牌子大众认可度
高一点，像可爱多这样已经卖了30年的经典雪
糕品种，价格也一直没多大变化。”

在鄞州嵩江东路的一家购物超市，裘阿姨
拿了两盒5支装的伊利巧乐兹，因为正在搞活
动，会员价只需要29.9元，折算下来一支才2.99
元，这个价格让她大呼便宜。“伊利的巧乐兹，我
外甥女很喜欢吃，老牌子质量也有保证。”

另外，今年雪糕也有一个新的消费趋势。
几家冷饮批发店店主都告诉记者，市民在购买
雪糕时，更注重健康。比如同样是五丰品牌的
两款老冰棍，主打0蔗糖的老冰棍价格要贵一
倍，但更多消费者会毫不犹豫选择0蔗糖。

通过走访，记者发现，与去年“贵得离谱”的情
况不同，今年的雪糕冷饮市场显得较为“温和”。

在园丁街的一家连锁超市，卧式冷柜上方
的打价签沿着冰柜边沿一字排开，货签与产品
大致对应。记者随机统计超市正在出售的雪
糕、冰淇淋产品时发现，5元以下的有6款，5元-
10元价格的有5款，10元-15元价格的有3款，
15元以上价格的有2款。在旁边的另一个冰
柜，记者看到，雪糕以盒装为主，商品上方张贴
着对应的价格标签，盒装价格12元-36元不等，
均价基本约4元一支。

“今年明显感觉超市里售卖的雪糕价格更
亲民，比如像绿色心情、巧乐兹，我几乎从小吃到
大。”吴女士每年夏天都要在家里备上一些雪糕，
今年不少记忆里的冷饮强势回归，让她蛮惊喜。

“为了让消费者更好地选择，我在店内放置
了大小两个冰柜，大的冰柜里放的是各品牌不

同口味的平价雪糕，另一个小的冰柜则专门用
来放置一些零售价为15元以上的高价雪糕。哪
款雪糕的价格超过5元，我们都会善意提醒客
人。”在鄞州桑田路的一家雪糕批发门店里，老
板林女士告诉记者。

林女士说，去年“雪糕刺客”层出不穷，有的
消费者拿了高价雪糕后，也不好意思放回去，为
了避免尴尬，所以店里今年早就把平价雪糕和
高价雪糕分开放置了。

林女士认为，主流雪糕的价格大概可以分
四个档次：1元至5元、6元至10元、11元至20
元、20元以上。“与去年‘雪糕刺客’横行的情况
不同，今年1元至5元的平价雪糕占据了销售主
场。大部分宁波消费者对雪糕的心理预期价位
在1元至8元之间，5元之内的平价雪糕最受市
民的欢迎。10元以上的雪糕有时也会有年轻人
或者小孩子买，但量不多，且复购率低。”

“主要是近些年受网络的影响，许多爆火的
产品通过网络媒体传播后，受到了年轻人的追
捧。”李女士是高新区一家雪糕批发店的老板，
从事冷饮行业20年，做雪糕批发也有14年。

在她看来，前几年的市场相对平稳，去年
“雪糕刺客”的火爆也是由于近些年网络的热度
和商家的成功营销。但这种热度也是“昙花一
现”，今年在她的批发店里，基本上已经没有“雪
糕刺客”的身影。

“去年的确有蛮多高价雪糕，主要是进口产
品。但今年进货的时候我都有意避开了，现在的
客人理性消费居多。”李女士介绍说，去年来店里
的客人，均价购买100元以上，今年基本上购买

的均价为五六十元，5元左右的雪糕最好销，大家
基本上不会挑超过10元的雪糕。“许多客人进来
都会开玩笑的先问一句，你这里有‘刺客’没有。
我说我这里都是走薄利多销的路子！”

业内人士表示，今年上半年温度较往年低，
所以在一定程度影响了销售，但“雪糕刺客”的
没落主要还是大众的理性回归。“从销售上来
看，去年5元及以上的雪糕占到30%-40%，今
年就只有10%-20%。网红款热度下来后，大家
会更倾向多年未变的老品牌。”不过，他也表示，
并非高价的雪糕就没有市场。“像10元左右的
梦龙还是很好卖，大家觉得口味不错，性价比也
高！”

老底子还是网红，宁波人钟情啥雪糕？
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熟悉的老品牌占据了C位。

“雪糕刺客”隐退
平价占“C位”
今夏5元以内的雪糕最畅销


