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爱财富

A112023年7月21日 星期五 广告 责编/胡晓新 朱忠诚 审读/刘云祥 美编/徐哨

走进“四明春露”制茶车间，在
现代化机器的包围下，那台看上去
有些岁数的木制“风车”格外显
眼。这是一台老式手动风选机，利
用气流分选茶叶中的黄叶和粉末。

“风车”早已“退役”，但三代
人制茶的坚持和匠心仍在延续。

1979 年，余姚梁弄区黄明
乡，何胜茶场成立，主要制作“圆
炒青”，也就是四明春露白茶的

“前生”。创办者正是如今“四明
春露”掌门人蒋丽萍的外公。

余姚是我国最早的产茶地之
一，当地不少人以种茶、制茶为
生。本是艰辛的谋生之举，弥漫
在空中的茶香却在蒋丽萍心中埋
下一颗种子。在填报高考志愿
时，她毫不犹豫报了浙江农业大
学茶学系（现浙江大学茶学系）。

2002 年，余姚市屹立茶厂
成立。成立伊始，蒋丽萍就开始
创新茶叶制作工艺，打造“四明
春露”品牌，并于2006年正式注
册商标。“工于匠心”四个字也被

“炒制”进每一片茶叶中。
“通过高温快速钝化酶活性

和低含水率控制技术，才有了
‘四明春露’绿茶外形翠绿，色泽
鲜活，香气清高持久，汤色嫩绿
明亮，叶底芽叶成朵，特别耐储
藏的特征。”蒋丽萍说。

如今，“四明春露”品牌已开
发出三月芽、四月萌、五月芬芳、
四明春露白茶、四明春露黄金
芽、四明春露龙珠、四明春露茶
荟、四明春露高山红茶、金芽红
茶、兰韵红茶等十余款系列产
品，同时也被注册成了子商标。

2021年，“四明春露”品牌
荣获第十届“我心目中的宁波品
牌消费者喜爱品牌”；2020年，

“四明春露”白茶还荣获首届“浙
江省特色伴手礼”称号。

作为重要的经营主体，个体工
商户是就业蓄水池、社会稳定器、共
同富裕生力军。截至2023年 6月
底，宁波拥有实有个体工商户79.68
万户，占各类经营主体的58.9%。

7月是全国第二届“个体工商户
服务月”，为了推动各项扶持政策落
实，为个体工商户发展营造良好氛
围，宁波全力推进“个体工商户服务
月”活动落地见效，提升个体工商户
发展总体质量。

7月20日，在江北区众冠商业
广场，来自市场监管、税务、人社、医
保、公安、金融等13个部门上门为
个体工商户提供相关政务帮办、政
策咨询服务。

据了解，该广场1200多个市场
主体中绝大部分为个体工商户。现
场，有不少人来办理工商登记信息
变更。在工作人员指导下，通过线
上申请、手机审批，现场就可完成相
关手续，再通过线下快递的方式，很
快就可以拿到新的营业执照，大大
方便了个体工商户。

海曙区市场监管部门对街区内
餐饮和小吃店进行培训指导，主要
内容包括食品安全管理、加工操作
要求、人员卫生要求、日常注意要点
等，强化从业人员食品安全守法意
识、自律意识。

近日，镇海区商户服务中心开
业。镇海区市场监管局依托商户服
务中心，从走访建档到售后管理，为
商户提供全方位成体系的普惠金融
服务，切实帮助商户提升经营质效。

余姚市市场监管局在个体工商
户分型分类培育的基础上，为入库
的“非遗”“老字号”等“名特优新”个
体工商户开展产品推介活动，破解
个体工商户品牌影响力弱、销售渠
道窄等问题。

前湾新区市场监管分局联合人
社局举行个体工商户招聘专场，共
35家个体工商户参加，应聘人员达
300余人，120多人达成招工意向。
牵头召开个体工商户联席会议，部
署各成员单位深入基层了解个体工
商户经营状况，精准破解发展难题，
助力新区个体工商户高质量发展。

记者 毛雷君 实习生 张吾菲
通讯员 宣文 陈丽萍 周瑾

■档案见证老字号⑦

“个体工商户服务月”
助力市场主体发展

和大家印象中动辄“历经
百年沧桑”的老字号不同，“四
明春露”还很年轻，品牌传承
后创新至今，短短 30 年出
头。也正因此，走进“四明春
露”，才有机会得以一窥老字
号是如何长成的……

时隔多年，蒋丽萍仍记得早
年间村民生活之不易，靠卖春
笋、毛竹谋生，季节性强又很辛
苦，而且收益不高。这份牵挂就
藏在“四明春露”的名字里，“露，
带有雨露恩泽的之意，要回馈农
民，带领农民致富。”

茶厂成立后，迄今已向周围
村民流转闲置土地100多亩，村
民不仅能享受土地流转的费用，
同时也谋得一份在茶园工作的
机会。

除了自有的300余亩茶园，
“四明春露”还有联营茶园700
余亩，不仅为茶农提供技术上的
指导，还负责收购产出的茶叶，
让茶农没有后顾之忧。

随着“四明春露”系列产品的
研发，茶叶的采摘、炒制，不再仅

限于早春，而是可以一直延续至5
月中下旬，采摘基地的分布从平
原地区到海拔800米的四明山高
山区域，茶农和采茶工的工作时
间被“拉长”，收入也相应增加。

“用人高峰期，我们要雇佣
500余名工人，多是来自周围村的
村民、下山移民和外来务工人员，
做到村民全年有事干、有钱赚。”

蒋丽萍心中的“蓝图”远不
止于此。眼下，她正在谋划打造
观光茶园，期望吸引更多游客

“到此一游”，带动乡村文旅的进
一步发展。

“过去我们想得更多的是如
何把茶叶卖出去，现在我们考虑
更多的是如何把客人带进来。”
蒋丽萍的目标，是要让“茶”跨越
传统行业。 记者 石承承

骄阳正盛，茶园在蓝天、白
云的映衬下，散发碧绿的光泽，
恍如一幅画。蒋丽萍说，大多数
人偏爱春日的茶园，“其实夏天
的茶园满目青翠，才是最美丽
的。”

不被人们所熟悉的夏日茶
园只是一个缩影。蒋丽萍心里
总是憋着一股劲：让更多人了解
茶叶背后源远流长的文化。

时光倒转回6000年前，余
姚田螺山的一棵茶树根，勾勒出
一幅先民种植茶树的热闹场面，
也翻开了我国人工种茶的“第一
页”。翻开被誉为“茶叶百科全
书”的《茶经》，更是频频见到余
姚的身影，提及篇幅、次数之多，

与其他地方比，绝无仅有。余姚
茶叶及茶文化历史地位之重，可
见一斑。

在严子陵、王阳明、黄宗羲
等享誉世界的大师笔下，同样时
不时可见对余姚茶的赞誉……

像这样的典故还有很多，难
道就让它们淹没在历史的故纸
堆里，束之高阁？如何充分挖掘
传统文化的时代价值？

为此，蒋丽萍带着“四明春
露”团队，冠名举办各类大赛，通
过校企合作打造实践基地，参加
国内外展会，还设立茶叶展陈
厅，用于茶叶产品展示，传播茶
叶知识和茶文化，一年可接待茶
叶爱好者和游客近万人。

“风车”牵动三代人的心

《茶经》里的“余姚茶”

“要回馈农民，带领农民致富”
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从“卖出去”到“带进来”
“四明春露”：老字号“成长记”

屹立茶厂也在积极拥抱新媒体，拓展销售途径，也让更多人
了解茶文化。 记者 崔引 摄


