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最近的小红书上，频频被一款
高辨识度的文创雪糕刷屏，以天一
广场和和义大道购物中心的标志性
建筑外观作为造型主要元素，宁波
人几乎都能“一眼识别”。8月 22
日，记者也前去体验打卡了这款

“长”成天一广场、和义大道的文创
雪糕。

在位于国际购物中心的服务
台，记者兑换了2支天一和义文创雪
糕，分别是巧克力和草莓两种口
味。从造型上看，在一支雪糕的方
寸之间，融合了天一广场标志性白
色灯塔和和义大道流动舒展的船帆
造型外立面，非常具有辨识度。

记者从天一和义方面了解到，
目前这款文创雪糕尚未正式售卖，
只是以与消费者互动的形式进行兑
换。

“从目前来看，反馈良好。活动

期间，每天几乎不到晚上就都兑完
了。小红书等社交平台上，关于天
一和义文创雪糕的话题度也非常
高，超过了我们的预期。接下来我
们会考虑批量生产，合理定价后上
架售卖。”和义大道购物中心有关负
责人林炳芳表示。

天一和义并非个例。记者了解
到，今年以来，南塘老街、银泰百货
天一店、北仑富邦城、北仑银泰城
等，也陆续推出了与商业项目本身
关联度较强的文创雪糕。

北仑富邦世纪广场今年7月推
出芯动北仑文创雪糕，售价18元一
支，上线仅月余，销量超过千支，颇
受追捧；南塘老街今年5月推出江南
风文创雪糕，售价25元一支；银泰百
货宁波各大门店也在今年8月初推
出“猫爪”IP文创雪糕，目前采取互
动关注形式免费赠送。

宁波商业
开“卷”

雪糕文创风的
大热势头可谓只增
不减。前有文博热
展、热门景区，今年
以来更是逐步渗透
到了商业领域，触
角不断延伸。

记者观察到，近
段时间以来，宁波
不少人气商圈也集
体“卷”起了文创雪
糕。

手持文创雪糕和天空、地标合
影打卡……和大多数年轻人一样，
宁波大学生小张出门旅游时，打卡
各大景区推出的文创雪糕已经是

“标配动作”。对于家门口商场推
出的文创雪糕，小张的打卡热情也
同样很高。

“在我看来，这是以一种吃喝玩
乐的方式，加深对城市的体验，是轻
松有趣的事。在年轻人之间，这也是
一种新的社交方式。今年5月我就
去打卡过南塘老街文创雪糕，天一和
义文创雪糕一上线也是第一时间去
打卡了，小红书、朋友圈等平台发了
一圈，很容易就收获一波点赞。”

与景区文创雪糕的大部分造型
都是从景区文化中提炼核心要素一
样，宁波各大商业推出的文创雪糕，
也带有浓厚的“商业项目体征”，成
为加深城市体验的“入口”同时，也
进一步强化了其“社交货币”功能。

如天一和义文创雪糕上的灯塔
设计，还原的是位于天一广场中心
广场的标志性白色灯塔。与2002

年开业的天一广场一同亮相，这座
白色灯塔已经20多岁了。20多年
间，无论是对于来这里逛街的宁波
人，还是来天一广场打卡的游客，都
有深刻的记忆烙印。

而北仑富邦世纪广场推出的文
创雪糕上，硕大的摩天轮造型则是
对北仑摩天轮的复刻还原，并且融
入海浪、飞鸟和帆船等宁波在地文
化。每一支冰淇淋棍上都印有随机
文案，吃完冰淇淋的同时，还能开个
小盲盒。

南塘老街今年5月推出的文创
雪糕，则以南塘老街的文保建筑“甬
水桥”为创作原型，南郭听风、水墨
老街，整支雪糕呈现了浓郁的江南
水乡风情，也颇受追捧，仅8月至今
就售出了2000余支。

“对于线下商业而言，文创雪
糕让商业形象具象化，也能拉近商
业与消费者的距离，增加消费者线
下消费的乐趣。”宁波市城旅利鑫
企业管理咨询有限公司副总经理
邵琦表示。 记者 史娓超
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