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甬邦餐饮联合会秘书长水锡
峰表示：“快闪店富有潮流气息，客
群基本都是年轻人，传播力极佳，
对餐饮行业有一定促进作用。”

宁波市甬城民营经济研究院
院长朱友君认为，这种新模式增加
了商业附加值，同时也减轻了商家
的成本压力，提高了商圈资源利用
效率，形成了宁波一个个卓有特色
的街区和消费场景。

“当然，对于快闪店，更要注重
有效引导和产品监管，不能‘一闪
而过’，更不能‘闪过即逝’，而要

‘长久闪烁’，通过系列活动、稳态
频率，为市民、游客提供有期待性、
有获得感的文化服务。”水锡峰认

为，快闪店应该在持久性上多下功
夫，“商业街区也可以根据区域内
快闪店的品类及其客流特点，相应
引进配套的其他品牌门店，形成跨
界联动、体验延长，将消费者从被动
角色变为主动参与者，将快闪店切
实变为商圈的引流入口，进而成为
网红打卡地和时尚文化沉浸地。”

朱友君还建议，可在景区、乡
村、海岛甚至工业区，推动产生一
大批具有地方特色快闪店以及活
动品牌，集聚周边城市的游客来宁
波探宝。开展城市快闪聚会，闪出
宁波新脉动、新潮流。

记者 毛雷君
实习生 叶高远 文/摄

小而潮的快闪店
频频出现
会给宁波商业带来什么？

海曙南塘老街最近多了一些新的小店，门面不大，装修
也不华丽，但却吸引了不少年轻人，这就是最近流行的快闪
店。富有特色的快闪店频频出现，会给宁波商业带来什么？

南塘老街快闪店扎堆出现

快闪店是由英文“Pop-up-
Shop”（或“Pop-upStore”）直
译而来，意为“突然出现的商店”，
一般是在商业发达区域设置的临
时性铺位，零售商在短时期内推
广其品牌，开一次店换一次场
地。因此，快闪店可以理解为“短
期经营的时尚潮店”或“品牌游击
店”。

目前，在北京、上海、广州等
城市，快闪店比较多，在宁波也呈
现日益增多的趋势。

记者注意到，最近在南塘老
街二期突然多了很多小酒馆，仿
佛一夜之间这里成了小酒馆聚集
地。据了解，这些新开的小店，几
乎都是快闪店。

钟先生是一家精酿酒吧的主
理人，这个月他也加入了快闪店
的行列。“我们这个小酒馆就开
60天，且在店里设置了倒计时
牌。”钟先生告诉记者，受运营方
邀请，他来这里试水，看看能否开
辟新的商业场景。

记者看到，钟先生的这个小
店面积不大，装修简约，吧台摆放
了精酿啤酒的一些设备，几套桌

椅，整体营造出轻松休闲风格。
据钟先生介绍，他们的酒水

单上只有各种精酿啤酒，晚上还
会有一些歌手驻唱。“运营方给我
们免去了2个月的房租，装修也
没花多少钱，主要是用来引流和
聚拢人气的。”

记者走访发现，在南塘老街
二期，类似的快闪店有近10家。

吴东日是鲤多文创负责人，
也是本地市集活动的资深策划
人。他告诉记者，快闪店集中亮
相于此，也是他们和南塘老街运
营团队合作的探索。

“南塘老街作为宁波富有特
色的商业街区，之前给人的感觉
是传统和复古。”吴东日说，尝试
以快闪店的方式引进年轻业态，
同时也做一些扶持青年群体创
业的事。之前，他们举办了精酿
啤酒节和街头鸡尾酒节，为快闪
店的推出打下了基础。“希望通
过这种全新的形式打造南塘酒
市的概念。如果运营状况良好，
有的快闪店就会变成长期营业
的店铺，形成宁波夜经济的一个
特色。”

除了南塘老街，宁波各大商业
综合体新开的快闪店也不少。

据了解，目前，宁波万象城有
猫和老鼠、多啦A梦为主题的快闪
店，阪急有潮牌快闪店，东鼓道有
无尽商店快闪店等；即将开业还有
的鄞州万达广场的运动品牌快闪
店、镇海吾悦广场的黄金珠宝品牌
快闪店……

另外，10月中旬，东部银泰城
将联手梁祝文化公园，搭建巨型乌
篷船江南古风快闪场景，并邀请梁
祝咖啡主理人共同经营咖啡雅室
快闪店，打造具有宁波地方特色的
快闪文化。

万象城的猫和老鼠、多啦A梦
快闪店，到处充满了经典IP元素，
主要售卖各种主题周边，有摆件盲
盒、印花T恤、动漫玩偶等，这个暑
期吸引了不少儿童前来。

东鼓道的无尽商店展示的则
是生活中看似无用却有趣的小东
西，主打新奇好玩，并与网络文化
充分结合。鲜艳的色彩，夸张的造
型，配上一些网络流行语，频频吸
引过路人驻足。

在阪急的快闪店里，潮牌搭配
上各种卡通玩偶造型，吸引都市潮
人和年轻情侣不停拍照打卡。

“00后”小王告诉记者，她通
过小红书、抖音等社交媒体了解到
这些快闪店，平时会和朋友一起前
去打卡。“这些店一般都只开一两
个月，很多东西之前在宁波都没看
到过，我们几个朋友就一起过来探
个店，和更多人分享下生活中的小
惊喜。”小王说。

“80后”李先生最近也光顾了
南塘老街的几家酒馆快闪店。“有
了这样的快闪店，和三五好友聚一
聚放松一下，也是生活中的小确
幸。”李先生表示，这些快闪店供应
的酒水有很强的季节性，让他有一
种开盲盒的感觉。

欧女士是带着孩子来逛猫和老
鼠快闪店的，她告诉记者，这里有她
的儿时记忆，现在她的孩子也喜欢
这个IP，仿佛有了一种精神上的传
承。“我觉得，这样的快闪店更多的
是一种记忆的承载。时间长短不重
要，如同生命中闪现的一道光，留下
美好的回忆就足够了。”欧女士说。

记者发现，虽然快闪店已经面
市好几年了，但在宁波才刚刚流行。

“在当下商场业态同质化的情
况下，各大综合体本着降本增效的
主旨，从客户需求层面出发引入IP
快闪店，丰富了商场流行消费符
号。”宁波一家商业综合体招商负
责人称，快闪店以趣味性、体验性
吸引了广大消费者眼球。

“快闪店的特点就在于‘快’和
‘闪’，能给消费者制造一种新鲜感
和紧张感。快闪店主题明确、特色
丰富，有别于普通店铺，能够吸引
部分消费者注意力，迅速在消费者
心里构建品牌形象，形成品牌态
度。”该负责人说。

该负责人还表示，从商场运营

的角度来讲，快闪店的开设既增加
了项目的话题性和现场可逛性，也
可通过与消费者的情感共鸣来刺
激消费。而通过社交媒体的曝光
和引流，又增加了圈层传播及集体
记忆的话题互动性。

与此同时，由于快闪店一般开
设时间较短、投入较低，短期内可
以试水当地客群适配度。而针对
季节性明显的品类，旺季快闪一般
可达成八成以上销售，达到了合理
配置商业资源的目标。

此外，快闪店的产品通常是爆
款或最新款商品，通过活动推广能
够快速提升其知名度及品牌势能，
同时也能带动所在商业综合体的
人气和热度。

要注重有效引导和产品监管

引流和高效是亮点

商场里的快闪店也不少
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开在东
鼓道的一家
快闪店。


