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“美酒加咖啡，一杯又一杯。”
这是一首脍炙人口歌曲的歌词。
这句歌词用到“茅台咖啡”的身上
再贴切不过了。说句实在话，茅台
和咖啡的“联姻”是一种不错的创
新。我们就是需要多些新的商业
思路，就是需要多些新的商业思
考，就是需要多些产品的创新。白
酒和咖啡的“跨界经营”就是创
新。刺激消费，刺激市场，拉动消
费，助力烟火气息，当然欢迎“美酒
加咖啡”的出现。

不过，随之而来的也是一种担
心：酒精度多高？喝完能开车吗？

被查酒驾怎么办？那么，到底喝了
之后能开车吗？对此，交警部门表
示：不建议喝过“茅台咖啡”之后开
车，因为人的身体情况不同，要谨
慎为之。

单单从商品的角度而言，“茅
台咖啡”显然是没有丝毫问题的。
但是，“美酒加咖啡”不可“一杯接
一杯”。我们还是应该先给“茅台
咖啡”这种新产品立个小规矩。随
着新成品的不断出现，目前市场上
出现了不少相似的产品创新，比如

“白酒+蛋糕”“白酒+饮料”等。这
些“创意产品”也受到了消费者，尤

其是年轻人的喜爱。这种情况下，
我们必须从保障安全的高度，关注

“茅台咖啡”之类的产品。比如，应
该禁止向未成年群体销售，即便白
酒含量再少，毕竟含有白酒；比如，
应该明确提出喝了吃了“茅台咖
啡”之类的“含酒精饮料、食品”后，
不要驾驶车辆。

最近这几年，交警部门在查处
酒驾的时候，就出现过“吃了含酒
精的蛋糕”“喝了含酒精的饮料”被
检测出“酒驾的行为”，这值得好好
给新产品立个新规矩。“茅台咖啡”
热卖，也得“保持清醒”。

这杯美酒加咖啡
你会去喝吗？

瑞幸茅台联名的“酱香拿铁”
你喝了吗？感觉怎样？联名、跨
界合作的商品层出不穷，你怎么
看？甬派·派友圈推出相关话题，
网友的各种观点还挺有趣。

网友“阚言”：美酒加咖啡，有
人敢想、敢做，我们就敢买、敢
喝！我们的生活，就需要多点不
一样的味道！

网友“hiss”：怎么说呢，跟个
风吧！就一点点酒味，但是要开
车就别喝了哦！据外卖小哥说，
我们喝到的时候，后面还有50单
同款在等待配送，哈哈哈！

网友“bj21gt”：已经打卡了，
闻着有点酒的味道，喝起来，有点
重的奶味，咽下去感觉有点热热
的，总的来说还不错。

网友“洧妳鯾乖”：可以尝试
一下，第一口酱香十足，太上头
了！爱了……

网友“XLL 路涣_N8h9”：
这是我出生 30 年来第一次尝鲜
加了茅台酒的咖啡，喝下第一口
有酒味，有甜味，有咖啡味，是酒
心巧克力的味道，味道极好。因
为喝了酱香咖啡，不敢开车，安
全第一，蹭了好友的车回家。国
货的茅台咖啡很好喝，期待下次
再喝！支持国货，永远用国产消
费品！

网友“VGzL4MY5”：1+1>
3。茅台吸引了年轻的客户群体，
主打年轻人的咖啡；瑞幸提升了
高端的品牌形象，主打国酒中的
王者。好不好喝不重要，抓住爆
款产品吸引流量，瞬间提升业绩。

网友“灏清”：联名算是一种
跨行创新，由于领域的扩大，既能
吸引原有的客户，更能吸引那些
有冒险精神的人。这种冒险精
神，符合当代年轻人敢于突破自
我，勇于踏足不同领域的精神面
貌。

周一早上，大家的朋友圈被一杯咖啡刷屏，这不是普通的咖啡，是
贵州茅台与瑞幸咖啡联合推出的“酱香拿铁”，被称为“年轻人的第一
杯茅台”。而据瑞幸咖啡官方微博9月5日消息，酱香拿铁单品首日销
量突破542万杯，单品首日销售额突破1亿元。 今日本报A5版

“瑞幸‘酱香拿铁’首日销售额
破亿元”。继贵州茅台与瑞幸咖啡
联合推出的跨界饮品“酱香拿铁”
首日上市爆红之后，这条热销纪录
再度冲上热搜，引发各方广泛关
注。可以说是先后“引爆”了咖啡
市场和舆论场，分外抢眼。

确实，日销542万杯，进账超1
个亿，这份耀眼的“成绩单”无论怎
样看，都可谓“上线即王者，开局即
巅峰”，“酱香拿铁”的热度、“茅台
咖啡”的魅力由此可见一斑，这已
经成为当下人们津津乐道的“现象
级”产品及经典营销案例。

那么，这个“酱香拿铁”为什么
能这么火？要追溯这种新型饮品
的热销密码，回避不了茅台这一品
牌的巨大知名度和非凡影响力，毕
竟毫不夸张地说，无论喝不喝酒，
白酒茅台，这在中国谁人不知、哪
个不晓啊！但是要说这“酱香拿
铁”的火爆热销都是仰仗茅台品牌
的光辉，或是说它全靠一个茅台徽

标的加持，未免也有些绝对和勉
强。

不信，可以从市场上随便找个
产品再以“茅台”冠名或联名，看看
能不能引起如此大的轰动？看看
能否复刻乃至超越此次“酱香拿
铁”的辉煌，拿到如此靓丽的成绩
单？也许不能说完全没有成功的
可能，但也一定不会是百试不爽那
么简单。

说到底，这次“茅台咖啡”的成
功，“酱香拿铁”的热销，首先源自
于二者文化上的有机融合。白酒
和咖啡，虽然同为饮品，但是这二
位无论是在类型上、功能上、口感
上还是“调调”上及用户群体上，那
都是大相径庭。善饮白酒、能喝茅
台的人，过去可能会对咖啡不屑一
尝，同样，爱好咖啡、喜欢甜点的
人，以前也许根本无法接受白酒的
浓烈。然而现在“茅台咖啡”的相
互勾兑，却带来了两种不同文化底
蕴的“珠联璧合”，也让各自身后的

两大消费群体产生了“跨界”消费
的欲望。这，就是文化融合创新的
魔力。

其次，这次茅台、瑞幸联手，之
所以能够取得意想不到的“破圈”效
应，也离不开“茅台咖啡”的准确市
场定位，以及“年轻人的第一杯茅
台”这种精巧创意。以前，1499元的
飞天茅台可不是谁都能抢到，更不
是随随便便就能喝到。可是，现在
有了“茅台咖啡”，尽管其中的茅台
含量微乎其微，但是不仅迎合了消
费者喜欢“尝鲜”的心理，更是让人
可以轻松喝上“第一杯茅台”。这样
的产品设计和宣传，一下子就拿捏
住了大量潜在客户的心。如此一
来，“酱香拿铁”焉能不火？

由此可见，品牌联合也好，产
品跨界也罢，的确大有可为，不过
一定要找到文化的交点和消费的
痛点，再辅以精妙的宣传推广，这
样才能打造更多“酱香拿铁”一般
的爆款。

先要给“茅台咖啡”们立个小规矩
郭元鹏

如何打造更多爆红的“酱香拿铁”？
徐建辉


