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哪几道宁波菜最受欢迎？
哪些民宿有品有范？

最受欢迎的宁波菜是哪几道？哪些民宿
有品有范？哪些伴手礼有趣有味？昨日上
午，宁波市文旅消费品牌建设成果发布会在
宁波国际会展中心8号馆举行，现场发布了

“甬菜百碗”“甬乡百宿”“甬城百礼”“甬人百
艺”“甬市百集”五大品牌建设成果。

作为我市文旅消费中的抓手性品牌，我
市自2022年起开始实施文旅融合“五百五
千”工程，围绕“吃、住、游、购、娱”等要素环
节，创新驱动、变革重塑，以需求侧引导供给
侧，培育具有宁波辨识度的文旅产品，重点打
造“甬菜百碗”“甬乡百宿”“甬城百礼”“甬人
百艺”“甬市百集”五大品牌。如今，文旅消费
品牌创建初见成效。

鲜掉眉毛的奉化咸齑黄鱼汤、晶莹剔透
的宁海汤包、满嘴留香的奉化鲜奶桃胶……
发布会上，“甬菜百碗”热度榜发布。今年前
三季度，“甬菜百碗”上线热菜187道，冷盘
112道，小吃108道。

其中，奉化咸齑黄鱼汤、妈妈红烧鸡和亭
下湖红烧鱼头在热菜热度中排名前三。红膏
咸炝蟹、前童三宝、白斩鸡是冷盘中最受欢迎
的菜。最受青睐的小吃前三名则是宁海汤
包、酒酿圆子羹和奉化鲜奶桃胶。

“甬乡百宿”环节中，宁波市民宿协会副
会长、久住文旅董事长李照辉分享了自己对
民宿产业的看法：“宁波并不是旅游热点城
市，也不是全国民宿数量与亮点最多的城市，
却是促进民宿产业发展积极性与热情的高
地。”目前，宁波的民宿总体呈现出高端引领、
品牌推动、聚集发展、业态丰富的行业特色，
涌现出依山、傍海、揽湖、拥景、聚村等具有不
同IP的民宿类型，成功撬动乡村振兴和农民
增收致富的新增长极。

在宁波推荐哪些伴手礼？发布会现场也
给出了购物指南。“甬城百礼”，不仅蕴含深厚
文化底蕴，还体现了杰出的工匠精神。在
2023中国特色旅游商品大赛中，宁波7件产
品斩金夺银；在省文旅厅主办的“浙派好礼”
评选活动中，宁波共有41件产品获奖。

“甬人百艺”助力全城“有戏”。今年1
月-9月，全市开展“文艺赋美”演出超21000
场次。文艺演艺品牌数量位居全省第一。发
布会现场，宁波市非遗传承人牛永国带来节
目《万物皆可平衡》。一根轻盈的羽毛与17
根棕榈树枝干不断叠加，最终支撑起了一条

“鱼”的形状，在拿下羽毛的顷刻间，整个平衡
系统瞬间崩塌，精彩的表演让在场观众拍手
叫绝。 记者 袁先鸣 见习记者 郑倩雯

我市非遗传承人牛永国在现场表演。
记者 崔引 摄

坐着高铁来逛展

“国庆假期刚结束又想出
去‘野’了，现在出去玩人少、
气温也合适；还想着趁价格划
算，把接下来的春节啊、来年
开春啊，全家老小6口人的行
程都买买好！”一位排队的市
民说道。只见一开馆，她就先
是直奔旅行社展区，单价178
元的“新昌大佛寺1日游”、单
价1699元的“桂林双飞4日
游”、单价2299元的“新加坡
马来西亚联线6日游”三款产
品陆续下单。

记者在现场看到，展馆附
近停车场几乎爆满，本地市民
除了自驾，很多人选择了乘坐
公共交通，“旅展三天，我们为
宁波市区、奉化、余姚、慈溪等
地开通免费旅游接驳车，直达
旅展现场，充分满足市民游客
的逛展需求。”宁波市文化广
电旅游局党组成员、二级巡视
员徐小设告诉记者。

同时，作为在华东地区颇
具影响力的消费展，不少外地
游客、媒体记者纷纷“打着高
铁”来逛展。其间，记者在现
场遇到扬子晚报记者方倩云，

“我从南京过来，坐高铁到宁
波也就2个多小时，交通非常
方便。”她表示，展览现场非常
热闹、下单热情高涨，还跑去
为“娘家人”南京文旅展位站
台揽客。

爆单！售罄！
宁波旅游展迎客流高峰
昨日早上 7点多，宁

波国际会展中心 7号、8
号展馆前，已有百余人在
排队了，而此时距离开展
还有一个多小时。“今天
是周六，年轻人和中老年
人带着孩子逛展的积极
性特别高。”一旁的保安
大哥告诉记者。

据了解，2023 宁波
国际旅游展开展的第二
天恰逢休息日，展会现场
迎来客流高峰，“爆单”
“售罄”等捷报频传。

随着周末的到来，前往旅
游展现场“薅羊毛”的人也越来
越多。

记者了解到，本届旅游展
通过线上渠道发放超2500张
专场惠民现金消费券，推出爱
心旅游直通车免费一日游活
动；“甬有好市”、文体展区、咖
啡集市、动漫展区缤纷亮相，还
将送出千份美食礼包，一站式
满足多样化消费。眼下，随着
休息日的到来，消费券兑换现
场屡屡排长队，迎来核销高峰。

那么，哪些展位最受持券
用户欢迎呢？记者从组委会获
悉，旅展全场有近百家商户参
与消费券核销，其中，美食展位
是最吃香的，“像宁波饭店现烹
小吃、宁海天河食品，分别日销
近4000元；几元钱一碗的‘玉

祥泰’奉化牛肉面，日销5297
元。”

据介绍，宁波国际旅游展
定位为消费型B2C展会，即直
接面向公众及企业销售优惠旅
游产品，展商针对海量观众提
供实质性的优惠，进行批量销
售，降低成本，扩大市场份额。

据悉，本届旅游展共有
370余家国内外展商参展，包
括国内外城市馆、旅行社、景
区、酒店、民宿、休闲露营、航空
公司、文博场馆、老爷车等多种
元素，线上线下文旅产品达万
款之多，种类丰富，覆盖面广，
惠民力度空前。该展会将持续
至10月15日，大家逛展要抓紧
哦。

记者 谢舒奕
通讯员 林轶男/文 潘苗/摄

逛展人流热情似火，参展
商们是否有了实打实的收益？

堪称旅展“销售巨头”的旅
行社想必最有发言权。“我们首
日成交103万元、今天133万
元，是全场展商‘销冠’！”第一天
的展会结束统计结果一出，浙江
飞扬旅游集团率先传出喜讯，直
呼“很OK”，“出境游报名最火
爆的是西班牙、葡萄牙以及法瑞
意。”副总经理李丽梅告诉记者。

浙江达人旅股份有限公司
10月14日销售额达到68万元，
不少秒杀产品“开单即售罄”，

“疫情平稳转段后，大家的兴趣

点发生了变化，我们今年在旅展
上注重做一些差异化产品，希望
满足大家更多的个性化需求。”
出境部总经理范晓玲说。

宁波国际旅行社有限公司
副总经理宋月平也表示，该旅
行社在旅展销售 100 多款产
品，大到去中东欧，去欧美澳
非，小到在“家门口”，整体优惠
力度非常大，“两天下来，营收
约120万元。”

其他旅行社，比如中国国
旅宁波公司、宁波康泰国际旅
游有限公司等也频频“爆单”，
战绩斐然。
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消费券迎核销高峰

旅行社“雄风再现”2
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展会现场展会现场。。


