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“宁波公运二手车市场成
立于上世纪九十年代，曾经是
宁波二手车地标（老江东）市
场，希望搬迁到新的市场后，会
给宁波二手车市场带来新气
象。”宁波资深二手车从业者叶
其能在朋友圈发了这样一条信
息，引发众多同行感慨。

“这里有我们的青春记
忆。”叶其能告诉记者，宁波最
早一批二手车从业者是从老江
东市场起家的，其中公运二手
车市场就是很多人事业起步的
地方。当时，宁波二手车市场
刚刚起步不久，这里几乎聚集
了大部分的车商。如今，虽然
公运市场搬迁了，但附近还有
国际汽车城，过了常洪隧道还
有江北二手车市场等。作为传
统二手车市场的集散地，依然
拥有相当的市场份额。

叶其能称，宁波二手车市
场起步早，市场布局完善，在同
类城市中交易量处于领先地
位。不过，之前由于部分网吧
式二手车商采用低价吸引、隐
瞒真实车况等方式，引发不少
纠纷。近年来，宁波相关部门
通过各种方式对二手车市场进
行规范，进一步塑造了宁波二
手车市场的商誉。

“宁波早期的二手车市场
多数由车商自发形成，体现了
宁波二手车市场发展初期的一
种自然状态。”叶其能认为，尽
管宁波二手车市场日新月异，
涌现不少新业态，以及更专业、
更高档的二手车市场，但类似

公运、海达这样的传统二手车
市场仍有其生存空间。

从发展历史来看，老江东
是宁波最早的二手车商开始聚
集的地方，后来在江南路逐渐
形成了公运、海达、国际汽车城
等专业市场，具有很强的区位
优势。宁波二手车生意做到全
国各地，外地客商首先想到的
就是来这里寻找合适的车源。

随着市场不断变化，宁波
也出现了途众二手汽车城、中
基汽车城、百优卡等新型二手
车市场。这些专业市场都有大
品牌的资本支持，形成了统一
的市场标志和经营理念。并且
在售后和车辆检测方面建立了
标准化的流程，更加符合普通
消费者的购车需求。

不过，传统二手车市场仍
有其优势。有业内人士分析，
传统二手车市场的车源更加亲
民，从几万元的代步车到几十
万元的豪车都有，选择余地更
大。相比新型专业市场，其议
价能力更强。

“新型专业市场主要聚焦
精品车源，车辆总体售价也会
高一些。”叶其能说，像国际汽
车城里的这些车商，更加讲究
流转率，稍微有点利润就出手
了。借助于长久形成的人脉关
系，这里的车商也能获得更多
元化的车源。

在国际汽车城二手车市场
里，虽然每家店面看起来不大，
但各家都有所侧重，在市场竞
争中拥有各自的竞争力。

港隆广场地下一层的二手车市场。

10月底，位于老江东
的公运二手车市场地块
成功签约拆迁。该地块
与之前签约的海达江南
二手车市场地块同属于
公运二手车市场地块，为
市重点项目建设用地。
伴随二手车市场的搬迁，
宁波二手车市场的布局
也悄然发生新变化。

记者发现，最近宁波出现
了一种全新的二手车销售模
式——把卖场开到了大型商
场的地下室。

在港隆广场地下一层就
有这样一个二手车市场，运
营这个市场的是宁波天勤汽
车供应链服务有限公司。据
负责招商的陈先生表示，目
前他们将该市场定位为汽车
生活馆。

“我们在港隆广场地下一
层拥有1万多平方米的经营面
积，目前已有20多家二手车商
入驻。”陈先生告诉记者，他们
这个地下室二手车市场开始于
今年6月，是宁波首个地下室
业态的二手车市场。

说起为何要开在商场的地
下室，作为新一代的二手车从
业者，95后陈先生有自己的经
营理念——港隆广场地下一层
不仅租金相对优惠，而且空间
比较宽敞，适合车辆陈列和进
出。最重要的一点是，这里距
离海达市场、国际汽车城等传
统二手车市场都很近，是天然
的产业聚集地。

记者发现，这里和传统二
手车市场不太一样，没有商
家的招牌和名称，只有统一
的门头编号。

“这就是我们要打造的汽
车馆的理念，突出整体，而不
是某个商家的特性。”陈先生
表示，目前，他们的招商团队
和入驻商家均以 90后为主，
了解年轻人的需求，网络直播
销售、短视频推流等都已经是
常规做法。

“我们这里主打的是10万
元至30万元的中档车型，基本
可以满足年轻人首次购车和换
车的需求。”陈先生表示，整个
市场装修比较简约，主要还是
通过线上互动来吸引年轻人，
和传统二手车市场打线下广告
和通过人脉关系的营销策略有
所不同。

此外，港隆广场和附属的
餐饮机构的客流，也会给他们
带来一些自然流量。作为直接
面对C端的市场，这样的地下
室二手车市场试图走出一条不
同以往的销售道路。

记者 毛雷君 文/摄
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宁波斩获
“中国最具竞争力
会奖目的地”殊荣

11月22日-24日，第十五届中
国会议产业大会（简称 CMIC）组委
会颁布“中国最具竞争力会奖目的
地”名单，宁波获此殊荣。

会奖旅游指会展及奖励旅游，包
括4个组成部分：会议（Meeting）、奖
励旅游（Incentive）、大会（Conven-
tion）、展 览（Exhibition），简 称 为
MICE。因其涉及产业链广，市场潜
力大，被誉为业内金矿，是城市经济
发展的助推器。CMIC则是中国会
议与奖励旅游产业最具规模和影响
力的年度盛会。

颁奖典礼上，宁波与杭州、苏州、
广州、南京、成都共同摘得“中国最具
竞争力会奖目的地”奖。

事实上，宁波在会奖领域堪称
“奖项专业户”。2022年，宁波摘得
中国最具魅力会奖目的地称号；
2022年、2023年，宁波连续摘得“会
奖之星”称号，并获得中国最佳会展
目的地城市、文化旅游美誉度领军城
市等行业殊荣。

那么，宁波何以戴上这个桂冠？
宁波拥有丰富的文化旅游资源，拥有
完备的会议接待体系，拥有“会议+”
的产业优势和营商环境，拥有立体交
通发展的区位优势；拥有港口贸易、
制造业、汽车、新能源、生物医药、跨
境电商等优势产业，拥有活力充沛的
会奖激励体系。

记者了解到，宁波国际会议展览
中心可提供5000个国际标准展位，
宁波国际会议中心主会场区能够满
足110到4650人不同规模的会议；
全市共有星级酒店75家，其中五星
级酒店21家，旅行社420家，其中五
星级旅行社10家，是“2012-2022全
国游客满意城市20强”。

据悉，会奖旅游为宁波城市带来
了更多流量。2022年，全市举办各
类会展项目18个、市场化会议超过
1000 场、参会总人数超过 10万人
次。2023年，东钱湖旅游度假区与
上海5家头部旅行商及采购商签约
5000间客房、达成“万人游钱湖”协
议、引进2个高端国际会奖会议以及
2亿元“中国动画漫画原创基地”文
创产业合作项目，湖区多家酒店入驻
韩国最大线上预订平台 HANA-
TOUR；南苑饭店一季度共接待会议
团队103批次，总营收约620.5万元，
同比翻一番。
记者 谢舒奕 通讯员 孙亚玲 文/摄

宁波拥有完备的会议接待体系。


