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这几天，2023宁波国际声乐比赛正
在如火如荼地举行。来自塞浦路斯的
女选手克里斯蒂娜能如期参加这次比
赛，得益于海伦钢琴股份有限公司的赞
助。克里斯蒂娜通过获得各类奖学金
完成学业，虽通过了初赛，但由于无力
承担比赛费用，准备放弃比赛。比赛组
委会得知消息后，联系了本次比赛赞助
商海伦钢琴股份有限公司，解决了她的
难题。

12月2日，克里斯蒂娜到达宁波，十
多家媒体报道或转载了她如期参赛的
故事。2023 宁波国际声乐比赛即将开
幕的消息也随着这个故事广为人知。

其实，这种在国际赛事中涌现出的
暖心故事，在宁波并非孤例。在2023年
女排奥运资格赛、2023 宁波网球公开
赛、杭州第19届亚运会沙滩排球和帆船
比赛中，都有不少。

这些故事无一例外都很“火”，既“出
国”又“出圈”，为赛事宣传出了大力。

这揭示一个道理：一座优秀的国际
赛事举办城市，除了要做好比赛常规服
务外，还要做好“附加服务”，这些“附加
服务”往往是绝好的可以“晒”的故事。

笔者认为，主办城市至少要做好以
下“附加服务”，让媒体有事可“晒”。

提供人文关怀。
选手和随队人员众多，每个人都

可能有个性化的需求，主办城市一旦
满足这些需求，往往会给对方留下美

好的印象。
9月18日，宁波晚报记者谢舒奕在

宁波亚运分村运动员分村采访到了祖
籍宁波的香港姑娘方可乔，她是杭州
第19 届亚运会中国香港代表队随队官
员。她无意中说想尝尝宁波年糕。9
月 23 日早晨，谢舒奕给方可乔送去了
宁波年糕、月饼，还有书籍《味道宁
波》、宁波旅游手绘地图、天一阁博物
院的文创产品、纪念版《宁波晚报》头
版相框……

临走时，方可乔写了一封感谢信，
感谢宁波这座城市。她在宁波的这段
故事，也被国内外几十家媒体报道。

关心赛场失利者。
冠军无疑是最醒目的，被人记住在

情理之中。但我们在为冠军欢呼的同
时，也应向那些拼搏过但没拿到奖牌的
运动员致以掌声。

“赢了一起狂，输了一起扛”“胜也
爱你，败也爱你，不拼不爱你”……宁波
体育拉拉队常打出的这些横幅，已表明
了宁波人对赛事的态度：为胜利者喝
彩，也向拼搏者致敬。

9月23日晚，中国女排迎来了巴黎
奥运资格赛的倒数第二轮比赛，结果 1
比3不敌多米尼加队。这意味着中国女
排无缘直通巴黎奥运会。当中国女排
队员带着遗憾走出球馆时，等待她们的
是“中国女排加油”的喊声。第二天，全
国各大媒体报道了这个温暖的故事。

传播中国文化。
很多参加国际比赛的选手想在赛

事之余，了解赛事举办城市的文化，赛
事主办城市应有计划地提供相关服
务。实践也证明，向参赛选手传播中国
文化，会取得非常好的效果。

在12月3日举行的2023宁波国际声
乐比赛的抽签仪式上，主办方设计了诸
多展现中国传统文化的环节：抽签地点
选在亚洲现存历史最悠久的私家藏书楼
天一阁，签采用国家级非遗技艺——越
窑青瓷烧制技艺生产的产品，号码牌则
是一条“中国风”的真丝小方巾……

这一安排让来自世界各地选手感
到惊艳，他们赞不绝口，国内外媒体
也纷纷报道。

为选手筹集路费、为选手过生日、
给选手展示非遗技艺、给失利者加油、
给技术官员送去心心念念的特产……
这些服务看起来超越了赛事服务的范
围，但正是这些“附加服务”，展现了一
座城市的人文情怀和文化魅力。

有了好故事，媒体，特别是比赛主
办城市的媒体还要“晒”好这些故事。
那么如何才能“晒”好这些故事？

要有抓住精彩瞬间的意识。
好故事要有精彩的画面才能有很

强的传播力，特别是在当下，大家更喜
欢视频、图片报道，记者在赛事采访中，
要时刻准备抓取感人瞬间。

9月25日是扬州网球小将袁悦22岁

生日，她在2023宁波网球公开赛上1比2
惜败对手。在新闻发布会现场，工作人员齐
送祝福。在场的宁波晚报记者立即抓取了
袁悦感动落泪的瞬间，既有视频，又有图
片，使这个故事也随着报道传遍了世界。

要有传播中国文化的意识。
在各大赛事中，主办方会推出一些

文化活动，记者要对赛事主办地的文化
有所了解，只有这样，才能在文化活动
中发现有价值的东西。

今年9月，杭州第19届亚运会沙滩
排球和帆船比赛在象山举行期间，象山
向运动员展示了鱼拓、竹根雕、晒盐等
非遗民俗。很多记者发现这是传播中
国文化的极好时机，将活动的定位从

“文化活动”上升到“中国传统文化传
播”的高度进行了报道。

习近平总书记在参加杭州第19届亚
运会开幕式前夕在浙江考察时强调，要

“运用杭州亚运会亚残运会、世界互联网
大会等窗口加强文化交流传播，不断提
升中国文化感染力和中华文明影响力”。

这就要求赛事举办城市要为参赛
选手提供更多的“附加服务”，让每一位
选手在赛事期间度过难忘的时光，让赛
事有事可“晒”。

同时，这也要求媒体在赛事中多发
现好故事，多“晒”好故事，让中国文化和
中华文明随好故事传向世界，提升赛事
举办之城和我国的美誉度。
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