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想要知道牛仔裤的生命力是
否还旺盛，或许可以先从零售端
了解一二。

12 月 11 日，记者来到天一
广场，走访多家时装、潮牌、运动
服饰等门店后发现，多数男女装
品牌都有牛仔裤、牛仔衣等产品
在售。

在李维斯、LEE等以牛仔服
饰为主打的品牌门店里，记者看
到，店内八成以上产品都和牛仔
面料相关。多数牛仔裤的定价
在千元左右，款式基本都是经典
的直筒裤、窄脚裤。同样，在
H&M、ZARA、优衣库等快时尚
品牌里，大都设有牛仔裤专区，
一两百元的价位也更加亲民。
而像太平鸟、GXG等品牌，虽然
占比不高，但也会有自己的牛仔
裤产品。

记者询问店员了解到，目
前，牛仔裤产品销售比较平稳，
目标客户更多是20岁到40岁的
群体。

“比如，女士牛仔裤肯定没

有今年流行的阔腿裤销量好，但
每个月也有一定销量。在流行
多年之后，这类服饰销量肯定不
会突然大起大落，款式和颜色也
不会有太多变化。在时尚服饰
品牌里，肯定会有牛仔服饰的位
置，但多数品牌不可能以它为
主。”一位工作人员称。

记者随机采访的多数消费者
均表示，家里备有牛仔裤，但穿的
机会并不多。

“夏天穿太热，冬天穿太冷，
买紧身的没身材，买宽松的又太
随意，总感觉现在穿牛仔裤的场
景不多。”市民王女士表示，她读
大学时是穿牛仔裤的高峰期，现
在工作了，一方面，穿着上有了
更多选择；另一方面，感觉牛仔
裤的舒适感一般，对身材要求也
比较高。

也有部分消费者认为，牛仔
裤是“永不过时”的经典。“很多流
行的服饰一阵风就过了，但牛仔
裤肯定还会继续生存下去，不会
消失。”市民方先生说。

“今年年轻人不爱牛仔裤”话题引热议

“永不过时”的牛仔裤
真的会被 吗？

相比往年，今年12月，气温显然比较“叛
逆”。忽高忽低的气温，正是牛仔裤登场的
时机。但最近“年轻人为什么不爱牛仔裤
了”的话题，却引发不少热议。这种已
经流行了100多年的裤子，真的已
经不受欢迎了吗？

事实上，在瞬息万变且竞争
激烈的成衣市场，“不进则退”是
最基础的生态法则。

据李维斯官方发布的业绩
报告显示，该品牌 2023 财年的
二季度、三季度收入同比都下
跌，在中国区域的门店更是出现
多年的负增长状态，仅 2023 年
上半年就关闭了 15 家门店，净
减少10家。

与此同时，从去年的鲨鱼
裤、光腿神器到今年的阔腿裤，
流行一直在变，“后辈”频出的赛
道，让消费者的选择越来越多，
更是冲击了似乎百年不变的牛
仔裤市场。

“除了裤子的版型、款式等丰
富外，随着生活水平提高，大众对
服装面料的要求也越来越高。因
为牛仔面料透气性差，影响穿着

的舒适性，身形不完美的人穿着
也较容易暴露缺点。在服装早已
不再是御寒而是装饰审美的今
天，牛仔裤自然会遇到消费‘瓶
颈’。”中国十佳时装设计师胡瑾
称，服装的流行趋势和当下人们
的精神需求也密不可分。在生活
压力大、节奏快的现在，人们更愿
意选择舒适性服装款式和面料来
释放自己，“硬派”的牛仔面料有
些不合时宜。

不过，胡瑾也表示，在大众圈
里失去部分市场份额，并不意味
着牛仔裤会退出历史舞台。相
反，在诞生100多年后，它依旧活
跃在时尚圈里。各大品牌也通过

“做旧做脏”的潮玩方式，以及“亦
正式亦休闲”的风格，再次升华牛
仔穿搭。

记者 黎莉 文/摄

汰淘

市场：

销量稳定，但没有“爆款”的命

业内：

多种因素影响销量，但不会被淘汰

▲不少品牌都有专门的牛仔裤区域。

▲更多秋冬的穿搭，抢占了牛仔裤的市场。
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每到年末，打卡集中上新的“美
陈IP大赏”，已经成为宁波人“跨年
迎新”的新方式。

记者探访了解到，目前宁波各
大商圈不谋而合开始推出跨年美
陈，人气IP首展、奇幻亮灯仪式、互
动玩法层出不穷，到处充斥着欢乐
的迎新气氛，吸引不少年轻消费者
打卡。

擅长打造 IP美陈的鄞州印象
城，今年开始营造节日氛围感了。
恰逢11周年店庆开启，鄞州印象城
以“Happy Birthday to me”为主
题，以庆祝节日的礼花筒、波点彩球
为创作灵感，试图给宁波年末商业
市场带来轻松、快乐的氛围。

最亮眼的装置就是1号门大白
柱上30米高的巨型庆生树，吸睛程
度满分。最巧妙的是，不管是室内
还是室外，都突破了空间想象。大
白柱里“长”出来的庆生树、挂在空
中的珠串和灯光，让消费者轻松
get美好愉悦的氛围。

昨日，宁波来福士开启了“皮克

斯蓬蓬派对主题展”。在主题展期
间，《玩具总动员》中的经典IP角色
草莓熊、三眼仔、抱抱龙现身宁波来
福士，充满打卡属性和娱乐互动的
展区分布在商场的室内外空间，可
以打卡三眼仔疯狂出片，也可以到
互动区探索皮克斯定制主题相框的
JUST.FOTO自拍机。

而位于宁波市中心的天一·和
义商圈，迎新美陈陆续亮相。据了
解，今年迎新季，天一广场一号门水
池边还将打造“跃龙门”龙年新年景
观，诠释新年新盼望的美好寓意。

在海曙印象城，“含龙量”很高
的快乐哒哒龙全国首展也即将开
启。据了解，快乐哒哒龙作为原创
IP，将贯穿整个跨年和新年季。海
曙印象城将有多个展陈点位进行
呈现。

其中，北中庭会有一个巨大的
7米高哒哒龙气模，非常值得打卡；
还有一个粉色的哒哒龙攀爬在中庭
玻璃围栏上，憨萌可爱。

记者 史娓超

宁波商场“跨年气氛组”

集体上新


