
张建国则从进一步深化
宁波文旅融合和提高营商环
境的角度，给出了宁波该如
何打造城市知名度、美誉度
的建议。

相比于以前的观光旅
游，如今大家更愿意了解并
融入一座城市的生活。张建
国建议，宁波人要讲好自己
的文旅故事，要把古老的文
化和悠久的历史用人文的场
景和方式讲给世界听，要唱
好杭州、宁波文化“双城记”，
优势互补，共同发展，建设更
加优良的城市人文环境和营
商环境。

“总的来说，宁波重大文
化基础设施薄弱，项目规划
刚性落地进展比较慢，所以
要学习借鉴外地做法，推动
重点文旅项目规划高起点谋
划，土地资源要刚性保障，市
级财政要大力支持，做到整
体规划、重点建设，有力推
进、集中展示，尽快形成一批
有标识度和美誉度的市级文
化标志性工程。”张建国说。

此外，张建国还建议，在
营商环境建设方面，要努力
推动一些大平台、大项目、大
科技的全国性实验室在宁波
落地，进而成为吸引优秀人
才和项目的“显眼包”。
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从初代网红城市重庆、西安、大理，再到借《狂飙》
之势一路狂飙的广东江门、凭“烧烤三件套”火爆出圈
的山东淄博、靠冰雪大世界吸引全国游客的黑龙江哈
尔滨……国内各大城市不停在刷新和变换着热度榜。

流量，为城市带来的不只是游客消费，更可能是口
碑、人才和投资的“留量”。低调务实的宁波，如何才
能走上“破圈”“出圈”之路，进一步打响城市知名度？
这一话题，在市委网信办联合宁波晚报联合推出的
“‘甬’抱未来，@两会”网络互动活动中被网友频频提
及，也吸引了市两会中不少代表委员的关注。

江门、淄博、哈尔滨火了，
火的到底是什么？

大多数人能第一时间给出
答案：江门独特的城市风貌、色
香味俱全的一碗猪脚面；小饼
烤炉加蘸料的淄博烧烤；冰雪
世界中热闹欢快的人群……一
个特色鲜明的记忆点，足以带
火一座城。

宁波，在网络上也不时刷
脸。比如《三体》中“作战指挥
部”宁波博物馆，及热播大剧
《大江大河》中上世纪80年代
建筑风格完美保留，给全国观
众留下过一段记忆。但，终究
还是没能燃起燎原之火。

“宁波”和其他“网红”城市
在互联网知名度上的差距，到
底有多远？

我们打开了时下年轻人热
衷的小红书APP，进一步搜索

“宁波”词条，发现宁波有280
万+篇的笔记，远低于杭州的
1456万+篇，也低于苏州的637
万+篇。而其他老牌热门城市，
如重庆有1017万+篇笔记，西
安也有776万+篇的笔记。

肉眼可见，宁波与其他同
级别城市，在网络名气上存在
不小的差距。

“看着其他城市一个一个都
火起来，我们心里也着急呀。”市
政协委员、民革宁波市委会专职
副主委张益民告诉记者，宁波之
所以从曝光量和知名度上相较一
线网红城市有较大差距，主要存
在传统城市名片营销手段传统、
力度不够等问题。

轻轨穿楼一个奇观，就能吸
引全国游客跑去重庆打卡，宁波
的“爆点”在哪里？张益民认为，
宁波至今仍缺乏“网红”款旅游主
题。目前营销中继续沿用的城市
特色，当下已难引发旅游者独特
联想；已开发的产品多在现有基
础上略加改造，衍生性不足，无法
满足旅客多样化需求。以“宁波”
上热搜的词条中，很少出现某个
景点、小吃、店家等，大部分以人
物、事件为主，对外地游客缺乏吸
引力，城市附加的“网红”属性营
销开发力度不足。

此外，网红城市多是依靠互
联网“出圈”，而宁波对于新媒体
使用不足，没有积极引流、引导普
通民众参与互动，话题性不足，旅
游网红营销作品数量不多。

宁波何时才能从“低调”走向
“高调”，积极打造城市知名度、美
誉度？市人大代表、宁波市人大
常委会科教文卫工委副主任张建
国也表示了急迫的渴望。

河姆渡文化、浙东学术文化、
海上丝绸之路文化、藏书文化、宁
波帮文化……在张建国看来，宁
波的城市文化遗存极其丰富，有
着不可多得的旅游资源；但调查
发现，近年来宁波在文旅融合方
面虽有了较大发展，总体仍处在

“低、小、散”的初级阶段，与杭州、
成都、西安等传统旅游目的地城
市差距在扩大，且与泉州、临海等
新兴旅游目的地城市也在拉开距
离。

为什么全国多地城市都在
聚焦文旅赛道，强力布局新媒
体传播平台，就是希望打造城
市新名片，提升城市美誉度，在
促进城市经济发展方面发挥巨
大效能。这是一条新赛道，也
是新捷径。但游戏的参与者更
多，也意味着竞争更加激烈。

在今年市两会中，民革市
委会提交了一份相关的集体提
案，他们明确提出，要利用新媒
体创建城市名片，提升宁波知
名度。人有“人设”，城市也有

“城设”，宁波要善于打造独特
的城市品牌，量身定制“城设”，
提升城市好感度。

提案建议，可选取某热播
大剧IP，将影视IP转化为商业
IP，将文化场景转化为消费场
景；创造生活品质类打卡，如将

“海鲜”对标淄博的烧烤，打造
三江口、东钱湖、鼓楼天一阁沿
线的 citywalk 等。也可聚焦
生活方式，形成宁波特有城市
品牌，通过生活化的镜头语言
介绍我市美食、民宿、书店等打
卡点位，吸引更多游客打卡“赴
宴”。宣传视角上，挖掘具有亲
和力、感染力的故事，聚焦宁波
生活中的小人物，或让有关部
门领导担任主角，以不同视野
带领游客认识宁波。

此外，要主动拥抱“大数
据”，利用新手段、新方法、新观
念，定期发布具有时效性的宁
波城市形象信息内容；或推送
宁波城市相关影像作品，激发
游客旅行欲望；或制作优质原
创内容，对宁波本土风俗民情
进行个性化的短视频推广。

宁波距离“网红”城市
还有多远？
代表委员热议甬城如何“出圈”
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