
社址/宁波市宁东路901号 广告部电话/87348429 发行咨询电话/87685669 87682340 定价/每月30元 零售/每份1元 邮发代号/31—84
印刷/宁波报业印刷发展有限公司 法律顾问/素豪律师事务所罗杰律师、胡力明律师 地址/宁波市高新区扬帆路999弄研发园B区1幢8楼 电话/87298700 宁报集团职业道德投诉/87654321

今锐评

A162024年1月25日 星期四 责编/高凯 叶飞 审读/刘云祥 美编/张靖宇

晚报评论邮箱：nbwbplpl@163.com

热点追评

三江热议

街谈巷议

宁波，距离“网红”城市还有
多远？这是刚刚闭幕的宁波市两
会代表委员热议的焦点。眼看重
庆、西安、淄博、哈尔滨等城市纷
纷“出圈”，代表委员不约而同表
达了内心的焦虑：“我们心里也
着急呀！”这些天来，众多网民纷
纷通过宁波民生e点通群众留
言板、甬派客户端及“宁波文旅”
抖音号等渠道，提出自己的建
议，呼吁文旅部门积极应对，主
动作为。 1月24日《宁波日报》

说起“网红”城市，宁波的存
在感不强，知名度不说与杭州相
比，就连省内的绍兴、温州都不
及，对此，宁波市民似乎已习以
为常，还给出了足以自慰的解
释：阿拉宁波低调务实，只知“闷
声发大财”。

安于低调务实，所以宁波人
不屑于向外推销自己，更不会通
过自媒体高调“显摆”。曾有记
者在抖音中搜索以城市名为标
签的挑战活动，西安有18.7万人
参加，重庆有 12.9 万人参加，成
都有8.1万人参加，而宁波才914
人参加。在这自媒体风头一时

无两的当下，宁波市民不屑于参
与宣传自己城市的挑战活动，说
好听点，是市民心态成熟豁达大
气，说难听点，有些固步自封。

这些年，眼看国内城市一个
个“出圈”，由此带来的实惠，如
文旅收入大幅度提高，各路人才
纷至沓来，市民的腰包随之鼓起
来，宁波市民有些坐不住了，于
是开始关注怎么样让宁波“出
圈”的话题。如很多市民正在通
过各种自媒体发布宁波的市容
市貌、小吃美食、市井生活、热门
景点等图文资讯，还有市民运用
航拍比较宁波与苏州与厦门与
东莞等城市的优劣，提高了宁波
的美誉度。

刚刚翻阅了本期《e眼问政》
选择的几则网友建议，都挺好
的，尤其是网友“麦田”的建议，
趁《繁花》“宁波爷叔”正热，请游
本昌这位90后“宁波爷叔”作宁
波文旅代言人，率领一批80后、
70 后、60 后（年龄分别超过 80
岁、70岁、60岁）的“宁波爷叔”打
卡宁波经典地方，同时配套推出
整合了吃喝玩乐的大力度优惠
套餐，推动宁波旅游产业发展。

这一建议也得到了宁波市文化
广电旅游局的及时回应：《繁花》
热播的确是扩大宁波文旅宣传
的一个契机，我局微信公众号、
抖音号、视频号等新媒体矩阵已
根据《繁花》中出现的红帮裁缝、
宁波帮、宁波美食等文旅元素做
了进一步推广。

笔者相信，有众多市民的参
与推动，有文旅部门的谋划布
局，宁波距离“网红”城市为期不
远。在此，笔者提醒一句，无论
什么样的“网红”，都有时效性，
而且往往不长久，淄博就是一个
例子。同样随着《繁花》热度的
退去，“宁波爷叔”的热度也会随
之降低，窃以为，我们不必太执
着于追求“网红”城市，而是要摒
弃浮躁心理，充分发挥宁波的经
济实力、文化底蕴及拥江揽湖临
海的地理优势，将宁波现有的文
旅资源和城市元素，如天一阁、
河姆渡、东钱湖、溪口、海鲜、海
上丝绸之路等，做大做强，官媒
和自媒体加大外宣、推介力度，
久久为功，宁波的文旅事业一定
会迎来大发展，宁波也一定会成
为国内外著名的旅游城市。

眼下正是草莓成熟季，1月
23日下午，在“中国草莓之乡”奉
化区尚田街道，举办了一场草莓
擂台赛。其中，两篮草莓合计2
公斤，拍出了3.48万元。

1月24日潮新闻

这两篮草莓有何魔力？尚
田街道办事处农业农村办公室
副主任蒋灏哲道出了缘由：尚田
与浙江大学生命科学院合作，对
当地的空气和土壤环境进行了
检测，发现有种植草莓天然的优
势；尚田莓农许多都是种植经验
丰富的“老学究”，他们对“制造
甜蜜”了然于胸。

发展乡村特色产业，拓宽农
民增收致富渠道，要因地制宜选
准土壤等生态元素，要选准品
种，选准农民，选准销路，从而打
好“特色牌”。一些地方要求农
民种这个种那个，却不知道当地

土壤等生态元素是否合适，也不
能精心帮农民选种子、选人才、
选销路。等到农民种出来卖不出
去了，这才着急。

反观宁波，靠生态优势 、
靠科学、靠人才，强了农业龙
头，富了周边农户。宁波农科
院不仅帮农民精心检测种植
的生态元素，而且精心选育种
子、选拨人才。而政府则帮助
农民深入挖掘农产品的经济
价值、生态价值、社会价值和
文化价值，通过数字农业给传
统的土特产升级。

土特产卖出高价格，宁波不
过是全国各地智慧农业的一个
缩影。在浙江龙游，一朵花菇最
高卖50元；山东省德州市智慧农
业产业园的西红柿，价格是普通
西红柿的几倍；现在大白菜几毛
钱一斤，胶州大白菜仍然可以卖
出每棵30元-50元的高价；一位

浙江嘉兴80后农民养的童子鸡，
卖到298元/只，而最贵的鸡更是
卖到了698元/只......

从会种养到“慧”种养，科技
创新的应用效能，逐步成为提升
农业生产效率、推动农业绿色发
展的重要抓手。让农业成为有
奔头的产业、农民成为有吸引力
的职业、农村成为安居乐业的美
丽家园，就要让农业插上现代科
技的翅膀，为消费者增味，促农
民增收。

对比全球市场，我国智慧农
业起步较晚，尚处于以示范项目
引导的成长初期，急需加大人才
培养、资金投入、技术创新和科
普宣传力度，尤其是要通过先行
在经济发达地区大力投入并发
展农业农村数字化，形成一批典
型示范区域，以此为样板推广到
经济较落后地区，从而逐步实现
全国范围内的智慧农业。

寒假即将来临，为了让孩子们
度过一个快乐而有意义的假期，宁
波市教育局发布寒假最新提醒！记
者圈出了其中的高频词：拒绝违规
学科培训，理性选择，合理维权。

1月24日《宁波晚报》

宁波市教育局“喊话家长”可谓
是语重心长：寒假即将来临，为切实
减轻中小学生校外培训负担，维护
您和孩子的合法权益，保障您的孩
子度过一个愉快充实、温馨祥和的
假期，市教育局温馨提示：根据《未
成年人保护法》和“双减”政策，寒假
任何开展语文、数学、外语（英语、日
语、俄语）、历史、地理、物理、化学、
生物、道德与法治等学科类培训的
行为均为违法违规，请家长朋友自
觉抵制。

字字珠玑，用心良苦。但是，家
长能不能“听心里去”是个最大的问
题。其实，所有家长都知道什么是

“违规的学科类培训”，假期里就是
家长将孩子送到这些培训机构里去
的，他们能不知道这些培训机构培
训的内容是什么？只是，家长们是

“明明知道”却心甘情愿的将孩子送
到了这些培训机构里。这就是我们
常常说的“成长焦虑”“成才焦虑”，
是望子成龙、望女成凤的心理导致
了这种现象的存在。

眼下，有个词挺火爆，叫“听
劝”。作为家长来说，一定要做“听
劝的家长”，要树立科学教育理念，
遵循青少年成长规律和学业发展规
律，理性看待、审慎选择校外培训，
规划好孩子的未来发展，不盲目跟
风报班。寒假期间家长需要做的
是，合理安排孩子的学习和休息时
间，让孩子多亲近自然、多参与社会
课堂、多走进图书馆、力所能及做些
家务，促进孩子德智体美劳全面发
展。还是那句话，寒假不该是“换个
地方上课”，不该成为“第二个课
堂”，要把快乐的寒假还给孩子们。

对于教育部门而言，也不能只
是“喊破嗓子”。既需要“动嘴”的喊
话家长，动之以情、晓之以理，从心
理上纠正家长错误的认知。更需要
的则是“动手”，将那些违规的培训
机构赶出市场。教育部门应该联合
市场监管等有关部门，在寒假期间
开展巡查工作，不让培训机构有机
会开展违规的培训。作为培训机构
更需要明白一个道理：不能一味迎
合家长的诉求，违法违规的生意不
长久。

拒绝违规学科类培训，既要“动
嘴”也要“动手”!

宁波，距离“网红”城市还有多远
王学进

2公斤草莓拍出3万元高价
会种养更要“慧”种养

丁慎毅

拒绝违规学科类培训

不能只靠
“喊破嗓子”
郭元鹏


