
今视点
A062024年1月26日 星期五 广告 责编/朱忠诚 胡晓新 审读/刘云祥 美编/许明 照排/张婧

那么，宁波菜要破圈，“发力
点”在哪儿？

“一座城市，必定有它独特的
味道。发展宁波菜，强化地方菜
意识，最终打造老百姓认可的菜
系。”世界中餐联合会会长邢颖同
时建议，发展宁波菜要与宁波旅
游目的地城市建设结合起来，这
也将为旅游推广带来新的思路。

同时，不少人提议举办“重量
级”节庆、活动。上海甬府品牌创
始人翁拥军举例称，一年一度的

“甬府宴”发起于2018年，每年花
1000多万元打造，既是庆贺东海
开渔，亦是为了与广大亲朋好友
相聚一堂，如今已成为上海一大
美食盛事。

涉及到宣传形式，宁波市饭
店业协会会长胡云波认为，宁波
菜的牌子很宝贵，不能随便打，行
业要制定高、中、低端菜的标准，
甚至可以把原材料、供应链打
通。他同时提出，宁波菜最近因
为一部电视剧《繁花》火了一把，

这是一个很好的启发，接下来，也
可以通过拍摄电影、短剧等形式，
进一步发力。

杭州黄龙海鲜大排档创始
人潘建刚则更看重场景文化、
菜品文化的打造。他认为：“过
去是产品时代，未来是品牌时
代。现在的菜品是产品、体验、
服务、场景、文化等多方面相结
合的产物。做好产品定位，围
绕消费群体需求，打造产品，才
是未来之路。”

天一夜宴美食品鉴。 李阳辉 摄

宁波菜
如何“破圈”
闯世界
“宁波菜，自己人吃得香，外界

却知道不多咋办？”
“海鲜食材保存难、成本高，走

出去困难怎么破？”
“想挖掘宁波菜背后的文化，

怎么宣传能有流量？”
近日，上海甬府品牌创始人翁

拥军等宁波在外发展的餐饮品牌
企业代表和世界中餐联合会会长
邢颖等一众业界专家纷纷来到宁
波，齐聚宁波菜发展与推广研讨
会，聚焦同一件事——如何助推宁
波菜“破圈”闯世界，宁波接下来又
要做些什么？

宁波菜有“成长的烦恼”

“虽然宁波菜有底蕴、有滋味、有市场，
可惜的是，在国内却始终‘闷声不响’，未成
气候。比如说，宁波有不少百年老店，如状
元楼创始于1785年、东福园创始于1908
年、缸鸭狗创始于1926年，但缺少在全省
全国知名、爆火的龙头企业、网红名店。”会
上的这一说法，引起大家共鸣。

对此，宁波市宁波菜研究会会长戴永
明分析称，宁波菜是很优秀的地方菜，但
知名度远远没有粤菜、川菜那么大，这跟
宁波人低调内敛的性格和宁波菜对“新鲜
度”的高要求有关。而且，如今的宁波菜
出品千差万别、良莠不一，缺少统一标准；
同时，随着饮食习惯改变，宁波传统十大
名菜已经不合时宜，渐渐失去年轻人市场
……确实正在经历“成长的烦恼”。

谈到“走出去”的具体难度，在场企业
家说了很多。慈溪白金汉爵餐饮有限公司
董事长范仲文坦言：“宁波海鲜食材保存
难、成本也高，拿我们在安徽和宁波的酒店
相比，宁波单是菜品成本就高出10个点。”
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宁波菜如何“闯世界”？同日
举办的2024宁波菜推广大会上
发布了“宁波菜推广三年行动计
划”，并启动全球推广。

宁波枕山面海、拥江揽湖，
广袤大地和广阔大海，赋予了宁
波人民丰厚的物产馈赠，从雪菜
大黄鱼到红膏呛蟹，从冰糖甲鱼
到锅烧河鳗，从龙凤金团到猪油
汤团，还有传说中的船王炒饭，
四明儿女用时光铺垫、用历史酝
酿，以高超的烹饪技法，将大自
然的馈赠转化为餐桌上的珍馐
美味，造就了时令鲜明、咸鲜合
一的宁波风味，诠释了滨海宁波
的别样风采。

根据行动计划，未来三年，宁
波将打造群众广泛参与、国内有
影响力的宁波菜品牌，形成集原

料生产、加工、配送、制作、销售于
一体的宁波菜产业体系，使宁波
菜文化得到传承弘扬和创新发
展，“力争3年新增100家宁波菜
品牌店，让越来越多的游客‘因为
一桌菜，爱上一座城’。”宁波市文
化广电旅游局党组成员、二级巡
视员徐小设表示。

其中，将进一步加强宁波菜
品牌店建设，制定实施《宁波菜品
牌店评价和认定规范》，在境内外
重点城市每年推出宁波菜体验店
30家，不断增加宁波菜体验店的
市场覆盖面和占有率；加快推进
宁波菜标志性项目落地见效，扎
实推进“百县千碗”美食小镇和美
食街区建设，奋力打造世界美食
之都。

此外，根据行动计划，将鼓励

引导在全国发展的宁波菜餐企使
用统一的宁波菜标识，全面展示
海丝文化、海湾风情、海天佛国、
海鲜美味“四海”文旅品牌，将“百
县千碗·甬菜百碗”与“文化强国
宁波有戏”“中国旅游 宁波开篇”
等文旅品牌深度融合。

接下来，每年开展不少于12
场群众喜闻乐见的宁波菜体验活
动，重点培育一批放心消费实体，
推动宁波菜走进千家万户；结合
中国旅游日、省旅游交易会等节
会载体宣传推广宁波菜；策划宁
波菜品鉴会、“天一夜宴”鉴赏会
等美食品鉴活动激发大众消费；
挖掘乡村“外婆菜”“乡下菜”“家
的味道”等，丰富宁波菜内涵，展
现宁波菜魅力，实现餐饮为民、乐
民、富民。 记者 谢舒奕

破圈“发力点”在哪儿？

加速布局境内外城市3
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■宁波银行专栏

1月19日，新浪财经发布2023（第十
一届）银行综合评选结果，宁波银行被评
为“最佳城市商业银行”。这是继2021
年、2022年之后，宁波银行又一次获得新
浪财经年度“最佳城市商业银行”奖。

新浪财经“银行综合评选”针对银行
的声誉、社会责任、发展战略及业务创新
等方面进行综合评估，评选出行业的佼佼
者，具有一定影响力。

宁波银行屡次被评为“最佳城商行”，
与其始终坚持将服务实体经济作为根本
宗旨，持续稳健经营，不断创造价值密切
相关。

宁波银行在北京、上海、深圳、杭州、
南京、苏州、无锡、温州等地有 16 家分

行，有永赢基金、永赢金租、宁银理财、宁
银消金4家子公司。作为20家全国系统
重要性银行之一，宁波银行始终与国家
战略相融，与民众需求相伴，发挥自身专
业优势，为客户、员工、股东和社会创造
更多价值。

宁波银行不断提升专业经营能力，深
度融入区域经济发展大局，实现“规模、效
益、质量”良性发展。截至2023年三季度
末，宁波银行资产总额2.67万亿元，各项
存款1.58万亿元，各项贷款1.21万亿元；
前三季度实现净利润193.49亿元，不良贷
款率0.76%，拨备覆盖率480.57%，各项指
标继续保持业内较好水平。

宁波银行不断升级商业模式，依托

“专业+科技”的金融赋能体系，持续钻研
客户生命周期经营逻辑，推动商业模式升
级优化，可持续发展动力更加强劲。

宁波银行坚持“控制风险就是减少成
本”的理念，按照全面风险管理的要求，实
施前中后台分离、条块结合的矩阵式管理
体系，推动风险管理的智能化、数据化，不
发生系统性的金融风险。自2007年上市
以来，宁波银行不良贷款率始终保持在
1%以下。

宁波银行致力于金融科技建设，为客
户数字化管理提供体系化的金融科技支
撑，数字化、平台化的服务能力在行业内
领先，有“双活、双中心”的数据中心，有

“宁行云”数字化综合赋能平台，有与客户

互联互通的“财资大管家、外汇金管家、投
行智管家、票据好管家、政务新管家，薪福
宝、易收宝”开放银行链接方案，有“波波
知了、设备之家、美好生活”三个综合服务
平台，为客户赋能。

2024年，宁波银行始终坚守金融工
作的初心使命，做好科技金融、绿色金融、
普惠金融、养老金融、数字金融五篇大文
章；坚持以客户为中心，真心对客户好，强
化金融科技赋能，着力推进“专业化、数字
化、平台化、生态化”的服务体系建设，支
持实体经济高质量发展。

宁波银行蝉联“最佳城市商业银行”


