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黄金近期涨声不断
持续上涨动力仍在

据新华社电 今年以来，黄金价格大体延
续了去年底的升势：1月份当月上涨3%，近日
更是“涨”声不断。来自Wind资讯的消息显
示，19日现货黄金升破每盎司 1330 美元关
口，这是去年4月份以来的首次。

纽约商品交易所黄金期货市场交投最活
跃的4月黄金期价19日比前一交易日大幅上
涨22.7美元，收于每盎司1344.8美元，涨幅达
1.72%。

业内分析认为，国际政治经济形势复杂
多变，投资者避险情绪升温，同时市场预期
美联储或将暂缓加息，美元指数承压下行，
这些因素都是支撑国际黄金价格走强的重
要力量。

“目前看这一轮黄金价格的上涨还在持
续，在实体消费需求保持稳定的情况下，投资
需求也逐步被激活。”黄金市场资深分析师肖
磊表示。

象山活鲈鱼出口
占据韩国市场半壁江山

本报讯（通讯员 王珂琼 余迪 记者 郑
晓）日前，宁波象山港又将有一艘满载活海鱼
的船舶启程前往韩国。

为了保障活海鱼的存活率和鲜活度，象山
海关工作人员争分夺秒。为了实现“即到、即
报、即放”的通关加速度，他们经常在周末或者
节假日赶到锚地加班验放出口活海鱼。

据宁波海关统计，2018年象山口岸出口
活海鱼62艘次、出口量2004.8吨，同比分别增
长3.3%、2.9%，周末预约加班率100%，出口额
9486.5万元，其中活鲈鱼出口量占据韩国进口
鲈鱼一半以上的市场，带动500余家养殖户、
近2000人脱贫致富，每户渔民年纯收入最少
可达6万元。

市场供应增加
猪肉蔬菜价格均下降

本报讯（通讯员 吴焱焱 记者 童云）据宁
波市生活必需品市场监测系统监测，上周（2
月 11 日-17 日）我市猪肉蔬菜价格均总体下
降。蔬菜批发价格 5.43 元/公斤，环比下降
4.2%；猪肉批发价格22.82元/公斤，环比下降
1.8%。水产品、水果价格均回调。春节期间水
产品市场供应相对紧张，尤其是鲜活水产品，
相对较少，价格走高。上周我市水产品批发均
价为24.46元/公斤，环比下降3.5%。水果均价
则下降2.0%

宁波市商务局相关负责人分析，上周我
市持续阴雨天气，对蔬菜生产、运输等不利，
企、事业单位陆续复工，市场采购需求增加，
同时随着市场陆续恢复经营，进场交易车辆
增多，市场供应量也随之增加，蔬菜批发价
格回落。年后一段时间是猪肉需求低谷期，
居民以消耗家中储存为主，供应运行有序，
价格总体下降。各大院校将迎来新学期，粮
油肉菜等集中需求将释放，近期各类必需品
市场购销看增。下周或继续阴雨天气，对本
地及周边蔬菜生长仍然不利，但市场供应量
会继续充足稳定，蔬菜价格总体有望继续下
行。假期结束，出海作业渔船陆续复航，市场
供应的海产品有望更加丰富，价格也会有所
松动。

据了解，“文臣武将”已在今年 1月入驻宁波新
华书店，2月 19 日，又受邀入驻位于宁波老外滩的
宁波“城市客厅”。春节期间，“文臣武将”的周边产
品书签、手机支架、马克杯都获得了十分可观的销
量。王冰告诉记者，接下来，“文臣武将”会在新华书
店的90家门店铺货，还将在3月份赴京参加中外文
化交流中心展览馆举办的“2019 年文创产品展示
会”。

“北有秦陵兵马俑，南有钱湖石刻群。”在我国石
刻史上，南宋时期神道石刻资料较少，东钱湖南宋石

刻规模之大、数量之多、雕刻之精、分布之集中、保存
之完美在中国尚属唯一。

王冰认为，“随着文创产品的个性化发展趋势，城
市的文化元素是非常有必要的。而每个城市最大的不
同就是每个城市的历史，宁波的南宋石刻是具有唯一
性的，是能代表宁波的。但是，原来的南宋石刻比较传
统，所以就想把它做成Q版的，周边产品开发出来后，
没想迅速打开了市场。在此之前，宁波极度缺乏具有
宁波元素的原创IP，现在我们可以骄傲地说，首个具
有宁波元素的文创产品诞生了。”

前景看好
城市元素成产品卖点

故宫IP文创成网红，本地文创企业也不甘落后

宁波元素IP文创产品破土萌芽
从“紫禁城里过大年”，到“紫禁城上元之夜”，近日，故宫成了“网红”。日前，故宫博物院院

长单霁翔透露，2017年，故宫文创的销售收入已经达到15亿元，数据一公布，再次成为焦点。
故宫的热，也引发了许多行业思考。昨日，记者调查了解到，首个具有宁波元素的文创IP

（知识产权）正在悄然走红，那就是东钱湖南宋石刻公园的“文臣武将”。而令人意外的是，这个
IP的背后设计师更是曾为故宫设计过不少热销产品。

□金报记者 钟婷婷 文/摄

“莫名觉得馆长好萌”、“感觉现在的故宫更接地
气了”、“故宫是大IP，希望宣传文化和促进经济两开
花”……数据一公布，网友们“炸”了，纷纷为故宫点
赞。宁波市民楚女士在看到新闻后第一时间转发，并
留言“自从故宫卖萌后，圈粉无数，‘骗’走我的文创钱
大约能买好几个单反了”。

以前，故宫在大家的印象里一直是庄重肃穆的
存在，代表着中国古代艺术文化的顶峰。近年来，
故宫一改以往的呆板形象，以颠覆性的“卖萌”姿
态出现在大众面前，就连雍正帝都可以比着剪刀
手卖萌了。

“朕亦甚想你”，“奉旨旅行行李牌”，Q版皇帝皇后
的金属书签，增添了宫廷元素的暖萌御猫，以及各种

胶带、饰品、折扇……自从故宫博物院开始转变思路
想法，文创产品分分钟卖脱销。

楚女士告诉记者，她还在故宫天猫官方店买过口
红、腮红，以及许多卖萌的摆件、冰箱贴。记者好奇地
问：“故宫的口红好用吗？”她答：“怎么舍得用啊！那么
好看！我连胶带都不舍得用好嘛，要用的都是买了双
份的，用一份，留一份。”

数据显示，中国文化及相关产业增加值不断增
加，2013 年文化及相关产业增加值 21351 亿元，占
GDP比重3.63%。2016年文化及相关产业增加值突破
3万亿元，占比突破4%。2017年逼近35000亿元，达
到34722亿元，占GDP比重4.20%。所处行业的发展
前景十分广阔。

“萌经济”
文化产业增速远超GDP

昨日，记者调查了解到，宁波有一个本土原创
IP 正在悄然走红，那就是东钱湖南宋石刻公园的

“文臣武将”。
宁波珞桐文化传媒有限公司董事长王冰告诉记

者，自2018年6月，该公司以南宋石刻为原型，设计了
“文臣武将”，该系列产品有文臣、武将、跪羊、立马、蹲
虎五个IP形象，传达了“忠、勇、节、义、孝”的优秀品格。

据王冰透露，“文臣武将”的主设计师曾为故宫文创产
品设计过不少热销产品。“我们想通过‘文臣武将’打造
宁波的城市符号，为此专门找了给故宫开发过文创产
品的设计师，从头到尾设计了这个系列的IP。为了深刻
挖掘南宋石刻的历史，他曾三次来到东钱湖，还住了一
段时间。”王冰说。不过遗憾的是，出于隐私，这位设计
师并不愿接受采访。

“文臣武将”
宁波元素IP进入市场

在新华书店销售的在新华书店销售的““文臣武将文臣武将””IPIP衍生品衍生品


