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■基金一览

2019年以来全球主要市场“普天同庆”，
截至2月20日，上证综指、沪深300分别上涨
10.72%和14.66%，恒生指数涨10.32%，道琼
斯工业指数和标普500涨幅分别为11.26%、
11.08%。受益于红包行情，各类基金业绩也
应声回暖，银河证券数据显示，股票基金、混
合基金、债券基金和QDII基金年内涨幅分别

为，12.53%、8.54%、1.66%和8.8%。
对于全球大类资产表现，工银瑞信养老

2050拟任基金经理、工银瑞信FOF投资部副
总监黄惠宇表示，纵观全球各大类资产当下
的估值，以中国为主的新兴市场价值类配置
价值尤为突出。因此，在权益内部会超配A股
加港股。

工银瑞信养老2050：关注高等级美元债投资机会

/广告

VEX机器人大赛
亚洲公开赛闭幕

本报讯（通讯员 冯慧兰 记者 钟
婷婷）2月 24日，随着裁判最后一声
哨响，2018-2019 赛季 VEX 大赛亚
洲公开赛圆满落幕，本次大赛共角逐
出约30支队伍去参加位于美国的总
决赛。乐博士中国创始人及亚洲公开
赛组委会秘书长施宏伟为 2019-
2020届亚洲公开赛全国六大分区赛
举办地颁发战旗。

据悉，本届 VEX 机器人亚洲公
开赛由中国人工智能产业发展联盟
和宁波杭州湾新区科学技术协会指
导，卡耐基梅隆大学和爱因斯坦联
盟联合主办，中国杭州湾高端教育
装备产业城、浙江同天工业设计发
展有限公司、乐博士（中国）联合承
办。旨在培养青少年对科学、技术、
工程和数学(STEM)的兴趣和团队
合作精神，提高他们领导和解决问
题的能力，推动亚洲机器人的发展
和教育。

为期三天的比赛，共吸引周围
片区约上千人前来参观，得到了家
长和孩子的喜爱。“孩子非常喜欢这
场机器人比赛，对机器人显示出了
非常浓厚的兴趣，以后会经常带孩
子参观类似的比赛。”一位家长欣喜
地说。

“钱湖亲清税”
温情服务暖人心

“你们的服务太贴心了,真是帮
了我们一个大忙!”毕先生激动地握
着东钱湖税务工作人员的手再三表
示感谢。

原来毕先生的父亲名下有一套房
产想过户给孙子，前来咨询的毕先生
夫妇了解到出售房产必须要本人亲自
到场签字。但是老父亲年事已高、行动
不便，无法亲自到场办理过户手续，为
此他们犯了难。了解情况后，东钱湖税
务局“钱湖亲清税”服务队联合国土部
门第一时间上门送服务，在老人的家
中完成出让方确认、签字等环节，并于
当天受理完成房产交易全部手续。此
次上门服务是“钱湖亲清税”推出的温
情服务之一，旨在让纳税人感受税务
部门的温度与热度，进一步构建和谐
征纳关系，助力“最多跑一次”改革再
升级。

通讯员 汤雨宸

本报讯（通讯员 张文胜 杨露怡 记者 王伟）昨天，位
于横溪镇的鄞州柯青家庭农场开始采摘今年首批乌牛早
春茶。而在一个月前，农场主俞柯青已为240亩茶园投保
了茶叶低温气象指数保险。

记者从承保茶叶低温气象指数保险的人保财险鄞州
中心支公司获悉，今年，该公司承保工作更加精细化了，
针对不同的茶叶品种，分为ABC三款，A款有乌牛早、平
阳特早、龙井43、智仁早等早茶品种，承保期限为2月21
日至3月26日；B款有浙农139、龙井长叶、福鼎大白茶、
安吉白茶、黄金芽等品种，承保期限为3月1日起至4月3
日；C款有鸠坑等一些本地品种，承保期限为3月12日至
4月14日。茶农可根据实际种植品种来投保。像鄞州柯青
家庭农场茶叶种植了乌牛早、安吉白茶、黄金芽和新品白
茶四个品种，分别投保了A款和B款。俞柯青表示，这样
细分之后，茶叶低温气象指数保险更科学了，也更加符合
茶农实际需求。

人保财险鄞州中心支公司相关负责人表示，今年，这
是他们根据不同茶叶品种生长属性，经过与农业主管部门
协商后确定的。“以往只是一个统一的承保时间，但不同
茶叶采摘时间不尽相同。”

记者从茶叶气温指标出险日期对应赔偿比例表上看
到，A款早茶采摘高峰期是3月9日至11日，如果在那几
天出险，赔偿金额也是最高，B款是3月13日至16日，C
款则是3月24日至27日。

在保险期间，茶叶遭遇低温天气，就近气象观测站
实测日最低气温达到 0.5℃（含）以下视为保险事故发
生，人保财险鄞州中心支公司将按照合同约定进行赔
偿。据了解，今年
鄞州区茶叶低温
气象指数保险每
亩 保 额 为 2000
元 ，保 费 是 200
元，除了财政补
贴，茶农实际承
担的只有40元。

目 前 ，鄞 州
区 已 有 2600 余
亩茶园投保了茶
叶低温气象指数
保险。

昨天，奥克斯在世界互联网大会发祥地——乌镇举行了全新品牌战略定位发布会。全国各地的千
余名核心客户代表和家电协会副理事长王雷、里斯公司全球合伙人里斯中国公司总经理张云等参
会，奥克斯空调新形象代言人黄渤亮相，“互联网直卖”借“粉丝经济”引爆关注。

告别线上线下分层销售，提“互联网直卖”口号

奥克斯力图重构家电销售模式

茶叶遇低温 保险也能帮上忙
分ABC三款，茶农可根据自己种植的品种选择投保

这两年，互联网直卖模式盛行。“专注互联网直卖，用
更高效的服务赢得消费者 ”。去年上半年，罗莱家纺略过
一系列中间商环节，开启互联网直卖模式，提出了互联网
营销新思路。二手车直卖则是二手车市场的一种交易模
式，即个人卖家和个人买家直接交易。

“互联网直卖，产品品质是其制胜的法宝。”有行业人
士认为，直卖永远是让利消费者制胜市场的法定，之前有
戴尔通过电脑直卖取胜，后有小米“追随”。

“随着新零售、无界零售、智慧零售再次主导商业零售
变革，奥克斯恰逢其时地推出‘互联网直卖’，正是充分理
解互联网时代的效率驱动，用户的消费升级所带来的个性
化、差异化、体验化需求等特点后，基于互联网、智能化战
略的成功引爆，从厂家直供到终端，实现优化渠道环节，
开创一轮属于中国家庭和用户的‘优质优价’崭新消费时
代。”业内人士分析认为，互联网直卖将颠覆行业传统模
式，将可能引发各行业颠覆。

“直卖”将引发行业震动

便捷、优质、优价是互联网时代的发展基准，而传统空
调品牌逐级分层的线下销售模式显得过于传统。奥克斯集
团董事长郑坚江公布了2019年奥克斯空调新战略，将互
联网时代的智能制造、智慧零售、智能产品与智能服务进
行全面打通，构建从工厂到家庭的高效率营销服务模式，
实现全渠道优化，全面颠覆传统家电行业的销售模式。

2018年，空调市场并没有持续2017年的火爆，成为
空“冷”年，而且出现了近两年来线下市场零售量同比的
首次负增长。就在整个空调行业销量呈下滑趋势的背景之
下，奥克斯空调销量却逆势上扬。2012年制定互联网战略
以来，6年来奥克斯空调电商销售增长56倍。

郑坚江表示，传统的压货模式，完成规模再返利，存在
巨大的风险，肯定会被新的商业模式颠覆，这种传统模式
将在2年至3年内崩塌，奥克斯将通过“互联网直卖”模
式，将层层中间商剥离，让利给消费者，提供给消费者更
优质优价的服务。

中国家电协会副理事长王雷也表示，家电行业是践行
供给侧结构性改革的先行者，早在国家发出政策号召前就
已开始转变自身增长方式，在品质消费全面升级的新时
期，奥克斯能够再谋“变革”，打破“稳中求胜”的行业规
则，站在更高起点“求变”，打破常规、挑战传统，是“勇者
之见”。

提出“互联网直卖”模式

□金报记者 郑晓
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