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对于此次调价，摩拜官方的说法是“为了实现健
康、可持续运营，继续提供用户满意的服务”。而业内
人士则表示，可持续运营背后的含义，也就是目前的
价格可能不利于可持续运营。

一路烧钱求发展的共享单车行业，从最初的骑车
不要钱，甚至还给骑车用户发红包，到ofo深陷“押金
门”，用户退押遥遥无期，苦苦挣扎。2018年美团点评
财报显示，从去年4月份起，其收购的摩拜单车贡献
收入15.07亿元，亏损却高达45.5亿元，占美团点评整
体净亏损的一半多。调价是基于营收方面的意图再明
显不过。

种种迹象表明，虽然目前调价仅是个别平台，仅
是北京一地，但苦苦挣扎中的共享单车行业大范围调
价，极有可能是一种大概率事件。

不过，一位业内人士表示，共享单车本来就是经
营性质的。只要平台事先告知消费者，在消费者有权
选择是否继续使用的前提下，调整价格也无可厚非。

“共享单车运营监管越来越成熟，平台浑水摸鱼已
几无可能！”一位业内人士指出，“只要是涨价，消费者
心里多少有些不爽。”不过，没了押金，预付款限制重
重，服务水平还必须达到一定的要求。在这些前提下，
经营模式单一的单车要想活下去，该怎么办？客观地
说，这也是消费者们自己的选择。而随着资本热度退
却，盈利或保持营收平衡成了平台最现实的考虑，基于
此，适当调整价格，才能更负责任地为用户服务。

下一步，共享单车平台面临的盈利模式单调、盈
利预期差这些难题，依然不容回避。

在商圈竞争日益激烈的今天，美陈也成了商业广
场又一块“兵家必争之地”。

过段时间，1844艺术生活中心将迎来一场结合了
声、光、电等多种艺术表现形式的互动式美陈。其浙江
区域招商总经理杨可杰告诉记者，“日本、新加坡在商
业体的运作上和美陈的展现上，就一直走得很前面，
这也对本土的商业体提出了更高要求。”

刚刚过去的上周末，第二届中国美陈展在上海举
办。宁波嘉德商业地产开发有限公司、宁波高鑫广场、
宁波太平洋百货等多家商业体的运营方一起参加了
这场美陈大会。嘉德地产旗下慈溪嘉悦广场市场部负
责人张先生告诉记者，在消费概念升级的现在，是否
能有一个体验感极强的消费场景，已经成为一个商业

体是否具有竞争力的衡量标准之一。而在众多手段
中，能让消费者获得惊喜感的特色美陈的融入，是目
前实现高速增流的一对“翅膀”。

“如今宁波商业体对美陈的重视正在日益加强，
即便是小一些的商业体对美陈的投入也在四五十万
元左右，而体量更大的每年有近千万元投入。”张先
生说。

事实上沉浸式美陈在前几年已经在甬城的各大
商圈火过一遍，例如大众熟悉的各类画展、昆虫展、卡
通主题展等。相比这些，如今的沉浸式美陈则更倚重
于精美物料的搭建。一位业内人士告诉记者现在这种
美陈花费更少，但只要制作精美，让人有眼前一亮的
东西，引流效果绝对不会比IP展差，因此性价比更高。

一年花个几十万甚至近千万元，就为布置美陈

颜值即价值 商业体重金求“美颜”

北京共享单车纷纷涨价，骑行出门费用要涨?

目前宁波各家平台暂不跟进
事情正在起变化！骑共享单车可能要多掏钱了？继上月末小蓝单车宣布北京区域实行新的计

价规则后，摩拜单车随后也跟进：从4月8日起，北京用户从原先的每30分钟1元，调整为每15分
钟1元，超出时长后每15分钟0.5元。也就是说，骑行20分钟，原先收1元，接下去要收1.5元了。

□记者 范洪

宁波各家平台暂不涨价

记者随后向宁波各家共享单车平台了解
情况。摩拜官方的公告显示，目前该规则仅适
用于北京市，如果有变化会第一时间发布消
息。哈啰单车则表示，目前哈啰单车价格稳定，
但不排除随着经营策略调整进行价格调整。记
者昨天也没有在其他平台查询到与涨价相关
的信息。

记者随后联系了身边几个经常骑共享单
车的小伙伴。在东部新城工作的小张几乎每
天都要骑单车往返地铁或公交站。他表示，自
己专门看过骑行记录，基本上骑车时间不会
超过 10 分钟，因此调价对自己影响并不大，
而且如果每天都骑车，也可以买一张月卡，还
是挺合算的。“如果超过15分钟长距离骑行，
我会考虑骑公共自行车，也挺方便的，而且几
乎是免费的。”

调价亦在情理之中

小长假里，宁波市区里这么多商圈，你会选择哪家？除了离家近，交通方便，有什么是吸引你
想去逛逛的动力？

在商业广场数量越来越多、竞争日趋白热化的今天，宁波的各大商业体也在铆足干劲刷出
“求关注”的新高度。近日记者扫街发现，在前一波书店风潮余热未退之时，宁波的一些商业体已
经开始打造另一波引流利器：“高颜值”沉浸式美陈。极强的视觉冲击力和互动体验感，在惊艳了
消费者的同时，也成了商业体又一个抢滩重地。

去商圈“打卡”
比购物吃饭还重要

美陈，是个新词，顾名思义就是“美术陈
列”。是当代商业综合体体现自身审美品位和吸
引消费者的常用手法。而沉浸式美陈则是在普
通美陈的基础上，增加了观者的体验感和互动
感，是一种更为出彩的美陈方式。

就在上周末，家住镇海新城的市民刘小
姐和闺蜜一起去吾悦广场吃饭，进到中庭就
被眼前一个 15 米宽的巨大粉色爱心震撼住
了。“除了巨大的爱心，现场还有粉色、白色的
云朵，至少有几千只气球。感觉自己的少女心
却被重重地挠了一把。这也太好看了吧。”刘
小姐笑着说自己和闺蜜在爱心下拍了一堆照
片发到朋友圈，瞬间就收到了几十位好友点
赞和询问。

吾悦广场的市场部工作人员告诉记者，广
场里短期的美陈一般周期是10-15天，IP展是1
个月左右。这片气球爱心配合中庭的 Hello
Kitty展是他们最新一季的主题美陈，会持续到
这个月中旬。

记者昨天在吾悦广场看到，除了这个
Hello Kitty 主题展，广场开业时就打造的民
国风情街、日式风情街等美陈点也都成了消
费者打卡的网红地，这里营造的怀旧火车站
主题，就连二层的皮沙发也按照旧日的火车
车厢坐椅打造。记者在现场看到，来这里拍照
的，不少都是专门从市区赶来“打卡”的。不少
小伙伴觉得，来商圈蹭个热点，有时比购物吃
饭更重要。

无独有偶，宁波东银泰城近期也正在推出
“度假进行时”系列美陈。该主题选取了四个世
界上知名的风景作为美陈主体，通过各种有趣
物料的搭配，传递“度假，放松”的概念。记者看
到，不少消费者被都被这些色彩艳丽，制作精美
的物料吸引，纷纷驻足拍照。

□记者 黎莉 文/摄

争夺“流量入口”商业体不惜投重金

巨大的气球爱心获得了很多女性消费者喜爱巨大的气球爱心获得了很多女性消费者喜爱
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