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时欲入夏，朝日渐长，随着5月的到
来，广大社区居民和农村群众的业余生活
和休闲娱乐活动也正逐渐增多。近期，泰
隆银行就借着立夏节气的到来在广大社
区开展了一系列体验活动，既增强了客户
体验，也服务了邻里乡情。

5月6日，泰隆银行古林小微支行的
员工们一大早就带着前一天煮制好的茶
叶蛋，在村委带领下走进古林村挨家挨户
派送；丈亭支行则举办了一场杨梅季活动
之立夏篇游园活动，趁着暑气未露和客户
一同踏青春游；在柴桥、北仑等地，泰隆银
行退出以夏至为主题的“暖暖好时光”社
区邻里节活动，特别为社区里的中老年人

送去祝福和关爱，邀请老年客户一同出
游；鄞州地区则普遍开展着“金婚银婚”结
婚照拍摄，为婚龄超过20年以上的中老
年夫妻免费拍摄全家福……据了解，夏至
前后一周，泰隆银行在甬城各地举办的大
小活动超过40余场，重点覆盖中老年客
户群体，服务覆盖人次多达千余人。

其实，自今年年初以来，泰隆银行在以建
设“社区中心”的目标下，推出了众多契合社
区居民、普罗大众的社区活动形式，并得到了
社区居民的广泛喜爱。所谓“社区中心”就是
要将银行网点从单一的金融职能转变为多样
的增值服务职能，让“普惠”真正惠及老百姓
日常生活的方方面面。

情暖立夏，普惠邻里
——泰隆银行社区活动立夏专场精彩纷呈

蔬菜、猪肉、水果
宁波上周都上涨了

本报讯（通讯员 吴焱焱 姚珏 记者 史娓超）据
宁波市生活必需品市场监测系统监测，上周（4月29日
—5 月 5 日）整体市场供需保持平稳。重点监测的156
种商品中60种商品价格上涨，占38.46%，34种商品
价格下跌，占21.79%。

粮油等大宗商品价格总体平稳，蔬菜价格总体上
涨。“五一”假期期间，外出旅游及饭店消费增多，需求旺
盛，提振菜价，部分品种蔬菜处于换茬及产地转换时期，
货源供应链短暂断档，拉动市场价格需求性上行。本周
蔬菜批发价格4.82元/公斤，环比上涨9.1%；农贸市场
蔬菜零售价格10.56元/公斤，环比上涨1.2%。

此外，猪肉小幅上涨，鸡蛋价格总体下降。水产品
相对平稳，水果价格小幅上涨。

受猪肉、鸡肉、蔬菜等价格上涨，及今年南方夏季
水果减产导致价格上涨等一系列因素的影响，很大程
度将推升今年的食品物价水平。

4 月 30 日，雅戈尔、太平鸟分别与杉
杉集团签订战略合作协议，杉杉集团董事
长郑学明、太平鸟集团董事长张江平与雅
戈尔服装新任总经理马其华分别亮相签
约现场，足见他们对强强联合的重视。在
当前新零售风起云涌的背景下，三巨头的
战略合作更显得意义非凡。

首先，优化零售渠道应是三巨头合作的
题中之意。目前，中国的奥特莱斯商城总数
约100家，总市场规模达到840亿元。借助
奥莱强大的渠道，辐射更大的市场与群体，
加速商品销售流转，是雅戈尔与太平鸟急需
的。

“我们看到了奥特莱斯渠道在商品流转

和存货消化上不可或缺的重要地位，因此积
极和杉杉集团合作，这也是太平鸟继百联之
后的第二个‘奥莱计划’。”太平鸟相关负责
人表示。

其次，探索零售全场景也是三方的共
同诉求。过去的宁波服装业，一直在生产、
设计上下功夫，专注于研究“卖什么”，而近
几年来，似乎零售业更多在研究“怎么卖”
和“在哪卖”，与之相应的场景与模式，渐渐
成了零售的新突破口。

奥莱在中国正逐渐成为一种追求品质
的生活方式。而零售也渐渐走出了吴晓波常
说的“物美价廉诅咒圈”，在消费升级的推动
下，变为“价美物优”。

考试季北仑区教育局
进社区介绍招生政策

本报讯（通讯员 贾骐帆 闻晓明 记者 章萍）
“2014 年开始，浙江和上海市在全国率先推出高考
改革方案，浙江省在课程深化改革和高考制度改革
方面走在全国教育改革前沿。改革目的破解一考定
终生的瓶颈……”前晚，区教育局党委书记、局长王
明良带领相关职能科室负责人走进大港社区，与百
余名企业职工代表面对面进行高考政策解读交流。
新碶街道副主任张敏智与会。

这是北仑区教育局开展“三服务”系列活动之一。
“随着北仑经济社会发展，外来务工人员越来越多。”
王明良表示，接下来三服务活动还将走进其他社区，
为企业员工开展招生政策解读。

雅戈尔、杉杉、太平鸟三巨头携手进军新零售

宁波服装业期待重回C位
这些天，宁波服装业大动作频频。
上周，雅戈尔、太平鸟分别与杉杉集团签订战略合作协议，这三大巨

头将围绕杉杉奥特莱斯的平台优化零售渠道，完善全场景的零售模式。近
日，港交所披露，宁波男装品牌 GXG 母公司慕尚集团递交的 IPO 申请已
通过港交所审核，意味着GXG上市在即。

这些巨头动作频频的背后，是宁波服装业在零售新旧业态融合之后，
对零售格局的重组。

零售是连接“人”与“货”的“场”。三年
前，马云曾在云栖大会上提出，未来的十年、
二十年，没有电子商务这一说，只有新零售。

而所谓的“新零售”，其核心就是以消费
者体验为中心，大数据驱动。具体而言，就是
运用大数据、人工智能等技术，强化对消费
者需求的链接，从而对品牌、商品供应链、流
通与全渠道销售过程进行升级改造，进而重
塑生态圈，对线上线下服务和体验进行深度
融合。

在场景营造和消费体验上，杉杉奥特
莱斯可谓用心良苦。以宁波杉井奥特莱斯
为例，目前，杉井奥莱已拥有零售、电影
院、大型综合超市、儿童游乐场、餐饮等多
种业态，在满足多层次顾客不同需求的

同时，逐步形成全方
位 的 体 验 式 消 费 氛
围，为消费者传达了
新 的 生 活 方 式 和 消
费理念。

品牌定位、目标
客群大相径庭的宁波
各大服装巨头，在这
个时间点不约而同地
选择了同样的路径，
拥抱消费升级，与其
说是巧合，不如说是
大势所趋！

期待宁波服装业
能重回C位！

宁波服装业以往有两种打法：一种是
以重资产为主的，像雅戈尔一样，打造全
产业链；另一种是近年来的轻资产运营，
即生产外包，主要精力投向品牌运营与
营销。

同时，各大巨头也在电商上大规模布
局。但从今年起，各方又重新将目光投向了
线下，异口同声地喊出了“数字驱动”与“打
通线上线下”的目标。

雅戈尔去年率先打通线上线下。这样就
不必大量备货，“库存问题”迎刃而解，也带

来了货品周转的加快和营销效率的提升。今
年雅戈尔又与阿里签订A100战略，加速了
数据驱动的脚步。

GXG在数字化和O2O的步伐也毫不逊
色。例如，推出新零售体验店，尝试不同的信
息流，打通零售链路；在门店布局天眼系统，
给所有商品打上RFID标签，“把天猫和淘宝
的后台搬到GXG的门店”。

而太平鸟提出的“新四轮立体驱动”，推
动电商转型和赋能，目的仍是希望线上线下
共同发力。

三巨头战略合作进军新零售

各方重新将目光投向了线下

□记者 乐骁立

拥抱消费升级是大势所趋


