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财经
XIANDAIJINBAO

/广告

粽叶艾草继续着不变的清香，汨罗江
流传着动人的故事，热烈的龙舟划着千年
的祈愿。一个亘古不变的传统，一个世代延
续的哲理，共同汇聚成一个浓情的节日
——端午。端午临近，泰隆银行的小伙伴们
举办了各种各样的迎端午活动。

浓浓端午意 香囊寄真情
端午的前一周，在分行统一的安排下，

各家支行在社区开展了免费送香囊的活
动，3600只香囊寄托泰隆人满满的安康祝
福，短短几天，分散在各个社区，深受社区
阿姨的喜爱。

江北支行（筹）、横溪支行邀请社区阿
姨来支行手工制作香囊活动，更是加深了
泰隆与社区阿姨的交流与互动。

粽香迎端午 “鲤遇”邻里情
说到迎端午，怎能不包粽子，这不一场

场别开生面的包粽子大赛在社区如火如荼
的展开，只见大妈们灵巧的双手上下翻飞，
将糯米在粽叶中填满扎牢;小姑娘们也毫
不怯场，边看边学，逐渐从生到熟;不少老
奶奶更令人鼓掌叫绝，捋粽叶、做漏斗状、
填糯米、压紧实、封口、扎捆，三角形、牛角
形等形态各异的粽子迅速成型。短短几天，
各家支行开展包粽子活动28场，活动参与
人数1000人次左右。

一场场活动拉近彼此的距离，一个个
笑脸展示了泰隆银行更亲、更近、更温暖的
服务理念，活动虽然已经结束，但普惠金融
的服务从未停止。

“粽”香飘四溢，“隆”情满社区

对于宁波的茶人来说，今年市场的动
作之大，可能是绝无仅有的。三座大型综
合性茶城接连上马，带给市场的震荡和改
变可想而知。有业内人士曾认为，对于宁
波这样体量的城市来说，建造一个2万多
平方米的综合性茶城比较适宜，但如今一
下子有3座、总经营面积7万多平方米的
大型茶城出现，在短时间里无疑会超出城
市的消化能力。

可面对这一情形，经营者似乎很有信
心。先拔头筹的嵩江茶文化商业广场的运
营管理方、嵩江商业管理有限公司总经理
沈浩飞说，从另一个角度看，竞争也是另
一种刺激市场成长的方式。“一个好的市
场一定是拥有大生态的，具有包容度的，
所以百家争鸣也是我们希望看到的发展
态势。”

此外，也有人认为，尽管现在看起市
场有点“拥挤”，但随着宁波城市体量的不

断增加，以及饮茶氛围的日益浓厚，市区
里有多家茶城也是符合宁波城市发展以
及海丝起点这一城市特质的。

宁波茶叶市场流通协会秘书长宋光
华说：“近几年，不管是大品牌茶叶进驻宁
波的速度，还是宁波人对茶叶的消化速
度，都在不断加快，整个市场的销售业绩
也不断走高。”这显然也是为宁波茶叶市
场的扩容提供了一定的基础。其实，记者
在采访中，无论是消费者、商家还是业内
人士，听到更多的，还是期待宁波茶市能
够有更细分的市场，做出不同的专业化和
差异化。

对此，宋光华认为，宁波市场的潜力可
以继续被挖掘，如果定位得当，三家大型茶
城同时在宁波齐头并进也不无可能。“如果
大家做的事情都一样，那么势必会变成一
场惨烈的贴身肉搏。但如果大家都能打造
出自己的特色来，反而能形成良性发展。”

一年之内，宁波城区三家大型茶城开业
一边是被摊薄的利润，一边是飞速成长的市场

宁波茶叶市场遭遇“成长的烦恼”
品茶、寻器、淘服……6 月 7 日，为期 10 天的

嵩江茶文化博览会在嵩江茶文化商业广场开幕。

6 月，春茶季刚结束，本该是一年中茶市相对平

静的淡季。但在宁波，市场反而有些热闹。除了

新盛装开业不久的嵩江茶文化广场，金钟茶城

30000 平方米的新址也在如火如荼地打造中，下

半年这个宁波人最熟悉的茶城将从江东南路搬

到世纪大道；此外，距离嵩江茶文化广场不远的

联盛广场B区，还有一家联盛茶城也将开业。

一年之内，在宁波这座城市，一下冒出三座

大型茶城，这是前所未有的……
□记者 黎莉 文/摄

在兴宁路上经营茶叶专卖店的老邱在宁波做茶叶生
意13年，他从20万元起家，一直做到现在每年几百万元
的销售额，也算得上业绩不错。记者昨天见他时，老邱刚
盘完店里的货。歇下来的档口，他煮了一壶白茶。对于看
得见的变化，他啜一口茶，淡然一笑：“与前些年相比，如
今宁波茶叶生意一年比一年难做啦。”

近两年茶叶的进货成本一直在高走。再加上市场竞
争开始激烈起来，茶的利润也一直在被摊薄，日子远没有
以前那么好过了。不过，老邱并没有停下来的打算。虽然
生意不像以前那么好做，但宁波人饮茶的整个氛围却越
来越好。老邱说，他似乎看到了更值得期待的大市场。

老邱的这一想法也在今年宁波的茶博会上得到佐
证。

在上个月举办的第十届宁波茶业博览会上，参展商
和逛展人数又双双超越了往年。其中参展商的数量同比
增加了15%，400多家参展商将800多个展位消化一空。
像是夕瓜、九鹤、五正等各大茶类的高端品牌均悉数到场
——不难看出，知名茶叶品牌对宁波的市场很有期待。

作为宁波第一批开茶馆的人，清源茶馆的总经理毛
幼飞经历了宁波饮茶氛围的蜕变过程。

“10多年前，宁波人泡茶馆差不多都是为了无限量供
应的自助茶点。现在，更多消费者已经能对各类茶有鉴别
能力，甚至达到非常专业的水平。”毛幼飞说，目前宁波大
概有3000家茶馆、茶叶专卖店。每年都会有不少商家关
门，又有新的开起来。而这样的过程既是市场化运作的结
果，也是消费者能力提升的表现。“因为消费者专业了，倒
逼着商家做得更专业。”

曾经，茶叶的消费群体大都集中在五六十岁的中老
年群体上。而现在有越来越多的年轻人成了茶叶、茶馆的
消费主力。

在惊驾路一家叫悟念的茶馆里，记者看到3层楼的
空间被打造成十几个风格截然不同的包厢。店里的茶是
从四川、云南、福建等优质茶产地选购过来的；茶具是专
门到景德镇找师傅定制的；茶桌是专门到祁门拉回来的；
茶单也是经过无数次的修改才见客——和人们传统印象
中的茶馆相比，这样的用心配置无疑是给了消费者更好
的体验。记者走访中也发现，这样讲究的茶馆现在在宁波
越来越多。

“如今宁波人生活水平好了，见的世面也广，所以一
般的茶一般的环境已经很难满足他们了。”茶馆老板严先
生告诉记者，生活习惯和消费观念的逐渐渐变，让茶叶的
受众年龄逐步降低至三十几岁，甚至二十多岁。“茶变成
了品质生活的一部分，所以这些年轻的消费者更愿意去
了解茶并舍得在这上面消费。”

客户年龄层的降低给整个市场带来了活力和可持续
性，茶叶市场未来的成长性有了保证。

消费者越发专业理性
商家开业关张不断

消费者开始年轻化
茶市前景看好

三座茶城接连上马 竞争策略决定命运

越来越多的大品牌看好宁波市场越来越多的大品牌看好宁波市场，，纷纷进驻纷纷进驻。。

宁波街头，有越来越多的茶馆带给消费者更高品质的体验，也吸引了年轻人“入坑”。


