
本报讯（记者 黎莉 文/摄）进入九月，又到
了换季购衣的黄金时间。随着90后一代加入父
母行列以及二孩政策的开放，近年来童装也成了
消费热点。近日，记者在宁波的多个商圈发现，不
少地方童装店数量的占比越来越高，销售业绩也
颇为抢眼。

gxg kids专柜里，记者遇上了正在为自己3
岁的女儿挑选新衣服的90后妈妈樊女士。适逢
换季打折，店里的夏装68折，秋装买二送一。尽
管不少衣服对于3岁的孩子来说尚有些大，但樊
女士还是一口气挑了5件秋装和裙子。

像樊女士这样为孩子不惜钱包买买买的年
轻父母，如今在宁波越来越多。据高鑫广场相关
负责人杨女士介绍，受开学季带动，商场内的童
装销售额环比上升了37%，童鞋销售额环比提升
了40%。

除了买买买的增量外，随着年轻父母群体的
逐渐庞大，特别是个性更加鲜明的90后父母的

“入伍”，他们的各种喜好也在影响童装的潮流化
进程，进而影响着童装产业的发展趋势。

9月3日，第一财经商业数据中心在联合天
猫童装发布的《2019童装秋冬潮流趋势报告》中
提到，在相同品质下，44%的90后爸妈愿意为了
好看，花更多的钱为孩子置装，比例高于整体消
费者，其中衬衫最受潮流童装品牌偏爱。同时，
《报告》显示，线上网红同款童装消费在近一年呈
爆发式增长，90后、95后家长尤其偏爱。其中亲
子装、配饰和爬服是网红款最频出的品类。第一
财经商业数据中心的数据分析师认为，这一定程
度上得益于品类本身的社交属性以及新生代家
长的消费倾向。

开学季，
宁波童装消费火爆
90后为人父母后
网红同款爆发式增长

某商场童装柜台一角某商场童装柜台一角。。

现代金报 09■2019.9.10星期二 ■■热线：66111111 ■■网址：www.jinbaonet.com ■■责编：曾嘉万建刚 美编：周斌 照排：陈鸿燕 审读：郑娅敏

财经
XIANDAIJINBAO

/广告

! " ! #

$ % & '

!"#$!"#$%&'()

*+,-./012345657898:

( ) * +

%&#;<=>5385559

'(!"#$$$#%&&

!"#$%&'()*
+,-./012304/151366-4/73055554
!"#$%&'()*+,-./01234567891:

,-./
?@A'BCDEFGH

IJKLM1888NOPQRS
T188NOPQRGUVWX
YZ[\]^SK_`a

bcAd
+,efghWiA'

,-./
?@A'BCEZGHI

JKLM288NOPQRST
188NOPQRGUVWXYZ
[\]^SK_`a

bcAd
+,jklm;WiA'

,-./
?@A'BCDEFGH

IJKLM288NOPQRS
T188NOPQRGUVWX
YZ[\]^SK_`a

bcAd
+,nopqrghWiA'

,-./
?@A'BCDEFGH

IJKLM488NOPQRS
T148NOPQRGUVWX
YZ[\]^SK_`a

bcAd
+,stuvghWiA'

)*+wxyz{|WiA'
}~A!G"#$%
)*&'()*WiA'}~
A!e+G"#$%
,-.}~,-./0;P1
2;3G34568988732289
88>8889817888658G"#$%
)*7p89:;<=>}~
A!e+"#$%
)*?@ABC;D\EFW
iA'}~A!562289>989
74278G"#$%
)*GHI&JKWiA'}
~A!e+G5L22891986>6
115G"#$%
)*+MNOPQKD\Wi
A'}~RK!2289198991>9
3G"#$%

)*ST{U]VWiA'}
~A!"#$%
)*WXYZghWiA'}
~[P!\]^_̀ "#$%
/01ab)*WiA'}~
A!GRK!G"#$%
20+cdef(ghiWi
A'}~A!5622899688>8
143G"#$%

本报讯（记者 崔凌琳） 记者昨日
从人行宁波市中心支行获悉，2019年
第五、六期储蓄国债（凭证式）国债本
周二如期而至。

尽管资管新规之下，银行理财收益
已连续17个月“遇冷”，8月，封闭式预
期收益型人民币产品的平均收益率甚
至跌至4.07%，“宝宝理财”收益更早已
进入“2时代”，但国债的收益始终保持
坚挺，其中，第五期国债期限3年，年利
率依然是4%；第六期国债期限5年，年
利率亦保持4.27%不变。

不过，值得注意的是，除了今年首
期国债外，从第二期凭证式国债发行
起，甬城市民对国债的追捧就已出现由

热转平。根据人行市中心支行提供的数
据，今年第二期凭证式国债首日销售进
度创近两年来最低，发行进度只有约
25%，而此前，国债的首日发行进度普
遍都有60%左右。

据悉，今年的国债共计有9批，定
于9月10日至19日发行的属凭证式国
债。所谓凭证式国债，是指国家采取不
印刷实物券，而用填制国库券收款凭证
的方式发行的国债。凭证式国债一般在
银行柜台购买，到期一次还本付息，购
买之前需要在银行开立国债账户，它是
以国债收款凭单的形式来作为债权证
明，不可上市流通转让，从购买之日起
计息。

“我们打算周四下班立马回家接
儿子，赶着坐傍晚7点左右的动车去上
海，赏月品茗，老外滩、上海动物园、迪
士尼乐园等心仪的景区统统要打卡一
遍！”市民罗女士的中秋出游攻略写了
满满一页纸。

这样迫切的出游心情并非罗女士
一家独有。“从目前报名情况来看，今
年中秋出游高峰将出现在9月12日。”
中国国旅（宁波）国际旅行社有限公司
有关负责人陈金告诉记者。同时来自
同程、艺龙等在线旅游机构的预测数
据显示，国内民航及铁路客流量在中
秋小长假到来前三天即有显著上升趋
势，节前客流高峰预计将出现在9月

12日，“相比节前，节后的返程客流高
度集中，9月15日的机票平均价格将
达到假期的峰值水平。”同程旅游平台
宁波区域负责人表示。

而住宿方面，基于同程、艺龙发布
的住宿大数据的预测显示，9月10日
至9月15日，全国主要城市的酒店及
非标准住宿设施（客栈、民宿等）的入
住客流量呈现先升后降的趋势，“节前
从9月11日开始客流量快速上升，中
秋节当天是小长假的客流高峰，客流
量占整个小长假的近六成。从9月14
日开始，全国主要城市酒店住宿客流
开始快速回落。”据有关人士介绍，宁
波的情况也是如此。

一年一度的“赏月游”就要来了
出游量难言“激增”，价格与暑期比仍是“洼地”

中秋假期将于本周来临，广大市民早已对此“摩拳擦掌”。记者采访了解到，
有别于其他时段，选择中秋期间的游客更倾向于在国内感受传统佳节的文化氛
围，更追寻诗意浪漫。其中，家庭出游占比明显提升，对夜间游览项目的关注度
也大大提高。

□记者 谢舒奕 通讯员 田飞 杨展望

陈金坦言，暑期刚过，国庆假期将
至，夹在当中的中秋市场出游量并未
出现激增的势头，“但产品价格相比
暑期降幅颇大，是一年中的价格洼
地。”他说。同时来自携程旅行网的数
据显示，9月份受暑期过后热度回落
的影响，大部分国内游和出境游的产
品人均费用大幅降低，热门路线有
20%到30%的下调，价格“跳水”最高
至4成。

值得关注的还有出游群体，“全家
同游的人次占比在50%以上，远高于
其他假期。”宁波市旅行社协会人士
称。驴妈妈平台数据也显示，相比五

一、端午等小长假，中秋出游中，两代、
三代同游的人次占比提升约14%。

至于项目选择方面，与赏月相伴
的夜游最是热门。来自马蜂窝平台大
数据显示，中秋小长假期间夜游热度
最高的城市是北京，重庆和广州紧随
其后；在夜游体验项目上，今年中秋期
间最受欢迎的是演艺项目和夜游船。
例如，广州长隆国际大马戏、“千古情”
和“印象”系列演艺项目是热门的夜游
体验项目；重庆两江游和黄浦江夜游
船则是夜游船类产品的代表项目，游
览时间从半小时到两小时不等，串联
起了城市的著名景点和文化地标。

新一期储蓄国债今日开售

出游高峰比假期早到

全家出动“团圆赏月”


