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/广告

美团版“花呗”刚上线
微信版“花呗”又要来
互联网平台
争抢个人消费信贷

“真是太难了，蚂蚁花呗还没还完，微信
花呗又要来了。”网友针对微信版花呗要来
的消息发出调侃。

美团版“花呗”刚刚上线不久，又传来微
信版“花呗”要上线的消息，互联网平台对
个人消费信贷领域的争夺日趋白热化。

□记者 周静

信用付新品接连杀出

不久前，美团上线了一款新型信用付产品
“买单”。这是一款信用支付产品，用户开通后可
获得一定的信用额度，并享有免息期，可用于美
团平台支付。在其官方广告里，“美团买单、下月
再还”“好信用、随便花”“最长免息38天”等确实
很像“花呗”。

更有意思的是，“支付笔笔立减，最高优惠88
元”的激励策略，也很像花呗推广期的优惠。凡是使
用“买单”，每笔优惠都有立减，最高优惠达88元。
而在推广政策上，美团采用先批小额进行试验，再
以补贴培养用户习惯，并随着消费的增多以及风控
的完善，逐步提升用户额度，以便刺激用户消费并
形成闭环。“买单”在用户还款的时候还可以选择还
款、分期还款、最低还款等方式。

而据报道，腾讯内部正在孵化一款信用支付产
品“分付”（暂定名称）。据介绍，将来用户在使用微
信支付时，或许可以使用“分付”先付款，再在账期
内延长时间付款或者将账单进行分期付款。“分付”
预计在今年四季度上线。

信用卡地位仍无法动摇

这些年，从京东“白条”到支付宝“花呗”，越来
越多类似信用卡却没有实体卡的互联网个人消费
信贷产品走进了我们的生活。

此外，苏宁的“任性付”也是此类产品中的代
表。“任性付”是苏宁消费金融有限公司推出的小额
消费贷款产品，为消费者提供无抵押、免担保、零首
付低利息、先消费后付款、30天免息等消费金融服
务，创新性地践行了全场景O2O消费金融模式。

记者注意到，另一种应用场景更为集中的在线
信用消费产品则发生在在线旅游平台上。

随着互联网消费金融的普及，以及第三方支付
平台的崛起，花呗、借呗、京东白条等一系列消费方
式对原有的信用卡消费带来较大的冲击。业内人士
认为，互联网信用消费或将成为消费信贷的主力
军，但是，要完全取代信用卡至少在短期内是不可
能的。

首先，信用卡的应用场景更为广泛，去国外旅
游求学的话，信用卡还是必备装备。

其次在额度上，信用卡也是占了绝对优势。以
花呗为例，大多数人的花呗额度只有几千元或上万
元。而信用卡就不一样了，五万元、十万元的额度比
较普遍，甚至上百万元的额度也有。

而在还款期限上，信用卡有最长达56天的免
息期。花呗等的免息期则相对较短。另外，信用卡
有许多可以薅羊毛的地方，尤其是积分兑换礼品，
还是挺有人气的。而花呗的积分相对来说更多体
现在信用打分上，以及积分抵扣提现手续费、流量
劵之类。

据宁波市住建局相关负责人介绍，宁波
目前的测试道路位于杭州湾新区滨海新城，
长度在5公里左右。试点路段已经部署完成了
5G通信基站、智能交通标识、智能路侧子系
统等智能基础设施，同时，支撑智能路侧子系
统应用的信息感知、V2X通信、信号机配时采
集、目标识别与边缘计算、发光人行横道等硬
件设备也已经部署完；现已进入可用车位及
充电桩信息提示、智慧公交站台、新能源汽车
无线充电等智能子系统建设的联合调试阶
段，实现了国家级开放环境智慧汽车试验基

地的建设目标。
同时，在试点路段现已部署2辆L4级自

动驾驶车、2辆C-V2X网联车、2辆AVP车、
1辆5G遥控驾驶车、1辆测试备用车、1辆网
联清扫车及1辆网联公交车，其中网联公交车
正在开发调试和部署开放道路测试。

“宁波的试点路段具有两个特点，首先是
‘车、路、云’合一，可以得到测试车辆的完整
数据并进行分析；其次，宁波和上海的道路是
一样的，都是在公共的开放道路上进行测试，
更有利于今后的应用和推广。”他说。

宁波测试道路位于杭州湾新区

宁波车企获首批长三角智能网联汽车测试牌照

“无人驾驶”进入“路考”时代

吉利智能网联汽车在杭州湾试点道路测试吉利智能网联汽车在杭州湾试点道路测试。。

9月16日，2019 世界智能网联汽车大会在上海嘉定举行，大会上，首批长三
角智能网联汽车测试牌照出炉，上海市、江苏省、宁波市三地政府为浙江吉利、安
徽江淮和江苏中智行三家车企颁发了首批测试牌照。 □记者 乐骁立

“无人驾驶”开始“路考”

据了解，首批测试牌照的考核标准极
高，涵盖车辆远程数据监控、智能网联车测
试标准、改装设备等方面。同时，获得牌照
的车企可以在上海市指定的公共开放道路
上进行测试，这意味着“无人驾驶”进入“路
考”时代。

据本次大会的消息，上海市也开放了更
多的公共道路用于测试，而新增的道路更加
注重测试应用场景的丰富性与多样化。在原
有11.1公里的基础上，新增42.5公里，长度达
到53.6公里，覆盖面积65平方公里，涉及不
同类型与等级的道路，测试场景由350个增
加到1580个，将智能网联汽车的活动范围伸

展至生活中的各个场景，工业区、商业区、交
通枢纽、住宅区等。

今年9月7日，上海、江苏、安徽、浙江三
省一市共同签订《长江三角洲区域智能网联
汽车道路测试互认合作协议》，这是落实区域
一体化发展战略的重要举措，可以有效规范
测试行为，加强检验机构协调合作，提升综合
检测能力，推动区域内智能网联汽车道路测
试的数据共享与测试结果互认，加快智能网
联汽车的技术研发进程，促进车联网应用快
速落地。

这也意味着其余两省市的持照车企理论
上也可以到宁波的道路进行测试。

本报讯（记者 毛雷君 通讯员 宣文）昨
天，宁波市市场监管局公布了最新的宁波商
标数据（截至 2019 年 8 月），并首次公布代理
机构及企业拥有商标数等数据。

数据显示，截至 2019 年 8月，宁波市累
计有效注册商标数为 268944 件，全市商标
有效注册量排名前三分别是：鄞州区、慈溪
市和海曙区。2019年商标申请情况显示，广
告销售、灯具空调和科学仪器申请量名列前
三位。

自2015年到2019年，我市每年商标续展
率基本为50%。这也意味着宁波市每年无效
商标占比达到当年应续展商标的一半。数据
也显示，我市商标有效注册的行业中纺织服

装业、家电制造业和食品业分别位列前三位。
本次还首次公布了宁波市商标代理情

况。截至2019年8月，国家知识产权局商标局
对外发布注册地址在宁波的备案代理机构和
备案律师事务所共计385家，其中商标代理机
构296家，律师事务所89家。2019年宁波企
业委托代理机构申请商标22295件，其中宁
波地区申请商标数量最多是是宁波汇诚联合
知识产权代理有限公司，共代理申请商标
1334件。

目前，宁波市企业市场主体拥有商标有
效注册量为200731件，每万户企业的平均有
效商标拥有量为4656件，平均每2.1个企业
就拥有1件注册商标。

我市累计有效注册商标近27万件


