
提起机场消费，许多人的第一反应就是“价
格高”“垄断”。78元一碗面条，59元一碗馄饨
……机场的“天价”餐饮，可以说令人望而却步。
近日，宁夏的银川河东机场发布消息，宣布将全
面下调餐饮价格。本次餐饮调价共涵盖面食等9
个大类的209款餐品。其中，最受旅客关注的牛
肉面价格，调整后降幅达54%。而在银川机场之
前，已有多家机场推进餐饮“同城同质同价”。（9
月16日《新京报》）

机场餐饮“同城同质同价”，无疑是好事一
桩，自会受到消费者的欢迎。只是深究下去，会
冒出三个问题：商户的利益能否得到合理保证？

皆大欢喜的举措，为什么拖到今天，还只是个别
机场试水？怎么挨骂的是商户，被表扬的时候却
是机场？

之所以长期能够做到“同城同质不同价”，
无非有两个原因：一者，机场旅客的收入相对较
高，而选择又有限，所以商家们“能宰一刀是一
刀”；二来，机场商户的房租很高，难以做到“同
城同质同价”。

亏本的买卖没人做。机场内的商户数十上
百家，按照市场规律，很难结成价格同盟。这意
味着，只要有一家“不宰客”，完全可以吸引大量
消费者前往，而“冲量”带来的利润可能并不比
原来多。相反，如果是房租过高，大幅降价意味
着利润丧失，自然没有商户会砸自己的脚。所
以，单纯谴责商户黑心其实没有道理，反思市场
规律为何不起作用才是关键。

如今，机场方面一个降价通知，收获赞誉无
数，其实是逼着商户出血，难道不该事先公布房
租是否随之下调了吗？如果房租依然高企，却逼
着商户零利润经营，则不仅不道德，更无法持
续。事实上，正是由于高价遏制了大量旅客在机
场的消费需求，自带零食、泡面者有之，饿着肚
子等待飞机餐的也不少见，如果能够换个思路，
丰富快餐品牌、档次和种类，鼓励商户平价经
营，就可以激发出更多消费需求。作为场所出租
方和经营管理方，机场在选择商户和订立合同
时，完全可以拿出更多的创意和诚意来，譬如将

“同城同质同价”作为前置条件，而不是杀鸡取
卵。因此，能否共赢的关键在机场，商户的行为
不过是规律作用的结果罢了。 宋鹏伟

近日，一款网红产品“车载小黄鸭”火了。
相信很多人都见过这样一只鸭子：车主把它安
装在汽车的后视镜上、引擎盖上、后备厢顶上
……这样的装饰看似好玩，但更像一颗“定时
炸弹”，不仅危险，还涉嫌违法。（9 月 16 日《华
西都市报》）

“车载小黄鸭”颜色鲜艳，造型可爱且价格
不贵，吸引眼球，受到不少车主的青睐，成为“新
时尚”。然而，萌萌的“车载小黄鸭”却隐藏不少
安全隐患：

《中华人民共和国道路交通安全法实施条
例》第十三条规定，机动车喷涂、粘贴标志或车身
广告的，不得影响安全驾驶。一旦车外安装的玩
偶脱落引发交通事故，车主要负全责。“车载破风
鸭”安装简便但也说明其并不牢固，在疾驰的汽
车外部，这样的装置是否禁得住风雨与汽车本身
的颠簸，都值得打个问号。目前因小黄鸭导致的
车辆故障已经见诸报端。而在高速行驶的情况
下，尤其是在高速公路上，可能会导致挂饰物脱

落，对周边的车辆和交通参与者造成伤害。
此外，车载萌物的危险无异于车窗抛物。近

年来各地都在开展制止车窗抛物不文明行为，
而车载萌物往往容易引起其他驾驶员的关注，
从而分散驾驶人注意力，一旦控制不好与前车
的距离，容易发生追尾或者剐擦事故。

还必须注意的是，在交通法规中，如果车身
粘贴影响道路交通安全的物品将会被罚款 100
元，而小黄鸭明显违反了这条交通规则，属于对
车身外观的轻微改变。尽管多地交警都曾发布
安全提醒，国内多地也已对车载小黄鸭开出不
少罚单，但仍然有一些司机或不清楚“车载小黄
鸭”的危害，或者抱有侥幸心理，盲目追捧这种
所谓的新潮酷炫行为，而把交通安全抛之脑后。

而众多司机也要意识到，道路千万条,安全
第一条。从治理酒驾到禁止开车打手机，再到禁
止车载萌物，其目的都是为了生命安全。毕竟违
规是交通事故的祸根，侥幸是交通事故的隐患。
常言道，宁可千日无险，不可一日大意。莫让车
载萌物变成行车“定时炸弹”。 斯涵涵

莫让车载萌物成为“定时炸弹”
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昨天，杭州一张小姑娘远远躲在消防员父亲
背后的照片，被很多消防员朋友圈刷屏，引发大家
的共鸣。一位消防员在朋友圈转发后留言：朋友圈
最佳照片，没有之一，透过照片，我们能感受到小
姑娘急切和委屈的心情，致这个节日坚守在岗位
的各位。(9月16日《钱江晚报》)

15 日下午 5 时许，杭州总队召集各个支队开
一个关于中秋节小长假的消防安全情况视频调度
会，会议持续了近一个小时。小女孩父亲钱飞的同
事李斌，注意到门口角落站着一个 7 岁左右的小
女孩，站累了就蹲下，蹲累了就坐下，然后又站起
来。她不吵不闹，静静地看着正在开会的爸爸，一
等就是50分钟。看到这一幕，李斌很受触动，于是
拿出手机，悄悄按了一张。没想到，这张照片发到

朋友圈后，引发了很多消防员的共鸣。
一边是忙于消防安全工作无暇顾及孩子的父

亲，一边则是急切而委屈地等待父女相聚的小女
孩，这样的画面及强烈对比场景，无法不让人为之
激赏和心疼。激赏，是感动于一种节日坚守岗位的
奉献精神；心疼，是感怀于一颗幼小的心灵要遭受
如此折磨。

感人心者，莫乎于情。但光激赏与心疼还不
够，应该呼吁相关政府部门或全社会接下来做点
什么。

从报道来看，之所以发生这样的一幕，原因是
小女孩爸爸是消防员，妈妈是民警，也就是说工作
岗位决定了小女孩与父母聚少离多，而偏偏平时
带她的奶奶这次要赶回嘉兴老家过节。于是，所有
善良的人不愿看到的一幕发生了。

倘若有一种专门针对有需求的、父母又在特
殊岗位工作的家庭成员帮扶机制，比如由政府视
情注资兴办几所带有公益性质的节假日托儿所，
或号召市民组成节假日志愿服务队，专门为特殊
岗位工作人员提供家庭服务，这样无奈又让人心
酸的画面是不是可以避免？同时也能让像警察、消
防员、应急管理部门工作人员等从事特殊职业的
人更安心地服务人民，服务于全社会。

消防员也好，军警也好，抑或是其他从事特殊
工作、肩负特殊使命的人员，为了人民的利益，牺
牲得就够多了，我们有什么理由再让他们年幼的
孩子跟着受苦受累，甚至遭受心灵的折磨？换言
之，为他们照顾一下孩子、老人，减轻一下他们的
家庭负担，不也是对“同舟共济，守望相助”中华优
秀传统美德的弘扬？ 王志顺

消防员“父女合照”刷屏
除了激赏与心疼，我们还能做些什么？

一家之言

“大家庭出游热”
来得更多一些才好

文化和旅游部15日晚间发布的最新数据
显示，中秋小长假期间，全国接待国内旅游总
人数1.05亿人次，同比增长7.6%；实现国内旅
游收入472.8亿元，同比增长8.7%。两代人、三
代人一同出游成为今年的一个新亮点。（9 月
15日央广网）

由国家文化和旅游部发布的中秋小长假
旅游统计数据，可以说颇为亮眼，不管是旅游
总人数还是旅游收入，都实现了较大幅度的
增长。而在很多网友看来，最大的亮点是两代
人、三代人构成的“大家庭出游”比例出现明
显上升，统计数据显示，相比于五一、端午等
小长假，中秋出游中，两代、三代同游的人次
占比提升约14%。

“大家庭出游热”背后释放出来的信号，
值得我们仔细解读。首先，中秋节怎么就形成
了“大家庭出游热”呢？这背后显然是受到了
以亲人团聚、家庭团圆为主题的中秋节影响
和启发，于是很多子女才主动邀请父母一同
外出旅游，把原来的“小家庭游”变成了“大家
庭游”。在一同出游的过程中，可以更好享受
亲情，感受家人之间彼此的呵护与照应，让亲
情得到凝聚和升华。这无疑更加符合中秋佳
节传统的文化内涵，也算是传统节日的一种
回归。

其次，“大家庭出游热”，弥补了年轻人回
家次数和时间上的不足，让父母得到精神上
的慰藉。以前每逢节假日，媒体都苦口婆心地
劝说年轻人不要只顾着自己玩，要多回家看
看父母，乃至还有人发明了一个“亲情计算公
式”，算算我们在有生之年还能陪伴父母多
久，以此来提醒年轻人要“常回家看看”。而

“大家庭出游热”的出现，则意味着我们可以
换一种方式来陪伴父母，同时也照顾到了年
轻人喜欢外出旅游的心理需求，可以说是一
举两得。

最后，“大家庭出游热”对旅游经济也带
来明显的促进作用。多数老年人怕折腾，不愿
意出门，同时身处网络时代，如果不会使用智
能手机，他们也担心自己外出很多事情应付
不了。但有了子女的陪伴，他们走出了家门，
也就意味着旅游群体扩大了，旅游人数增加
了，对旅游经济的促进作用无疑十分巨大。

“大家庭出游热”将成为一种趋势，一种
潮流，现在只是在中秋节体现得较为明显，以
后必将在更多的节假日得到体现。 苑广阔
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