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铁路宁波站
旅客量超百万

本报讯（记者 范洪 通讯员 余明霞）市交通局
昨晚发布最新数据：10月1日至7日，全市(除公交
外)共完成客运270.40万人次，受到长假初期台风
影响，同比下降6.88%。

其中：公路客运量 78.43 万人次，同比下降
21%；铁路客运量155.15万人次，同比增长44.6%；
城际铁路3.88万人次，同比增长20%；水路客运量
10.97 万人次，同比下降 27%；民航旅客吞吐量
21.92万人次，同比下降9.94%。

市区重点场站中，铁路宁波站客运量达到
108.56万人次；汽车南站客运量26.73万人次；宁波
汽车中心站客运量9.52万人次。

全市公交运送乘客1505.15万人次，其中：市六
区运送乘客 1020.23 万人次；轨道交通运送乘客
442.25万人次，公共自行车租用量42.67万辆次。

受台风影响，溪口景区于假期首日闭园，但随
后迎来了巨大人流，黄金周期间累计接待中外游
客63.13万人次。象山影视城每天60余场演艺节
目轮番上演，国庆期间共接待游客22万人次，“剔
除台风影响首日闭园，游客接待量、门票收入同比
均增长22%。”有关负责人说。江北慈城则一展百
年风采，结合当地民俗与历史遗迹，推出“龙门茶
会”“县衙审案”“状元夸官”“校士馆文试”等活
动，假日累计吸引了12万人次参观，是去年同期
的4倍。

同样出彩的还有亲子类景区。例如，宁波科

学探索中心，除假期首日受台风影响闭馆外，
后续六天接待量达到 27401 人次，单日最高接
待量超过去年。慈溪达蓬山景区推出“湖畔帐
篷集市派对”主题活动和国庆七天乐特别活
动，邀请亲子游家庭集市摆摊，接待游客逾 10
万人次。

国庆新开景区的表现也可圈可点。假期里，位
于江北的“遛娃圣地”达人村自10月2日下午开
园，丰收农趣节上推出的水田钓毛蟹、摸鱼乐哈
哈、晒秋打卡场等活动人气爆棚，累计接待游客超
过10万人次。

杭州湾大桥总车流量
超过50万辆

本报讯（记者 王思勤 通讯员 水心胜）昨天下
午，高速交警对沈海高速杭州湾跨海大桥国庆期间
的总体通行情况进行了总结。据介绍，这个国庆，杭
州湾大桥总车流量超过50万辆大关，但受到台风
天气影响，总流量同比下降5%。大桥通行整体顺
畅，未出现长时间拥堵现象，未发生人员伤亡事故，
事故发生率下降20%。

近期新车上市活动不少

由于8月底刚刚举行了最新一届的宁波国际
车展，根据惯例，9月底到10月初，各大品牌4S店
里都会迎来一波新车上市的小高潮，今年国庆长假
也不例外。不少经销商都借机举行各种新车推介会
和品牌推广活动，吸引了不少消费者前往看车选
车。

比如，奔驰品牌为了推广新款AMG高性能车
型，在1844广场拍摄宣传小视频，不但吸引了不少
观众驻足观看，同时广告小视频在朋友圈里同样引
发了不小的反响。记者了解到，国庆期间，位于下应
的奔驰4S店，顾客就比平时多了不少，很多人就是
奔着新款的AMG车型来的。

同时，宝马全新7系也在近日全面上市，宁波
的各大4S店也举行了相应的活动。比如结合红酒
品鉴、手工定制、珠宝欣赏等活动，凸显豪华车型的

品质感，也让新老车主在国庆长假期间有了一个共
同交流的机会，有助于更好地树立品牌形象。

家庭用车卖得不错

相比于豪华车的品牌营销，各种国产和合资的
家庭用车型表现出强劲的销售势头。

记者从宁波联合一汽大众4S店了解到，国庆期
间他们的销售势头不错，新款速腾和探岳都卖得不
错。“凭借大众多年的口碑，再加上一些促销活动，今
年的新车销售都还可以。”该4S店销售负责人王典
表示，新款速腾是很多年轻人第一辆车的选择，而探
岳则一直秉承SUV的实用和大空间特性，符合市场
期待。

另外，国产品牌的表现也可圈可点。记者了解
到，在长假期间的一次车展中，国产东风风神汽车，
在两天时间内就订出了35台，这算是不错的成绩
了。作为系列车型，东风风神系列既有紧凑型家庭
轿车，又有紧凑型SUV，性价比高，能获得消费者
青睐，也不出意料。

记者通过走访了解到，国庆长假期间，国产的蔚
来、比亚迪、江淮和北汽等新能源车，都在假期进行
了各种形式的推广宣传活动，看车试车的人络绎不
绝，但人气最旺的还数特斯拉。据悉，由于现在购买
特斯拉性价比较高，这也是其假期形成销售小高潮
的原因。

红色旅游“实力圈粉”，“垃圾分类”活动应景
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国庆长假期间，除了出游玩，不少人选
择去汽车 4S 店选购心仪的汽车。记者从不
同汽车品牌4S店了解到，假日期间，各个门
店的生意都还不错，总体呈现了上升回暖的
势头。

国庆长假期间，汽车销售呈现回暖势头

家用车型和新能源车成亮点

□记者 毛雷君
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旅旅游游

出出行行

国庆黄金周悄然落下帷幕，期间虽有台风“米娜”捣乱，但风雨过后“俱欢颜”，国庆
红色游、民俗风情游、山水观光游、乡村休闲游、亲子欢乐游等主题性文化旅游活动让这
个假期充满欢乐。来自宁波市文化广电旅游局的统计数据显示，截至 10 月 7 日下午 4
时，全市累计接待游客1013.99万人次，同比增长4.67%；实现旅游总收入70.42亿元，同
比增长3.73%。

红色旅游“实力圈粉”

新中国成立70周年赋予这个国庆黄金周非凡意义
的同时，也掀起了一股红色旅游热潮。其中，鄞州围绕沙
氏故居、宁波第一农村党支部、咸祥横山海防文化村、鄞
州人才爱国奋斗红色教育基地等红色景点打造的“五村
一线”特色旅游线路国庆期间亮相，日参观人数屡屡“破
万”。

国庆期间，北仑港口博物馆每天推出升旗仪式、闪闪
的红星制作、“我与港博共成长”等不重样的“红色”活
动，带动63万人次前往北仑旅游，同比增长超过12%。在
镇海，宁波帮博物馆推出《与祖国同行——宁波帮与共和
国70年特别展》，海防馆举办“书画海防、礼赞共和国”书
画展，宁波植物园举办“快闪”活动，万人共唱《我和我的
祖国》。红色旅游也是余姚假日旅游的重要组成部分，梁
弄横坎头村、浙东（四明山）抗日根据地旧址群游人如
织，阳明文旅集团下属景区推出“我和国旗同框”、退伍
军人免费游等十余项活动，得到游客好评。

景区“垃圾分类”活动很应景

抓住“亲水季”的尾巴，大量游客跑去游湖、乘快艇、
玩沙滩好不痛快。

以10月3日启动的东部新城水上游项目为例，该项
目目前投放4艘游艇，船行后塘河，沿途经过五一广场、
市民广场、生态走廊、宁波图书馆新馆、宁波城展馆和文
化广场等东部新城地标性建筑，受到不少游客青睐，“截
至10月7日下午5点，共接待游客3187人次。”有关人士
告诉记者。

除了河道，湖面、海边以及江上也很热闹，“国庆期
间，我们举办了东钱湖360度全景游活动，投放大小游船
17艘，七天游客接待量超12000人次。”宁波东钱湖水上
旅游发展有限公司有关负责人说。记者了解到，这个黄金
周还有大批游客乘坐三江夜游游船、到中国渔村进行沙
滩寻宝、参加阿拉的海水上乐园的秋季狂欢嘉年华活动、
去茅洋蟹钳港玩山探海游乡村等。

此外，颇为应景的“垃圾分类”主题活动也热火
朝天。以松兰山景区为例，国庆黄金周共接待游客 4
万人次，“其中近 3000 名游客参加垃圾分类活动，共
兑换 600 份绿植，赢取上千份奖品。”景区有关负责
人说。

台风挡不住出游热

□记者 谢舒奕 通讯员 沈宁
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