
泰隆银行“小小银行家”
之乐高专场开班

10月20日，泰隆银行宁波分行营业部开展
了一场跨界合作的“小小银行家”活动，本次跨
界合作对象是乐高培训机构，通过“金融+兴趣
课程”的形式，丰富了小朋友们参加活动的形
式，有别于传统教育灌输式传输知识的形式，培
养了小朋友们解决问题和沟通能力。这也是泰
隆银行宁波分行营业部举办的第二十七场“小
小银行家”活动。

活动开始啦！银行里的“小鱼姐姐”介绍了
货币的发展历史、与纸币一起去旅游、与硬币一
起去看花海、新版人民币防伪特征知多少，让小
朋友探索货币中的奥秘，最后小鱼姐姐讲述了
如何爱护人民币。课堂上，小朋友们踊跃发言，
场面十分热闹。

金融课程结束后，乐高课程紧随其后，乐高
课堂上乐高老师根据小朋友年龄特点专门设计
了乐高作品——制作小陀螺，“小灵感，大快乐”
小朋友们在妙趣横生的环境下，发挥自己的想
象力，搭建出心中的陀螺，最后通过比赛的形式
甄选出谁的陀螺转得最久。

通过跨界合作模式，银行与益智趣味机构
联手，丰富了小小银行家的活动形式，不仅开拓
了小朋友们的课外知识面，发散思维和想象空
间，在共同协作中，还增加了父母与孩子的感
情，不少参与活动的家长纷纷表示受益良多、乐
趣满满。同时，从银行的角度来看，也树立了普
惠金融的品牌形象，更为客户提供了良好的增
值服务。 张伟

中行宁波市分行营业部
助力宁波诺丁汉大学开学季

又是一年金秋开学季，为方便师生办理业
务，中行宁波市分行营业部入驻宁波诺丁汉大
学开展为期15天的上门服务，助力新生开学。
前期，中行宁波市分行营业部精心筹备，通过公
私联动积极对接校方，并召开中行内多部门协
调会，沟通上门服务流程和细节。自新生报到起
出动多名优秀员工，在校学生活动中心设立临
时办事点，通过定点咨询、线上预约、设置移动
柜台、流动营销等方式，帮助诺丁汉师生完成
了大规模学费现金收缴、开立账户用于日常学
习生活等相关业务，还为中外师生、校内商户
指导使用了中行手机银行、信用卡、ETC、中银
智慧付、来聚财等各类产品，便捷今后丰富的
在校生活。

此外，考虑宁波诺丁汉大学校内有较多来
华求学的外籍学生和计划出国的留学生，该行
员工还利用业务等候期间或办理间隙，开展金
融知识普及、新版人民币介绍、网络使用安全等
宣传活动，并帮助解答出国留学等问题，全方位
服务该校师生。 钟航

工行宁波市分行
全方位支持长三角一体化发展

近日，中国工商银行在上海举办“聚力一体
化 聚焦高质量 金融助力长三角”活动，并发布
《中国工商银行金融支持长三角一体化发展行
动方案》，计划未来五年在长三角区域新增投入
2万亿融资，为上海、浙江、江苏、安徽、宁波、苏
州等地区的长三角一体化高质量发展提供全方
位支持。在活动现场，工行宁波市分行与宁波交
通投资控股有限公司、雅戈尔集团签署战略合
作协议，共促长三角一体化高质量发展。

在金融支持长三角一体化建设中，工行宁
波市分行积极对接长三角互联互通项目，加强
了对接纳入国家规划的各条高铁、高速公路、以
及机场、江海联运项目的金融支持；加大了对宁
波市内交通基础设施建设支持力度，重点对接
了城际铁路、轨道交通等项目。积极配合做好沪
甬合作、宁波都市区、大湾区建设工作，加大对
宁波重特大项目支持力度。此次，该行领导还带
队拜访总部在上海的宁波企业，共商助推长三
角一体化高质量发展方案。 沈颖俊
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10月23日，第126届秋季广交会二期正式拉开帷幕。相比于以“硬核”的机电产品
为主的一期展会，以日用百货、家居饰品、文具礼品为主题的二期，向来是中国企业向
外商“秀”品质和设计的舞台。这一期，宁波共有710个展位、参展企业273家，他们带来
了哪些新品、又标出了宁波制造的哪些新方向？

□记者 严瑾 文/摄

用设计改变生活场景
在办公室里，摆上一座可移动的花

架，只要在花架底部添上水、设定好浇灌
时间，这些无土栽培的植物就能茁壮生
长……这么温馨的情景不是想象，而是
广交会二期“宁波设计”展位实打实的新
品，由宁波亿林节水科技股份有限公司
打造。

“我们扎根宁波已经有20年了！”公司
销售总监董宏表自信地告诉记者，“不仅是
办公场景，我们还要做未来小区的垂直绿
化，国内国外都能适用。过去的不少小区都
会设置铁栅栏，现在我们的植物墙可以双
面通用，既美观又节省成本。”

更多宁波企业正在借力全球各地的设
计力量为自己加持。在广交会的PDC（品牌
与设计展位）上，一件“磁悬浮”月球灯边旋
转边发亮。一问才知道，原来这是宁波博闻
进出口有限公司，牵手德国一家设计公司
设计制作的“合作款”。

“德国公司帮我们设计，我们帮他们对
接更多的中国制造商，包括广交会摊位的申
请、装修，这就是一种双赢。”公司总经理邬
军听介绍道。正因各取所长，才能优势互补。

产品研发才是硬道理

好的设计令人印象深刻，可实用才是
真本事。宁波沙马家居展示了一款马卡龙
色系的“不粘”玻璃厨具。

“我们是国内第一家把这种涂料技术
用在玻璃上的企业，许多外商看了非常感
兴趣。”公司业务员林晨晨自豪地说，“我们
更引以为傲的是，这几次可以在广交会上
有自己的摊位，而所有的外销产品都以自
主品牌‘瑞库客’出海。”

在品牌出海的背后，是沙马家居为
产品研发“砸”下的投入。公司不仅与全
球知名设计公司“洛可可”合作，更是将
宁波的工厂做了一番自动化改造。值得
一提的是，公司的内销也做得风生水起，
去年突破 2 亿元。林晨晨说，不用多久，
广交会上的这些新品就会在国内的电商
平台亮相。

宁波的老牌上市名企——广博集团也
在用品质说话。公司的业务员向记者展示
了一款闪闪发亮的笔记本，更有一款有柠
檬图案装饰的笔记本，特意设计成自带柠
檬香味。即使是一个小细节的推陈出新，也
足够让欧美客商眼前一亮。

甬企应对贸易摩擦有底气

在本届广交会现场，备受关心的问题
当属中美贸易摩擦影响几何。9月起，涉额
3000亿美元的部分中国输美商品，已被列
入加征关税清单。宁波1-9月的对美进出
口额，亦下降了8.6%。

在现场，一位业务经理直言：“一上午
接待了许多客商，以欧洲、澳洲为主，没有
见到美国客商。”她说，“目前中国产业链完
善，美国客户除了中国，暂时找不到其他替
代国。但同时，我们已经做好了产品转型的
准备。”

宁波楚天工艺品有限公司的李经理有
同样的感受。这次来广交会，公司带来了一
批柔软舒适的“懒人沙发”，以及配套的环
保木制茶几，颇有“民宿风”的自然感。她
说，公司的这类商品被美国加征25%关税
后，一般是由他们承担小部分，美国客商承
担大部分，因为东南亚等地不具备类似的
工艺水平。

“前段时间，有些美国客商会观望。最
近美国订单又开始有回暖的迹象，能够持
平，不会有大幅下降。我们期待美国市场回
温之后，再考虑对内销市场的布局。”

从广交会二期看宁波企业的“颜值”与“信心”

甬企带来了哪些创新产品
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第第126126届秋季广交会二期展会现场届秋季广交会二期展会现场。。


